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Zdroj: 1 - GDP growth (annual %), World Bank, 2019; 2 - International tourism, expenditures (% of total imports), World Bank, 2019; 3 - Platebni bilance, CNB, 2019; 4 - Tracking, PCR a DCR, CzechTourism, 2019
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Informacni zdroj navstévnika - Dopravni prostredek navstevnika
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Aktivity béhem pobytu navstévnika
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Zdroj - Vysledky z trackingu pfijezdového a domaciho cestovniho ruchu, CzechTourism, 2019; Poznamka: U aktivit béhem pobytu jsou hlavni polozkou v kategorii Jiné nékupy; * Moznost vice odpoveédi..
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Hromadna ubytovaci zarizeni dle kra
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Rozlozenost v krajich

Hlavni mésto Praha 37,41%
Jihomoravsky kraj _ 16,93%

Kralovéhradecky kraj 10,74%
Moravskoslezsky kraj 7.29%
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Pardubicky kraj 1,65%

Kraj Vysocina 1,50%
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Charakteristika trhu

Cestovatelske zvyklosti

Do zahranici pravidelné cestuje pouze polovina Polaka.
Mezi polskymi cestovateli jsou 3 vyrovnané skupiny.
Prvni skupinu tvofi lidé cestujici za pamatkami a
historii (29 %), s touto aktivitou si také nejCastéji spoji
moznou navstévu CR. Druhou skupinou jsou turisté,
které laka priroda, hory a Castéji vyrazi za aktivni
dovolenou (26 %). Treti skupinu tvofi "pozitkari" - lidé,
ktefi vyhledavaji odpocinek, dobré jidlo a piti (25 %).

Ceska republika

Osobni zkusenost s navstévou CR ma 37 % polské
populace. 23 % Polakul navétivilo navstivilo CR v

poslednich péti letech. Nejcastéji se jedna o lidi ve véku

35 — 44 let (rodiny s détmi) vyhledavajici aktivni
dovolenou. Spokojenost s navstévou u nich byla velmi
vysoka a velka &ast z nich planuje CR navstivit znovu.

Polaci maji pomérné projezdéné pohraniéni oblasti (maji

radi nase hory). Kromé toho se také vydavaiji do

tradiénich turistickych mést, jako Cesky Krumlov, Praha

¢i Karlovy Vary.
USP CR = jedineéna destinace nabizejici Siroké
spektrum vyziti od rekrea¢niho pres aktivni az po

pamatkovy turismus

Ceska republika je pro Polaky dostupna geograficky i

cenoveé. Snadno se zde domluvi (jazykova podobnost) a je

zde bezpeé&no. Unikatnim zjisténim je, Ze si Ceskou
republiku dokazi spojit i s rekreaénim turismem. Na
druhou stranu pro Polaky nejsme dostatecné exotickou
destinaci, maji pocit, Ze je nemame pfiliS v oblibé (jsme

vuci nim odtaziti) a odrazuje je vysoka cena dalni€énich

znamek.

Zdrojem dat kapitoly "Charakteristika trhu” je vyzkum USP,
ktery pro agenturu CzechTourism realizovala agentura Ipsos
na némeckém trhu v roce 2017. Kombinace kvali i
kvantitativniho Setfeni (n=6500, 2 FGDS, 20 Why dives).

Kompletni vysledky a popis metodiky naleznete skrze nize
uvedeny QR kod.

Metodika a odkazy

Produkty cestovniho ruchu

CO ROZHODUJE O NAVSTEVE:
Cenova naroénost atraktivit
Moznost vyletl v okoli

Moznosti obd&erstveni

Pestrost atrakci a vyziti

Pamatky

CO ROZHODUJE O NAVSTEVE:
Moznost navstivit dalSi mista v
okoli, finanéni naro¢nost, moznost
obcerstveni, dostupnost vefejnou
dopravou, vysoka navstévnost,
kulturni program

Rekreacni C€© ROZHODUJEO NAVSTEVE:
Cenova narocénost atraktivit
Moznost vylett v okoli

Moznosti obcerstveni

Pestrost atrakci a vyziti

CO ROZHODUJE O NAVSTEVE:
Forma ubytovani, okoli, pfiroda,
Cistota vzduchu, cenova naroénost
procedur, stravovani, nabidka
relaxaénich zafizeni, nabidka
procedur, moznost
gastronomického zazitku ...

Wellness

&

CO ROZHODUJE O NAVSTEVE:
Forma ubytovani, okoli, pfiroda,
Cistota vzduchu, cenova naro¢nost,
kvalita stezek, forma ubytovani,
kvalita znadeni stezek, nabidka
ubytovani, bezpeénost stezek,
atraktivity navstiveni ..

Aktivni

o

TOP ATRAKTIVITY:
Zficeniny, skanzeny
Pamatky UNESCO
Kostely, klastery,
duchovni mista

TOP ATRAKTIVITY:
Farmarske trhy
Zamecké zahrady
Tradi¢ni a folklorni
udalosti

TOP ATRAKTIVITY:
Sjizdéni fek, vodactvi
Koupani v pfirode,
méné akéni sportovni
aktivity

Pé&si vylety v misté

TOP ATRAKTIVITY:
Tradi¢ni IéCebné
lazenstvi

Zdravotni pobyty
Wellness aktivity

TOP ATRAKTIVITY:
Lezeni po skalach
Horska kola
cykloturistika

LAKADLO CR:
Mnozstvi pamatek,
idealni kombinace
s navstévou
historickych mést

'+

LAKADLO CR:
Historicka mésta,
farmarskeé trhy,
lokalni potraviny a

napoje v+

LAKADLO CR:
Spojeni s aktivni
dovolenou, krasna
pfiroda, hory a
Siroké spektrum
vyziti

LAKADLO CR:
Zejména v oblasti
lazenstvi voli spise
vlastni destinaci

v+

LAKADLO CR:
Nejen lyZe a péSi
turistika, ale také
adrenalinové

sporty,

horolezectuvi, "l'
horska kola

Country reporty zahrnuji kombinovana data z riiznych zdroji, které jsou vzdy uvedeny:

World Bank: Data Svetove banky (makroekonomicka data daného trhu)

CNB: Data Ceské narodni banky (Udaje ze statistiky platebni bilance)

CSU: Data Ceského statistického UFad (data ze statistiky navétévnosti hromadnych ubytovacich zafizenf)
Tracking: Data CzechTourism z vyberoveho Setrenf ,Tracking domaciho a prijezdového cestovniho ruchu” (data o marketingové

segmentaci a spotrebitelském chovani navstevnika).

Vydaje na zahranicni cestovni ruch (ZCR) v %: Podil vydaji na ZCR k celkovému exportu dané ekonomiky.

Turista: osoba, ktera vycestuje z mista svého trvalého bydlisté do cilové destinace na dobu delsi nez 24 hodin (a kratsi nez 1 rok), pricemz

nema z pobytu v této destinaci prijem. V praxi Ucastnik cestovniho ruchu, ktery v navstivené destinaci nejmené jedenkrat prenocuje.

Vyletnik (t¢7 ,jednodenni navstevnik”) — osoba, ktera vycestuje z mista svého trvalého bydliste do cilove destinace na dobu kratsi nez 24

hodin (tedy v destinaci nepfenocuje).

Navstévnik: osoba naplnujici definici turisty nebo vyletnika. Navstevnici se tedy déeli na jednodenni (vyletniky) a vicedenni (turisté)

CR: cestovni ruch
PCR: prijezdovy cestovni ruch (incoming)
DCR: domaci (tuzemsky) cestovni ruch

Hromadné ubytovaci zafizeni (HUZ): zafizeni s miniméalné péti pokoji a zaroven deseti I0zky slouZici pro Ucely cestovniho ruchu

IUZ:: individualni ubytovaci zarizeni

USP (Unique Selling Proposition): unikatnost Ceské republiky z pohledu turisty ¢i potencialniho turisty.

O Institut turismu
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Podrobné informace naleznete v
nize uvedenych sestavach:

Vysledky USP




