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Struktura navstévnika *

6,61

Vydaje na zahranicni cestovni
ruch v % 2017

Vyvoj vydaji na zahranicni cestovni ruch (%)

34 616 500 000

Prijmy z cestovniho ruchu v K¢ 2018

Vyvoj pFijmi z cestovniho ruchu v mil. K¢ 3

Vyletnik (PCR)
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\__ Turista (PCR)

Navstévnik = turista + vyletnik 62,12%

Turista = s pfenocovanim
Vyletnik = bez prenocovani

Prijmova uroven domactnosti
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Vekova struktura turistu Zdrojova mesta 20
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Frekvence navstév turistu
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Zdroj: 1 - GDP growth (annual %), World Bank, 2019; 2 - International tourism, expenditures (% of total imports), World Bank, 2019; 3 - Platebni bilance, CNB, 2019; 4 - Tracking, PCR a DCR, CzechTourism, 2019
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Informacni zdroj navstévnika - Dopravni prostredek navstevnika
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Rekreace Nakupy Navstéva Obchodni cesta Ostatni Individualni Cestovni kancelar Zaméstnavatel Jinak

Aktivity béhem pobytu navstévnika

0,
32% | [31% | [31% ]| 26%  25% 4,
16% 15%
9% 9% 8%
5% 5% 5%, 49
0 3% 2% 29,
° 1% 1% 0% 0%
e ? > e o o A N e RN e
S @?;&\X D) \\ﬁ\‘}\\(~ *1,’80%q (\O((\\ ‘@ y o\‘%(\ X o &° W o™ r(‘f\%\e o & &'\(’K\\# oi\(’&\\é , sQO‘\* J{\‘Od , sQO(d &'\(’&\\# \\’é\\}Q \\‘\6&\\#
\&(\\Q cﬂ\\Q Q“éé\\ qO"% (3’69’60 JC\’L(\ \&(\\ -(\’\\(\e 40&\\ < o C“IQQ e“d\\ " \\00Qe QO’&Q \13\“(\\ q‘v\é ’ 4?:(;\(/ C@K
S ) RN | N N\ : N , ; () )
W & S R I S S A L N A P
“(,QS\% 4800 \(50\) 2 *\(N\\('—' \FO Q JC;\J'QQ* o\ e\e\(\q J('J\’bé (o) ) \‘(\’b
C)QO\Q' .00 ;\\\1/\(’ 3 2" QB A\ PR 6\6\\ QP
r,bié@ ‘e © ‘(\0( 600‘ 4
2 XS . €
$ Q O\> *(e(\\‘
2P
<2

Zdroj - Vysledky z trackingu pfijezdového a doméciho cestovniho ruchu, CzechTourism, 2019; Poznamka: U aktivit béhem pobytu jsou hlavni polozkou v kategorii Jiné nékupy; * Moznost vice odpoved..
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Hromadna ubytovaci zarizeni dle kraju
ﬁ. Legenda
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Rozlozenost v krajich

Hlavni mésto Praha _ 43,27% Hlavni mésto Praha _34,20% Karlovarsky kraj -8
Karlovarsky kraj _ 18,56% Karlovarsky kraj _ 30,60% Kralovéhradecky kraj _ 48
—
3,6

Plzensky kraj 6,94% Kralovéhradecky kraj 8,08% Liberecky kraj
Kralovéhradecky kraj 6,17% Liberecky kraj 6.31% Jihocesky kraj
Liberecky kraj 5,46% Plzensky kraj 4,95% Zlinsky kraj 36
Ustecky kraj 4,78% Ustecky kraj 3,95% Olomoucky kraj 3.4
Jiho¢esky kraj 4,34% Jihogesky kraj 3.91% Ustecky kraj 34
Jihomoravsky kraj 3,30% Stredocesky kraj 2,37% Pardubicky kraj 3.4
Stfredocesky kraj 3.14% Jihomoravsky kraj 2,30% Moravskoslezsky kraj 3.4
Moravskoslezsky kraj 1.17% Moravskoslezsky kraj 0.95% Hlavni mésto Praha 33
Olomoucky kraj 0.85% Olomoucky kraj 0,72% Stfedocesky kraj 32
Kraj Vysocina 0,76% Zlinsky kraj 0,62% Kraj Vysocina 32
Zlinsky kraj 0,70% Kraj Vysocina 0.57% Plzensky kraj 3.1
Pardubicky kraj 0.57% Pardubicky kraj 0,47% Jihomoravsky kraj 30
0% 50% 0% 20% 40% 0 5

Praha a regiony

43,27% 56,73% 34,20% 65,80%

Legenda @Praha @Regiony mimo Prahu

4,35

Zdroj: Statistiky HUZ, Cesky statisticky fad, 2019
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Charakteristika trhu

Cestovatelské zvyklosti Produkty cestovniho ruchu

Pfi vybéru dovolené kladou duraz na atraktivitu daného

Pamatky

mista, okolni pFirodu, ale také dostupnou formu CO ROZHODUJE O NAVSTEVE: TOP ATRAKTIVITY: LAKADLO CGR:

stravovani. Dal$i pamatky a zajimava mista v Historicka mésta Kostely a duchovni
okoli Gastronomické zazitky mista

Zdroj informaci Internetu, socialni sité (lidé véku 18-44 Historie pamatek Tradi¢ni nebo folklorni

let) Cena vstupného udalosti '4.

Ceska republika

3/4 Némcu jiz CR navstivily, vice, jak polovina z

nich se chysta svou navstévu opakovat. CO ROZHODUJE O NAVSTEVE: TOP ATRAKTIVITY:  LAKADLO CR:

DalSi zajimava mista v okoli Hrady a zamky Mista spojena s
Vys$§i mira loajality u Némcu s nizsim pfijmem a VySe vstupného Pamatky UNESCO tradi€nimi femesly
také starSich lidi ve véku 55-64 let. Moznost obcerstveni Pfirodni rezervace Pivni udalosti
v

USP CR = snadna dostupnost kras pfirody a
historickych pamatek, diky blizké dojezdové
vzdalenosti

Rekreacni o
CO ROZHODUJE O NAVSTEVE: TOP ATRAKTIVITY:

V CR Némce lakaji nejvice pamatky a regionalni Moznost koupani Moznost koupani
turistika Moznost ob&erstveni Moznost ob&erstveni
] MozZnost vyletl v okoli MozZnost vyletd v okoli
CR dokaze zaujmout cilovou skupinu rodin s
détmi! CR se umistila na tfeti pfi¢ce ve vhodnosti
pro navstévu s détmi, hned za Némeckem a
Rakouskem.
Wellness N : .
Pfi cestovani je pro rodiny celkové dlleZité, aby misto CO ROZHODUJE O NAVSTEVE: TOP ATRAKTIVITY: LAKADLO CR:

nabizelo rtizné aktivity a zabavu pro déti. Nabidka relaxacCnich zarizeni Wellness pobyty Lazné z vlastni
Forma ubytovani Ozdravné pobyty iniciativy
Okolni pfiroda

@ v

Zdrojem dat kapitoly "Charakteristika trhu" je vyzkum USP,

ktery pro agenturu CzechTourism realizovala agentura Ipsos

na némeckém trhu v roce 2017. Kombinace kvali i ° ’
Aktivni

kvantitativniho Setfeni (n=6500, 2 FGDS, 20 Why dives). CO ROZHODUJE O NAVSTEVE: TOP ATRAKTIVITY:  LAKADLO CR:
Kvalita stezek/trati/sjezdovek Aktivni pési turistika Jizda na
Kompletni vysledky a popis metodiky naleznete skrze nize Bezpednost/trover bezpednostnich Cykloturistika horskych kolech
uvedeny QR kod. Opati‘eni SJ izdéni rek
Kvalita znaceni stezek/trati '4'
Metodika a odkazy
Country reporty zahrnuji kombinovana data z riiznych zdroju, které jsou vzdy uvedeny: Podrobné informace naleznete v

. . , nize uvedenych sestavach:
World Bank: Data Svetove banky (makroekonomicka data daného trhu)

CNB: Data Ceské narodni banky (Udaje ze statistiky platebni bilance)

€SU: Data Ceského statistického Uad (data ze statistiky navitévnosti hromadnych ubytovacich zafizeni) Vysledky USP

Tracking: Data CzechTourism z vyberoveho Setreni Tracking domaciho a prijezdového cestovniho ruchu” (data o marketingové
segmentaci a spotrebitelském chovani navstévnik{).

Vydaje na zahrani¢ni cestovni ruch (ZCR) v %: Podil vydajd na ZCR k celkovému exportu dané ekonomiky.

Turista: osoba, ktera vycestuje z mista svého trvalého bydlisté do cilove destinace na dobu delsi nez 24 hodin (a kratsi nez 1 rok), pricemz
nema z pobytu v této destinaci prijem. V praxi Ucastnik cestovniho ruchu, ktery v navstivené destinaci nejméne jedenkrat prenocuije.
Vyletnik (t¢7 ,jednodenni navstévnik”) — osoba, ktera vycestuje z mista svého trvalého bydlisté do cilové destinace na dobu kratsi nez 24

hodin (tedy v destinaci neprenocuje).
Navstévnik: osoba naplnujici definici turisty nebo vyletnika. Navstévnici se tedy deli na jednodenni (vyletniky) a vicedenni (turisté)
CR: cestovni ruch
PCR: pfijezdovy cestovni ruch (incoming)
DCR: domaci (tuzemsky) cestovni ruch
Hromadné ubytovaci zarizeni (HUZ): zafizeni s miniméalné péti pokoji a zaroven deseti I0zky slouzici pro Ucely cestovniho ruchu
IUZ:: individualni ubytovaci zarizeni
USP (Unique Selling Proposition): unikatnost Ceské republiky z pohledu turisty ¢i potencialniho turisty:

O Institut turismu

Czechlourism

Zpracovano Institutem turismu
institut@czechtourism.cz
mis.czechtourism.cz
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