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Informacni zdroj navstévnika ~

Dopravni prostredek navstévnika
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Zdroj - Vysledky z trackingu pfijezdového a doméciho cestovniho ruchu, CzechTourism, 2019; Poznamka: U aktivit béhem pobytu jsou hlavni polozkou v kategorii Jiné nékupy; * Moznost vice odpoved..
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Hromadna ubytovaci zarizeni dle kra

a

)
583 614

A 1,664

Legenda
prijezdy turistu

‘ max

Pocet turistd v HUZ A& 2,030 ® -92% . stred
34
@ -10.1% O s .
A 2,523 min
@© 38 o
£ 9.387 . @ 0%
5 27% ‘ A 510,720 3.7
Meziroéni zména poctu 6.2 A 1,079 .
turistti 2019/2018 £ 4602 ® 2.9% & 5454 Top kategorie
ﬁ) @’; >z @ -20.5% 4.1 A 2,969 ® 4.9%
-0.5 %
[3 ‘3.1 0/
30 G A 1,375 © ’ 4.0
: @© 3.1
1449 166 ® 6.0% :
i & 2674
Pocet noci stravenych v HUZ 4 ' & 17.241 @ 3.1 %
16,754
‘E’ ® 19% @ 19.4 % © 35
Q 26 @ 3.1
3,48
Primérna doba pobytu (dny) ok a0
w ° o v - V4 Ve v p
Pocet turistti v HUZ Pocet prenocovani v HUZ Primérna doba pobytu (dny)
600 tis. 3,52
o® - 351
— ._,..-"'58" tis 1,4 mil. ...,.-‘1’,45 mil. 150 % 3:5.‘1
515 tigee®®  994tis »0°1.39 mil. kY $ %
soooeee®’ 1,26 mil. oo’ . 348 $ *o,
500 tis. ) o®®c00ece®’ 3,48 e ‘ ;
.. '. [ ] ,
..:'09 e 1,2 mil. & 12smi '.3.46 S S 348
. 0 o °
450 tis. 44148, 108 afh 3,46 " A S $
413 ti§." ), ..B’I . .... ..c .. ..o
..‘. 1,02 m.iL." ° K % &
400 tis. —gwe® 10 mil. —  geee®®” 344 o’ s s
391 tis 0,98 mil. 3.44 sececec”
350 tis. 342
2012 2014 2016 2018 2020 2012 2014 2016 2018 2020 2012 2014 2016 2018 2020
Sezonalni srovnani
Legenda 2016 @2017 @2018 @2019
0,2 mil.
36
S0 tis. 0,1 mil
34
0 tis. ;
) 2 4 6 8 10 12 OO0mi > P 3 10 12 2 4 6 8 10 12

Rozlozenost v krajich
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Zdroj: Statistiky HUZ, Cesky statisticky fad, 2019

Legenda @Praha @Regiony mimo Prahu

Czechlourism




Charakteristika trhu

Cestovatelskeé zvyklosti

Ameri¢ané cestuji velmi ¢asto a upfednostriuji dovolenou v
zahranici pfed domacimi cestami. Priblizné ¢tvrtina
obyvatel pravidelné navstévuje Evropu. Jejich "idealni
dovolena" obvykle zahrnuje Sirokou Skalu aktivit na nékolika
mistech.

NejdulezitéjSi je bezpecnost destinace, s urcitym
odstupem nasledujici ceny, moznosti ubytovani, atraktivita
lokality a mozZnost poznat dosud neznama mista.
Ameri¢ané jsou vysoce aktivni na riznych socialnich
sitich, zejména na Facebooku. Priblizné 85 % Ameri¢anu
sleduje videa na YouTube alespon jednou tydné.

Soucasné jsou Ameri¢ané vyjimecné otevieni osobnimu
doporuceni a word-of-mouth, a to nejen od svych
blizkych, ale také od internetovych celebrit a influencert na
socialnich sitich.

Ceska republika

Ameri¢ané obecné postradaji informace o nasi zemi. Pokud
planuji navstévu Evropy, Ceska republika je povaZzovana za
jedno z mist pro zastaveni pfi delSim vyletu / dovolené.

Nejéast&jsim divodem navstévy CR byva dovolena, a to
prevazné pamatkova Ci regionalni. Velmi silnou skupinu
tvofi turisté cestujici pracovné a take lidé, ktefi navstévuji
v CR svoji rodinu éi pratelé. Pokud nasi zemi navstivili,
obvykle byli velmi spokojeni a horlivé doporuéuji Ceskou
republiku ostatnim.

USP CR = zajimava, bezpeéna zemé v Evropé s
dlohodobou historii a tradici.

Zdrojem dat kapitoly "Charakteristika trhu” je vyzkum USP,
ktery pro agenturu CzechTourism realizovala agentura Ipsos
na némeckém trhu v roce 2017. Kombinace kvali i
kvantitativniho Setfeni (n=6500, 2 FGDS, 20 Why dives).

Kompletni vysledky a popis metodiky naleznete skrze nize
uvedeny QR kod.

Metodika a odkazy

Produkty cestovniho ruchu

2 VYBER DESTINACE, INF. ZDROJE: TOP ATRAKTIVITY:
Pamatky =R D , N LN ,
Pamatky jsou u Ameri¢anu velmi Zachované hrady a
popularni, davaji vak pfed CR prednost zamky
némecky mluvicim zemim a Polsku. Zamecké zahrady a

Zdrojem informaci jsou oficialni stranky parky
destinace, doporuceni blizkych, recenze  Muzea a galerie
jinych cestovatelu.

Regionélni VYBER DESTINACE, INF. ZDROJE:  TOP ATRAKTIVITY:
Do CR by pfijela 1/3 regionalnich turistd. Navstéva

Ve srovnani s evropskymi zemémi jsme  historickych mést
za némecky mluvicimi, ale drzime pozici Spolecenské
pred Madarskem. Zdrojem jsou oficialni  udalosti

stranky destinace, doporuceni blizkych,  Tradice a folklor
socialni sité a recenze.

Rekre aé’ ni \!YBI'ER DESTINACE, INF. ZDROJE: TOP ATRAKTIVITY:
CR neni typickou destinaci pro rekreaci. Pé&Si vylety

Na druhou stranu turiste, ktefi maji s Vyziti a atrakce v
rekreaéni dovolenou v CR zku$enost, ji misté pobytu

viele doporucuiji.

Wel I ness VYBER DESTINACE, INF. ZDROJE: TOP ATRAKTIVITY:
V Evropé by volili némecké nebo Wellness pobyty a

Svycarské lazné, pred CR by dali pobyty bez procedur
prednost Rakousku nebo Polsku.

Zdrojem informaci jsou doporuceni

blizkych, vlastni zkuSenost a oficialni

stranky destinace.

Aktivni VYBER DESTINACE, INF. ZDROJE: TOP ATRAKTIVITY:
V Evropé by volili némecky mluvici Adrenalinove sporty,

zemé, CR je na &tvrté pozici pred horolezectvi, ferraty,
Polskem a Madarskem. Zdrojem sjizdéni fek, horska
informaci jsou oficialni stranky destinace kola

a socialni sité.

LAKADLO CR:
Skanzeny
Rezervace,
geoparky
Muzea a galerie

'+

LAKADLO CR:
Historicka misté,
mista spojena s
tradiCnimi femesly,
folklorni udalosti,
gastronomie v"‘

LAKADLO CR:
Vyziti a atrakce v
misté pobytu

.+

LAKADLO CR:
Lazné na predpis,
historie daného
mista a kulturni
vyziti

'+

LAKADLO CR:
Cykloturistika -
kvalita a Siroky
vybér stezek
Okolni pfiroda

'+

Country reporty zahrnuji kombinovana data z riiznych zdroju, které jsou vzdy uvedeny:

World Bank: Data Svétové banky (makroekonomicka data daného trhu)

CNB: Data Ceské narodni banky (Udaje ze statistiky platebni bilance)

€SU: Data Ceského statistického Ufad (data ze statistiky navitévnosti hromadnych ubytovacich zafizent)

Tracking: Data CzechTourism z vyberoveho Setreni Tracking domaciho a prijezdového cestovniho ruchu” (data o marketingové

segmentaci a spotrebitelském chovani navstévnik{).

Vydaje na zahrani¢ni cestovni ruch (ZCR) v %: Podil vydajd na ZCR k celkovému exportu dané ekonomiky.

Turista: osoba, ktera vycestuje z mista svého trvalého bydlisté do cilove destinace na dobu delsi nez 24 hodin (a kratsi nez 1 rok), pricemz
nema z pobytu v této destinaci prijem. V praxi Ucastnik cestovniho ruchu, ktery v navstivené destinaci nejméne jedenkrat prenocuije.

Vyletnik (t¢7 ,jednodenni navstévnik”) — osoba, ktera vycestuje z mista svého trvalého bydlisté do cilové destinace na dobu kratsi nez 24

hodin (tedy v destinaci neprenocuje).

Navstévnik: osoba naplnujici definici turisty nebo vyletnika. Navstevnici se tedy deli na jednodenni (vyletniky) a vicedenni (turisté)

CR: cestovni ruch
PCR: pfijezdovy cestovni ruch (incoming)
DCR: domaci (tuzemsky) cestovni ruch

Hromadné ubytovaci zarizeni (HUZ): zafizeni s miniméalné péti pokoji a zaroven deseti I0zky slouzici pro Ucely cestovniho ruchu

IUZ:: individualni ubytovaci zarizeni

USP (Unique Selling Proposition): unikatnost Ceské republiky z pohledu turisty ¢i potencialniho turisty:

O Institut turismu

Czechlourism

Zpracovano Institutem turismu
institut@czechtourism.cz
mis.czechtourism.cz

© CzechTourism 2019

Obsah je chranén autorskym pravem. Uziti dila pro komercni ucely je mozné pouze se souhlasem autora.

7 v

Czechlourism

Podrobné informace naleznete v
nize uvedenych sestavach:

Vysledky USP




