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Gastronomie jako motivator
navstevy CR
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Gastronomie jako motivator navstévy CR:

. Gastronomie jako hlavni cil navstévy CR (1. zminéna aktivita) je
motivatorem jen pro velmi malou cilovou skupinu (2 % navstévniki)
«  Cesi smé&fuji na Jizni Moravu (vino, vinobrani, atd.)
« Zahrani¢ni navstévnici (nejCastéji ze sousednich zemi) také mifi na Jizni Moravu.
* Druhou podskupinou jsou Némci vyletnici, ktefi k nam jezdi za nakupy.

« Vzdy to byva castéji kombinace s dalSimi aktivitami.
» Gastronomie jako aktivita béhem pobytu je dulezita zejména pro navstévniky ze sousednich
Zemi.

Zdroj: Tracking pfijezdového a domaciho cestovniho ruchu, CzechTourism (2020)
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Aktivity behem pobytu dle typu zahran

(vSechny zminéné aktivity)

Kulturni pamatky
Gastronomie
Spolecensky Zivot a zabava
Ptirodni pamatky

Pési turismus

Navstéva pribuznych ¢i.
Péce o fyzickou a dusevni.
Navstévy kulturnich akci
Technické pamatky
Cirkevni turismus
Koupani, vodni sporty
Navstévy sportovnich akci
LyZovani

Treking, horsky turismus
Venkovsky turismus
Pobyt na chaté ¢i chalupé
Kolektivni sporty

*U vyletniki jsou v kategorii ,,Jiné“ nejéastéji zmiriovany nakupy. U turistu se jedna zejména o ,,business aktivity*.
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Vyletnik
Jiné NG /3 %
Gastronomie [ 18,9 %
pesiturismus [ 17,3 %
P¥rodni pamatky [ 14,9 %
Kulturni pamatky [ 13,2 %
Spolegensky Zivot a zabava [ 13,2 %
Navstéva pribuznych ¢i... Il 8,7 %
Navstévy kulturnich akci [l 5,1 %
Lyzovani [l 3,9 %
Technické pamatky Wl 3,4 %
i 25%
il 23%
Treking, horsky turismus | 2,3 %
Péce o fyzickoua..| 1,8 %
Cirkevni turismus | 1,5 %
Kolektivni sporty | 0,8 %
Venkovsky turismus | 0,6 %
0,1%

Koupani, vodni sporty
Navstévy sportovnich akci

Pobyt na chaté ¢i chalupé

Zdroj: Tracking prijezdového a domaciho cestovniho ruchu, CzechTourism (2020)
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Gastronomie jako aktivita behem pobytu pro vybrané zemeé

s Némecko
Jiné (31,7 %)

Kulturni pamatky (28,5 %)
Gastronomie (24,8 %)
Pfirodni pamatky (23,8 %)

Spolecensky Zivot a zabava
(23,0 %)

‘ T
a Itahe

Kulturni pamatky (66,5 %)
Gastronomie (36,1 %)

Spolecensky Zivot a zdbava
(30,7 %)

Jiné (27,3 %)
Pfirodni pamatky (17,2 %)

v‘ Rakousko
Jiné (35,5 %)

Kulturni pamatky (32,9 %)
Gastronomie (27,7 %)

Spolecensky Zivot a zdbava
(18,0 %)

Navstéva pfibuznych i
znamych (16,5 %)

- .
wp Nizozemsko

Kulturni pamatky (69,5 %)
Gastronomie (34,6 %)
Pfirodni pamatky (30,6 %)

Spolecensky Zivot a zabava
(30,0 %)

Jiné (22,8 %)

w Polsko

Kulturni pamatky (28,9 %)
Jiné (28,1 %)

Pé&si turistika (22,3 %)
Gastronomie (19,4 %)
Pfirodni pamatky (16,2 %)

; Madarsko

Kulturni pamatky (64,1 %)
Gastronomie (44,0 %)
Jiné (30,3 %)

Spolecensky Zivot a zabava
(28,8 %)

Ptirodni pamatky (22,2 %)

ﬁ Slovensko

Navstéva pribuznych (39,8 %)
Kulturni pamatky (35,5 %)
Jiné (33,2 %)

Pési turistika (26,0 %)

Spolecensky Zivot a zabava
(23,8 %)

LY Francie

Kulturni pamatky (71,9 %)

Spolecensky Zivot a zabava
(28,2 %)

Gastronomie (27,2 %)
Jiné (22,9 %)
Pfirodni pamatky (20,7 %)

‘ Rusko

Kulturni pamatky (67,0 %)

Péce o fyzickou a dusevni
kondici (35,9 %)

P¥irodni pamatky (35,5 %)
Gastronomie (27,4 %)
Jiné (24,6 %)

€ velks ritanie

Kulturni pamatky (73,3 %)
Spolecensky Zivot a zabava
(32,1 %)

Gastronomie (28,6 %)
Jiné (25,4 %)

Pfirodni pamatky (13,9 %)

*U vyletnik( (zejména u sousednich statu) jsou v kategorii ,,Jiné“ nejéastéji zmiriovany nakupy.

U turistu se jedna zejména o , business aktivity*.

& usa

Kulturni pamatky (81,1 %)
Gastronomie (25,4 %)

Spoleéensky Zivot a zabava
(23,3 %)

Jiné (22,3 %)
Pfirodni pamatky (16,5 %)

Q Japonsko

Kulturni pamatky (91,2 %)
Gastronomie (32,6 %)
Pfirodni pamatky (23,9 %)

Spolecensky Zivot a zdbava
(23,8 %)

Jiné (19,3 %)

Zdroj: Tracking prijezdového a domaciho cestovniho ruchu, CzechTourism (2020)
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l architektura a pamatky, historie, vychod

KNEDLIKY

= Jidlo, 1azné, knedliky,
nakupovani, Karel Gott
DE

STAROBYLE

£ Jrchitektura evropa ~—* pivo, hokej, Zidovstvi, sklo

rusko a sovétsky svaz,
komunismus

Zdroj: Image CR v zahranici (2017), kombinace kvalitativniho a kvantitativniho Setfeni (Némecko = n=2000, Polsko= 2058, UK (n=2000), FR = 2018, USA (n= 6000), Rusko (h= 6000)
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Jak vnimaji CR?
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Zdroj: Image CR v zahraniéi (2017), kombinace kvalitativniho a kvantitativniho Setfeni (Némecko = n=2000, Polsko= 2058, UK (n=2000), FR = 2018, USA (n= 6000), Rusko (n= 6000).

Index = Rozhodné souhlasi — (spise + rozhodné nesouhlasi) * data pouze za blizké trhy
** data pouze za vzddlené trhy 08.10.2020 6
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Produktové kategorie a jejich atraktivita v CR
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Historicka Hrady a Muzeaa Gastronomie, UNESCO Prfiroda, hory Nakupovani Lécebné Zimni Vodni plochy  Sportovni
mésta zamky galerie tradi¢nitrhy ~ pamatky lazné, stfediska akce
ozdravné "
pobyty o

Zdroj: Image CR v zahraniéi (2017), kombinace kvalltatlvnlho a kvantltat/vnlho setrenl (Nemecko n= 2000 Polsko— 2058 UK (n=2000), FR 2018 USA (n= 6000) Rusko (n= 6000)
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Motivatory a bariéry navstévy CR

Pamatky i Historie Znalost Vzdalenost

& Kultura
<&

Priroda

i T

Naklady na

Gastronomie
Finance dopravu Administrativa

Promeénlivé
pocasi

Zdroj: Image CR v zahrani¢i (2017), kombinace kvalitativniho a kvantitativniho Setfeni (Némecko = n=2000, Polsko= 2058, UK (n=2000), FR = 2018, USA (n= 6000), Rusko (n= 6000)
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Doporuceni

Komunikovat gastronomii v kombinaci s dalSimi cestovatelskymi aktivitami

Poznavaci cestovni ruch + gastronomie
Zazitkovy cestovni ruch + gastronomie

Poznavaci . Zazitkovy .
cestovni ruch Gastronomie cestovni ruch Gastronomie

Czechlourism 08.10.2020 | 9



Oblasti gastronomie, které je vhodné komunikovat

(silna stranka CR, unikatnost)

Eventy v oblasti gastronomie s dopadem na cestovni ruch
Vanocni trhy
Food festivaly
Farmarské trhy — nabidka lokalnich potravin
Vinobrani
Pivni festivaly (nesouci riziko negativni asociace s CR)

Regionalni znac¢kové produkty

Stramberské usi, karlovarské lazefiské oplatky, hofické
trubicky

Lokalni produkty

Podpora mistnich péstitell, vyrobcl apod. vhodné pro
komunikaci oblastnich €i lokalnich destinaci, vytvareni
unikatnosti a autenticity zazitku

Restaurace, bary, kavarny, moderni gastronomie
Nové trendy v gastronomii
Moderni ¢eska gastronomie
Spojeni s kulturou (vernisaze, autorské &teni, apod.)
Food truck

Czechlourism

Typické produkty s vazbou a tradici k CR

Pivo

Ve spojitosti s pivni kulturou, vyroba piva, tradice, ukazky vareni piva
(prohlidky pivovaru)

Aktivity prodluzujici délku pobytu (vikendové pivni 1azné)

Rizika — aby se z toho nestal alkohol turismus, levné pivo,

stag parties, apod. = negativni asociace s CR

Vino

Silna vazba zejména na Jizni Moravu

Propojeni napfiklad s cykloturistikou &i jinou aktivitou v pfirodé
(vinafské stezky)

Becherovka

Mineralni vody
Lazenstvi

08.10.2020 | 10



Vypracoval Institut turismu rijen 2020
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