KRAJSKY REPORT
2018-2019

USTECKY
KRAJ

PRIME PRUMERNE UTRATY (OS. / DEN)

5 687 mil. Ké

HPH CESTOVNIHO RUCHU
Satelitni uget CSU 2018

. . 1528 K¢ 4 640 K¢
784 K¢ 2 505 Ké (925 béhem cesty) (3 932 béhem cesty)
DOMACI DOMACI ZAHRANICNI ZAHRANICNI
TURISTE VYLETNICI TURISTE VYLETNICI
POCET PRENOCOVANI (TURISTE)
POCET VYLETODNI (VYLETNICI)
5,9 mil. 4,4 mil. 1,7 mil. 921 tis.
DOMACI DOMACI ZAHRANICNI ZAHRANICNI
TURISTE VYLETNICI TURISTE VYLETNICI

Domaci turisté (45 %) _
Domaci vyletnici (34 %) _
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Top 5 Zemi dle pGvodu navstévnika:

Czechlourism 1/5

zahraniéni turisté (13 %) [
Zahraniéni vyletnici (7 %) [}
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Némecko Slovensko Polsko Rakousko Rusko

Ro¢ni priiméry z obdobi 2018 - 2019
zdroj: Domaci a pfijezdovy cestovni ruch
- Tracking a GSM data
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Vyletnici
(vyletodny 43 %)

Rekreace (59 %)
Nakupy (17 %)
Navstéva (16 %)
Obchodni cesta (8 %)

davody Obchodni cesta (3 %
Jiné (1 %
0 20 40 60 iné (1%) |
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Navteva pribuznych (41 %) [ Pasi turistika (20 %) [l
pesi turistika (37 %) [ Navétsva pribuznych (18 %) [l
C;+‘§ Pfirodni pamatky (20 %) . Kulturni pamatky (16 %) .
t' X Gastronomie (17 %) . Lyzovani (11 %) .
aktivi
d Chata, chalupa (17 %) [JJ} Pfirodni pamatky (11 %) [
O @ © P
Infrastruktura 60 % Infrastruktura 58 %
Péc&e o rozvoj cestovniho ruchu 63 % Péde o rozvoj cestovniho ruchu 55 %
Q Sluzby 71 % Sluzby 60 %
Velmi spokojen/a (NPS*) 80 % Velmi spokojen/a (NPS*) 72 %

spokojenost

& NPS
*Net Promoter Score

*Net Promoter Score
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Q (19 (OQ
Infrastruktura 64 %
Péde o rozvoj cestovniho ruchu 68 %
Sluzby 68 %

Velmi spokojen/a (NPS* CR) 83 %
Velmi spokojen/a (NPS* region) 87 %

*Net Promoter Score
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(vyletodny 35 %)
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Pasi turistika (26 %) [
Gastronomie (24 %) -
Spoleensky zivot (18 %) 1]
Ptirodni pamatky (13 %) .
Kulturni pamatky (10 %) .

Q ‘bQ
Infrastruktura 58 %
Pé&e o rozvoj cestovniho ruchu 59 %
Sluzby 61 %

Velmi spokojen/a (NPS* CR) 82 %
Velmi spokojen/a (NPS* region) 82 %

*Net Promoter Score




