KRAJSKY REPORT
2018-2019

ZLINSKY
KRAJ

PRIME PRUMERNE UTRATY (OS. / DEN)

4 633 mil. Ké

HPH CESTOVNIHO RUCHU
Satelitni uget CSU 2018

. . 1392 K¢ 1753 K¢
750 K¢ 913 Ké (805 béhem cesty) (1 011 béhem cesty)
DOMACI DOMACI ZAHRANICNI ZAHRANICNI
TURISTE VYLETNICI TURISTE VYLETNICI
POCET PRENOCOVANI (TURISTE)
POCET VYLETODNI (VYLETNICI)
6,4 mil. 4,1 mil. 804 tis. 392 tis.
DOMACI DOMACI ZAHRANICNI ZAHRANICNI
TURISTE VYLETNICI TURISTE VYLETNICI
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Ro¢ni priiméry z obdobi 2018 - 2019
zdroj: Domaci a pfijezdovy cestovni ruch
- Tracking a GSM data
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