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Kam kraci odvetvi cestovniho ruchu v Cesku...

Analyza dopadu odvetvi cest. ruchu na ekonomiku Ceska
Ondfrej Spacek
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Cestovni ruch, kultura, sport a volnocasové aktivity

V roce 2019 tvorila odvetvi
cestovniho ruchu, kultury, sportu
a volného casu ¢ multiplikacnich efektu)

cca 1/ 7 ceské ekonomiky

cestovni
ruch,
kultura,

sport,
volny cas

/
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Automobilovy pramysl Odvétvi cestovniho ruchu je rozdrobené

(cca 1/ 4 ceské ekonomiky 99% subjektu jsou malé a mikro podniky
vc. multiplikacnich efektu) - desetitisice subjektu

je koncentrovany
do nékolika velkych
podnika...

zdroj: mapy.cz
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Multiplikacni efekt v odvétvi cestovniho ruchu
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Spotreba cestovniho ruchu — dopady na ekonomiku

2019
SPOTREBA ..........c........... 308 miliard K¢ ... iiocoecw
TRZBY V' MULTIPEHCARICYE ... lriitice | ot | 777 614 miliard K¢
DOPADY NA VEREJNE ROZPOCTY ............ 128 miliard K¢
ZISKOVE MARZE SOUKROMEHO SEKTORU ............. 39 miliard K¢
PRACOVNI MISTAV ODVETVICR .......cccoovverenn. 238 tisic FTE
CELKOVY OBJEM PRACE VYTVORENY CR ................ 370 tisic FTE

FTE - ekvivalent prepoctenych plnych ro€nich pracovnich dvazkii
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Spotreba cestovniho ruchu — dopady na ekonomiku

2020 (odhad)
SPOTREBA 155 miliard K¢

domaci prijezdovy
propad
spotieby PROPAD

(kr.2019)

TRZBY V MULTIPLIKACT ..o, 306 miliard K¢
DOPADY NA VEREJNE ROZPOCTY ............ 61 miliard K¢
ZISKOVE MARZE SOUKROMEHO SEKTORU ............. 14 miliard K¢
PRACOVNI MISTA V ODVETVICR .....ccccoovevrvvan.... 141 tisic FTE
CELKOVY OBJEM PRACE VYTVORENY CR ................ 208 tisic FTE

- __));/_:" Cubbure [ wmattes Tourism [ mattes Culture Matters s.r.o., IC: 03457991 \6



Spotreba cestovniho ruchu — dopady na ekonomiku

2021

-53 %

v porovnani s rokem 2019
(odhad dle aktualnich dat)
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Spotreba cestovniho ruchu — dopady na ekonomiku

2021 (odhad)
SPOTREBA 143 miliard K¢

domaci prijezdovy

propad

spotieby
(k r.2019)

TRZBY V MULTIPLIKACT ..o, 282 miliard K¢
DOPADY NA VEREJNE ROZPOCTY ............ 58 miliard K¢
ZISKOVE MARZE SOUKROMEHO SEKTORU ............. 11 miliard K¢
PRACOVNI MISTA V ODVETVICR .....ccccoovevrvvan.... 129 tisic FTE
CELKOVY OBJEM PRACE VYTVORENY CR ................ 182 tisic FTE
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Spotreba cestovniho ruchu — dopady na ekonomiku

odhad vyvoje 2022 - 2028

svetly'odstin = pesimisticka varianta

450 stredni odstin — stredni varianta
syty odstin — optimisticka varianta
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Predpoklady pozitivniho rozvoje odvetvi cest. ruchu

- trvaly systémovy rozvoj destinacniho managementu
- rozvoj narodniho systemu Kategorizace a certifikace DMO
- standardizace cinnosti DMO na jednotlivych urovnich
- optimalizace kompetenci a odpovednosti dle urovni

- vytvoreni narodniho elektronického systému pro spravu
destinace (e-turista?; narodni systém Karty hosta?)

- Fizeni zdroju pro cinnost destinacniho managementu
(nastroj k vyberu ubytovaciho poplatku pod spravou DMOQO)

- nastroj ke koordinaci aktivit / projektu / produkti / kampani
v ramcl destinace i napric DMO...

- prehled o turismu v Cesku, v krajich, v oblastech...
- tvorba a rozvoj mezioborovych produktti cestovniho ruchu
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Dopady narodniho systému kategorizace a certifikace DMO

Autorizace
konkrétni
organizace DM
pro konkrétni
uzemi / oblast

Pri rozvoji oblasti
se postupuje vice
strategicky /
systémoveé

(] @
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Certifikované
DMO ziskaly
kredibilitu, maji
respekt

V oblastech, kde
pusobi certifikovana
DMO, je vyssi uroven

rozvoje CR,
partnerstvi

Efektivné;jsi
verejna podpora,
optimalné;jsi
kontrola

Culture Matters s.r.o., IC: 03457991

Kraje, MMR, CzT
.Ziskaly” opravnéné
partnery ke
spolupraci

Razantni zlepsSeni
evidence dat
a informaci

o cestovnim ruchu




Prinosy vyplyvajici z destinacni spoluprace!!!

3K - zakladni princip destinacniho managementu / destinacni spoluprace

KOMUNIKACE KOOPERACE KOORDINACE

—podporujeme komunikaci a spolupraci mezi lidmi
—spolecne resime problémy a celime vyzvam
—rozvijime destinaci - potencial CR i infrastrukturu
—vytvarime nova pracovni mista

—zlepsujeme kvalitu zivota mistnich obyvatel
—zvysujeme prestiz destinace

—zhodnocujeme nemovitosti, zvysujeme jejich ceny
—lakame potencialni investory, spolupracovniky
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Minimalni naklady oblastni DMO

Marketing

. Jednot“!'l
PR, On-'lne, web brand"ng

+ 50 tis.
K¢

- Spoluprace
Info;‘:?’iascn o s partnery
s -
+ 100 tis.
K¢

a zajlsimslzn;éDROJU C E L KE M

Vyhledavam

K¢

4 mil. K¢

Mzdové naklady vynalozené za spravné vybrané, vykonné a motivované
odborniky jsou nejefektivnéji vyuzité zdroje na rozvoj destinace !!!

KREIA @ CJ /
b3 .
= Cubbure ' wates Towrism [ mates Culture Matters 21 z.s. \13

—=



Ramcoveé financovani destinacni spoluprace a marketingu

Financovani DMO musi byt vicezdrojové !!!
Personalni zajisténi DMO - alespon 3 osoby na plny rocni pracovni uvazek
ROZPOCET DMO - cca 4 mil. Ké na rok

Zakladni c¢lenske

. .. MESTA A OBCE,
VLASTNI participace PODNIKATELE

KRAJ 2 e
e ~ZISKOVA subjektu 0,25 - 0,5 mil. Ké
. CINNOST 0,5 - 1 mil. K¢
na cinnost 0,2 - 0,5 mil. Ké
min.

0,75 mil. K¢ >
L DARY. UBYTOVACI

! Projektové Fundraising POPLATKY
STAT dotace, granty, 0,1 - 0,2 mil. K¢ podil za
novy programy spravu

piispévek podpory /

min. (| mil. Kc Potencidl pro zvyseni ubytovacich poplatki a vyuZziti cdsti z navysené cdastky
. > na financovani DMO. Napf. zvyseni ubytovaciho poplatku z 20 K¢ na 50 K¢
0: 75 mil. K¢ a poskytnuti 5 K¢ z navyseni o 30 K¢ na provoz DMO. Viybér ubytovacich
poplatku [ze automatizovat na zdklade ndstroje KARTA HOSTA (vyber
prostrednictvim DMQ). V tomto pripadé benefity pro obec v podobé zvyseni
prijma z ubytovacich poplatkt a zdaroven snizeni administrativnich nakladd.

)
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Vzoroveé organizacni usporadani oblastni DMO

Clenska zakladna - zakladatelé a ¢lenové spolku (skupinové usporadant)

SKUPINA Municipalni

Dobrovolné svazky obci, mikroregiony,
mésta a obce

_ Kazdy clen je opravnén ucastnit se jednani Clenské schiize.
Clenska schiize rozhoduje hlasovanim po Clenskych skupinach.

Volba a odvolani élent

Spravni rady
(6 clenll — 2 za skupinu)

Spravni rada
(odborny organ spolku)

Ridi vnitini ¢innosti Spolku.

Urcuje zékladni zaméreni vykonu ¢&innosti Spolku.

Volba a odvolani Reditele

Reditel

SKUPINA Cilova / Destinacni

Provozovatelé turistickych cilti — neziskové
organizace, pfipadné podnikatelské
subjekty, které provozuji atraktivni

turistické cile, ,magnety” turismu

SKUPINA Profesni

Podnikatelské subjekty, pripadné neziskové

organizace, které provozuji infrastrukturu

cestovniho ruchu (ubytovdni, gastronomii,
dalsi sluzby) a/nebo ndvazné sluzby

Zvoleny predseda a mistopredseda kazdé SKUPINY
jsou vhodnymi nominanty do Spravni rady.

Kazda SKUPINA navrhuje svého zastupce do Kontrolni komise

Clenska schiize
(nejvyssi organ spolku)

Voli, rozhoduje a schvaluje dle své plsobnosti

vymezené ve Stanovach.

Volba a odvolani éleni
Kontrolni komise
(3 ¢leni — 1 za skupinu)

Kontrolni komise

(kontrolni organ spolku)

Dohlizi na vykon plsobnosti Spravni rady a Reditele.

(statutarni zastupce spolku, vykonny)

Je opravnén za Spolek jednat, rozhodovat
o otazkach spojenych s fungovanim Spolku.
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Dohlizi a kontroluje spravnost vsech evidenci.

Rozhodc¢i komise

(organ zfizeny stanovami)

Resi sporné zalezitosti nalezejici
do spolkové samospravy.




Klicové milniky rozvoje oblastni DMO

« Vseobecny koncensus nad smyslem oblastni destinacni spoluprace
* Vymezeni prirozeneho a dlouhodobe udrzitelneho Uzemi oblasti
« Spoluprace s krajem / krajskou DMO
projednani pravidelného a stabilniho prispévku kraje na cinnost
organizace, pravidel dlouhodobé spoluprace
+ Jmenovani Projektového manazera / Reditele DMO
vyjadreni dlouhodobé podpory a duvery
— nastaveni odpovidajicich kompetenci a pravomoci
» Uprava Stanov DMO za G&elem zvy$eni motivace ke spolupraci a
k efektivni Cinnosti, nastaveni udrzitelného zpusobu financovani
« Revidovani strategickych dokument(
« predevsim navrhové casti Strategie rozvoje turistické oblasti / Cinnosti DMO
» Produktového portfolia / Koncepce produktoveé spoluprace
» Akcniho planu vc. navrhu marketingovych aktivit (realny navrh)
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Aplikace ,Karta hosta”

« Aplikace Karta hosta je manazersky systém destinace, ktery prinasi hostiim (predevsim tém ubytovanym)
v destinaci motivaci k navstévé dalSich atraktivit a moznosti vyuziti dalSich subjektd cestovniho ruchu.

« Cilem tohoto systemu je motivovat navstévniky k vyssi spotrebé,
iniciovat prodlouzeni pobytu,
koordinovat navstévniky oblasti.

« Aplikace je pravodcem turistt i vyletnikii po regionu, nabizi vyznamnou vétsinu sluzeb, které se v regionu
nachazi.

« Pristup do aplikace obdrzi kazdy, kdo se v dané lokalité ubytuje -  vazba na ubytovaci poplatky.
Vyletnici, ktefi v dané destinaci neprespavaji, si mohou pristup do aplikace zakoupit za mirny poplatek.

« Motivacni pobidky plynouci z Karty hosta se daji uplatnit ve vsech zapojenych subjektech v daném regionu
- turistickeé cile, restaurace (a jina gastro zarizeni), pujc¢ovny.... StéZejnimi zapojenymi subjekty musi byt
dopravci a provozovatelé parkovist — optimalizace dopravy v kraji / v oblasti.

turisticke cile
(pamatky, zoo, rozhledny, muzea aj.)
turista ubytovani

—>  vstup do aplikace Karta

navstévnik hosta zdarma o “
komercni poskytovatelé

(gastro, pujcovny aj.)

DMO

web, IC, turist. cile
vyletnik —>  vstup do aplikace Karta
hosta za mirny poplatek

dopravci, provozovatelé parkovist
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Pravidla systému certifikace produktu cestovniho ruchu

Systém certifikace produktii cestovniho ruchu zahrnuje pozadavky na obsah, zaméreni produktt

a pozadavky, které je nutné zajistit pro potreby jeho Fizeni v ramci celkové produktové koncepce v Cesku.

Systém certifikace produktti cestovniho ruchu

Ridicivibor € =3 S&'ﬁﬁﬂiﬂ'ét

Proces certifikace

Certifikovany produkt

Hodnoceni na zakladé Pozadaka

: i
1

v 1
: ocel : bsal Pozadavky odrocant i

I expertniho posouzeni vr 1s s odnoceni
! realizovatelnosti na o vsva i na ridici na zakladé prostého :
7 v . v v s v v s I
! produktu na zakladé d Zzamereni dokumentaci ovéreni preidlozenol !
| predlozené produktové dukt splnéni pozadavku I
| strategie proauktu prod uktu !
: (produktova strategie) |
1
b e e e e
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Dékuji Vam za pozornost

ONDREJ SPACEK
Rozvoj regiond, turismus, kultura a sport

+420 602 265 851
o.spacek@kreia.cz
www.kreia.cz
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Poznamka:

Prdci na prezentaci jsme zapocali a ukoncili v lednu 2022. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zprdvy o jakékoliv dalSi udalosti i okolnosti.
V prabehu pripravy této studie jsme pouzivali primdrni i sekundarni zdroje informaci. Primdrni zdroje predstavovaly predevsim podkladové informace od zadavatele
studie. Sekunddrni sbér informaci cerpal prevazne z CSU a webovych stranek se zamérenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvadime v relevantni casti
dokumentu. V neposledni Fadé jsme vyuZili databdzi a zkusenosti odbornikt zpracovatele.

Tento dokument se odkazuje na Analyzu zpracovatele. Jedna se o pripady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zdkladé dostupnych informaci, abychom
byli schopni prezentovat vyslednd data. Nicméné nelze vyloucit pripadné nesrovnalosti ¢i- zkresleni informaci zptisobené zamérnym poskytnutim nepravdivych dat

zdrojovymi subjekty.



