Exportni workshop 2023

Zahranic¢ni zastoupeni Francie
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Specifika trhu

Q

Q

o O O O

Francouzsti turisté jsou silné orientovani na domaci cestovni ruch (v Iété 2023 88%, 2022
89%, 2021 90%).

V pripadé vyjezdového turismu je hlavnim cilem Evropa, predstavuje cca 80 %
uskuteé¢nénych cest.

V roce 2022 prijelo do CR 213 251 francouzskych turistt, vykon incomingu zatim
nedosahuje predcovidového obdobi.

Francouzsti turisté se v hodnoté vydaji na cestovni ruch mezi zemémi EU umist'uji na
prednich pozicich.

Francie vykazuje ve srovnani s CR vy$si miru individualismu, dGrazu na jistotu a
pozitkarstvi.

Fond dovolené pri plném uvazku patfi k vy$Sim (5 tydnt)
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Specifika trhu

Ubytovaci preference Francouzu cili na 4* hotely.

Nejéastéji Francouzi cestuji do CR s partnerem &i partnerkou, dale s prateli, s rodinou;
méné c¢asto sami

Nejcastéjsi vékova kohorta je 30-50 let; nejméné casta 60+
Vyrazné prevazuje segment FIT nad skupinovym cestovanim
Dopravni prostiredky: vyrazné prevazuje letadlo; auto/motorka, autobus, viak

Segmentace: prevazuji rekreanti (kratSi cesty, vlastni organizace, okraj sezény) + pozitkari
(priroda, odpoc€inek, kvalitni ubytovani)

oooo0 0o
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Specifika trhu

O Francouzi maji zajem o lokalni gastronomii, preferuji traveni volného ¢éasu na novych

vvvvvv

nizka cena.

L Dle Setreni Lastminute.com béhem dovolené uvadi zajem o lokalni kuchyni, poznavani
kultury prostrednictvim fakultativnich vylett, relaxaci v laznich a cyklistiku.

O 1 kdyz turisté z Francie nejéastéji sméruji do Prahy, postupné zacinaji objevovat i
regionalni destinace.

Q0 Jazykova vybavenost je v evropském srovnani nizsi, cca polovina populace neovlada jiny
jazyk, coz omezuje potencial rozvoje incomingu v jazykové nepripravenych destinacich v
navaznosti na francouzsky zdrojovy trh.

O Jak v prijezdech, tak v poctu prenocovani vyrazné vede Praha nad kterymkoli z region(, a
to véetné jejich souctu. V délce pobytu je Praha v meziregionalnim srovnani uprostred.

O Ve stredni Evropé jsou konkurenty Polsko, Némecko, Rakousko a Mad'arsko
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Image CR pohledem Francouz

Histoire
Culture

Prague

Chateaux
Pon Ch’-lrlegBlere

Beau ville

Monuments
Belle architecture
Capitale magnifique

Q6: Co Vas jako prvni napadne, kdy? se fekne Ceska republika? N=500/zemé, vsichni respondenti

Zdroj: NMS Market Research 2021
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Image CR pohledem Francouz
Typy turistickych cild v CR
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Q10: Nyni pfed sebou uvidite nékolik typl turistickych cild v Ceské republice. Ktery z nich je Vam osobné nejbliZ3(? N=500 / zemé, vichni respondenti

Zdroj: NMS Market Research 2021
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Image CR pohledem Francouz

Benefity CR
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Image CR pohledem Francouz
Image CR: navstivili CR
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Image CR pohledem Francouz
Image CR: nenavstivili CR
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10. prijezdova zeme v roce 2023
2023 PFijezdy turistt do Ceské republiky

Hromadna ubytovaci zarizeni dle kraju

. Legenda
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Zdroj: tourdata.cz
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Pfijezdy Francouz(i do CR 2022

Hromadna ubytovaci zarizeni dle kraju
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Pfijezdy Francouz(i do CR 2021

Hromadna ubytovaci zafizeni dle kraju
. Legenda )
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Incoming z Francie — rozlozenost v case do 2022

Pocet turista v HUZ Pocdet prenocovani v HUZ Prumerna doba pobytu (dny)
0,30 mil p2omi o) mi 0.8l .76 mil 0.72 mil. _
0.3 mil. il.
10,72 mil.
0.27 mil. 0,29 mil. 0.21 mil. 0.6 mil. D.G7.mL 0,54 mil
0.2 mil.
0.4 mi.
0.1 mil.
0.2 mil.
2015 2020 2015 2020 ’ 2015 2020

Sezonalni srovnani

Legenda @2017 2018 @ 2019 @2020 @2021 @2022
[
20 tis. 50 tis.
4
0 tis. 0 tis.
] 5 10 0 5 10 V] 5 10

Zdroj: tourdata.cz
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Incoming z Francie — rozlozenost v krajich 2022

Pocet turistd v HUZ

Pocet prenocovani v HUZ

Prumeérna doba pobytu (dny)

Rozlozenost v krajich

Jinomoravsky kraj 3,80%
Flzefisky kraj 3,10%
Karlovarsky kraj 2.73%
Jihotesky kraj  2.04%
Sifedotesky kra]  2.04%
Kralovéhradecky kraj  1,31%
Moravskoslezsky kraj  1.14%
L'Isteclq'r kraj  1,00%

Clomoucky kraj
Karlovarsky kraj
Zlinsky kraj
Plzensky kraj
Hlavni mésto Praha

Hlavni mésto Praha
Plzefizky kraj 322%
Karlovarsky kraj 2,99%
Jihomoravsky kraj 2.96%
Sifedotesky kraj 1,92%
Jinotesky kraj  1,77%
Kralovéhradecky kraj  1,24%
Olomoucky kra]  1.12%
Moravskoslezsky kra]  1,08%

Kralovéhradecky kraj
Moravskoslezsky kraj
Stfedoesky kraj
Ustecky kraj
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=
=1
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Clomoucky kraj  0,84% 'lenslqr kraj  1,00% Kraj Vysogina 33
Zlinsky kraj  0,93% Ustecky kraj  0,592% Jinogesky kraj 32
Liberecky kraj Liberecky kraj
Ky ! j | 0.78% Ky ! i 0,65% Pardubickj kraj -
Kraj Vysodina  0.71% Kraj Vysotina  0,65% .
3 3 Liberecky kraj 3.1
Pardubicky kraj  0,65% Pardubicky kraj  0,56% B
Jihomoravsky kraj 3.0
Praha a regiony
342

78.82% 21,18

Legenda @ Fraha @ Regiony mimo Prahu

79,91% 20,09% 3,59

Zdroj: tourdata.cz

CzechTourism
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ZahraniCni zastoupeni Francie
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TV nataceni

O ,La passion cristal” pro TF1- nataceni v
Kristalovém udoli a v KrkonoSich

O ,Invitation au voyage“ pro ARTE - 8 dilG
oblibeného cestovatelsko-kulturniho TV
magazinu (propagace Ceské gastronomie)

O ,,Pays et marchés du Monde* pro TV5
Monde a France2 — pofrad o lokalnich
producentech a trzidtich s poutavymi zabéry
do krajiny

Czechlourism 15.09.2023 | 18



Individualni press & blog tripy

B[ 87 et

Q ,IPT Praha a Plzen“ — City turismus pro
magazin Vivre Marseille a radio RTL2

QO ,,IBT v Jiznich Cechach“ — zazitky z
Tabora a Ceského Krumlova na socialnich
sitich a blogu Globeuse Wanderer

Q ,IPT zidovské dedictvi“ — po stopach
Zidovstvi az na jih Moravy

Q ,,IPT Praha neznama*“ do podcastu radia
Radio Notre Dame

Q IPT po stiednich Cechach®, aneb

. N ST T LA TCHEQUIE (3/2) - CARTE POSTALE
aktualizace titéného priivodce Guide du &:«4 —
LCARTEPOSTALE

Routard AGIERVNE

PODCASTS

CzechTourism 15.09.2023 | 19
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En train \;ZFS'G Moravie
et la Bohéme de l'est

Hromadny press trip: E38
»Ceské tradice viakem* & ‘

O Propagace kulturniho i pfirodniho
bohatstvi, pamatky UNESCO, : = e
gastronomie a priblizeni ; gmie
tradicnich produktu £
Dlraz na dostupnost ceskych
meést viakem

Praha — Brno — Olomouc —
Pardubice — Praha

5 francouzskych novinaru, 8
medialnich vystupu

Ugast na Rail Tourism Award
2023

o O 0O O
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B2B a dalsi propagacni

aktivity

O Prezentace CR Saint Cloud jako turistické LT
destinace spolku Cercle Féminin de Saint "I&‘N';mn
Cloude ve spolupraci s Ambasadou CR v EEPecatl JIn
PafiZi 3: i

oL . i ~ 1 H",'i:.‘/ ;
0 Setkani honorarnich konzulu — Prezentace st A
aktivit CzechTourismu zastupctum %

honorarnich konzulatt ve Francii

O B2B workshop Toulouse — Prezentace CR
jako letecké destinace

O Vystava 30 let UNESCO v Compiegne —
pokracovani vystavy fotografii Giala Giuglia,
obohacena o mésta Tel€ a Litomysl|

CzechTourism 15.09.2023 | 21



Vyhledy na 2023 a 2024

O Veletrh cestovniho ruchu IFTM TOP RESA
v Pafizi (03. — 05. fijna 2023), Cesky
stanek s ucasti 9 partneru, ve spolupraci s
Ambasadou CR

O IPTUNESCO (22. zaii — 01. fijna 2023),
objevovani pamatek Unesco, od Krkonos,
pifes Rautis v Poniklé, az do Zdaru nad
Sazavou

O HPT Tradice a Vanoce (30. listopadu — 3.
prosince 2023), v popriedi Jizni Cechy

O MICE famtrip (04. — 07. prosince 2023)
Zaméreny na incentivu, seminaie a

konference v Praze a regionech, ve i iofina i Blod GTURISITIG = SHriiovE oman
Spolupra,CI s Ambasa,dou CR yhled na mésto en — prispevkova organizace

Czechlourism 15.09.2023 | 22



Vyhledy na 2023 a 2024

O Press Day ADONET — U¢ast na tiskové
konferenci Press Day, misto setkani
francouzskych médii v oblasti cestovniho
ruchu, influencera a blogert

O TTD Hradec Kralové — uc¢ast francouzskych
tour operator + B2B média, fam tripy v
regionu

O Workshop Découvrez Europe Centrale -
workshop a networkingovy vecer ve
spolupraci se zahraniCnimi zastoupenimi
central cestovniho ruchu Polska a Slovenska

CzechTourism 15.09.2023 | 23



Vyhledy na 2023 a 2024

O Fam trip golf — predstaveni CR jako golfové .
destinace s kombinovanymi produkty PRRIiS 202\
golf/wellness, golf/kultura

O Vystava Poklady Ceska — Vystava v
olympijském domé CR v PafiZi u prileZitosti
LOH ve spolupraci s Ceskym olympijskym
vyborem

O Dny svetového dédictvi - Prezentace
turistického potencialu CR na Dnech
sveétového dédictvi ve spolupraci s
Ambasadou CR

CzechTourism 15.09.2023 | 24
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