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Exportni workshop — Zahrani€ni zastoupeni Velké Britanie a Irska



Soucasna nalada na trhu

+  Pozitivni prognézy ukazuji, Ze pocCet vyjezdu ze
Spojeného kralovstvi a Irska v roce 2024 pfekona uroven
pred pandemii.

«  Pretrvavajici krize vysokych zivotnich naklada vyviji
tlak na spotiebitele. Navzdory vysokeé inflaci a rostoucim
cenam prizkum ukazuje, Ze vétsSina britskych spotfebitell
chce i nadale upfednostriovat cestovani

*  Britska cestovni spole¢nost Travel Counsellors vykazala
trzby ve vysi 114 miliond béhem ledna 2023 (50% narst
oproti urovni pfed pandemii v lednu 2019.) a podobné
pozitivni zpravy pfinesla i spole¢nost Ryanair, ktera za
fijen az prosinec 2022 oznamila zisk ve vysSi 211 miliond
eur.

*  Ackoli cestovni ruch po pandemii mize byt na vzestupu,
cestovatelé stale Castéji vyhledavaji cenové vyhodné
moznosti. Prizkum spolecnosti GlobalData zjistil, ze 48
% britskych respondentd oznacilo "cenovou dostupnost”
za hlavni faktor pfi rozhodovani, kam jet na dovolenou.
To by mohlo vést k vétSimu poctu turistd mimo sezénu a
k omezeni vydaju na luxusni sluzby.
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Chovani spotrebitelu

. Podle prizkumu Google Insights 45 % lidi, ktefi hledaji
dovolenou online, zjistilo, Ze cena je vy3Si, nez oCekavali.
To naznacduje, ze spotrebitelé hledaji nizké ceny a
nejlepsi nabidky.

*  Z pruzkumu spole¢nosti EasyJet vyplyva, ze 70 %
britskych spotfebitelll je pfipraveno a ochotno
upfednostnit dovolenou pred ostatnimi vydaiji.

«  Udaje spole&nosti Google ukazuiji, Ze podet sélovych cest
po pandemii vzrostl 0 761,15 % a napfiklad na platforme
Instagram

+  Stale vice se do hledackl dostava sustainability tedy
udrzitelnost pfi cestovani
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Klicova data na UK trhu

+ 51,9 milionu navétév v evropskych zemich v roce 2022. T°Pf1° COL'mtries ViSi'}eﬂ byhUK resiélents
To znamena, Ze navstévy Evropy tvofi 79,5 % vyjezdu or at |least one night (thousands)

obyvatel Spojeného kralovstvi.
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*  Nejoblibengjsi zemi, kterou obyvatelé Spojeného

kralovstvi navétivili v roce 2022, je Spanélsko s 15,6 vy I .91
miliony navstév na alespori jednu noc. Nasledovala creece D 3,688
Francie se 7,4 milionu navstév a ltalie s 3,9 milionu vortugal D 3643
navstév. vsa D :.210
Republic of ireland _ 2,824
. Nejoblibengjsim ubytovacim zafizenim byl hotel, pficemz Turkey D 2,563

62 % lidi uvedlo, ze se v poslednich tfech letech na
dovolené ubytovalo v hotelu. Nasledovalo ubytovani u
rodiny nebo pratel (26 %) a ubytovani se snidani (23 %).

poland D 2392
Netheriands R 1,931
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Soucasné trendy

» "Bleisure" je na vzestupu - trend prodluzovani sluzebnich
cest na dovolenou ve volném Case.

+ Solo cestovani zaznamenalo prudky narust popularity,
ktery podpofil rozvoj socialnich médii a digitéalnich nomadu.

» Verejna doprava rychle ziskava na popularité, aby se
usetfily emise, protoze stale vice cestovatelu se rozhoduje
pro cestu vlakem, autobusem nebo metrem namisto jizdy
autem nebo letu do cilové destinace. Odhaduije se, Ze
Zeleznicni doprava je 12krat energeticky uspornéjsi nez
letecka.

» Overtourism obraci cestovatele k alternativnim
turistickym destinacim, jako jsou venkovské oblasti a
wellness hotspoty. Dllezita je jazykova vybavenost.

* NejcastéjSi typy dovolenych: plazova dovolena,
citybreak, venkovska dovolena
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Problémy v odvetvi ve Spojeném kralovstvi

» Celosvétovy vzrust cen - krize Zivotnich nakladu

* Inflace stale roste a pro nékteré skupiny cestovatelu je to
velky problém.

« Casté stavky (vlakové, letistniho personalu,...)

e Ovliviiuji dostupnost na letisté a do jisté miry také
zpUsobuji urgity starch v populace, zda se pfi cesté na
dovolenou dostanou na letisté, ¢i zda jejich letadlo poleti

* Nedostatek pracovni sily
» Understaffing v cestovnich kancelarich a agenturach

« Valka na Ukrajiné
»  Stéle je v povédomi Britd, ale jiz nema takovy vliv pfi
vybéru dovolené.
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Top 3 tendence pri planovani dovolené

« #1 YOLO (Zije$ pouze jednou)
« #2 Cestovani selfguided
« #3 Udrzitelné cestovani
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Pfijezdy z UK Q1 2019/2022/2023

116,029 44,947
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Vyvoj pfijezdii britskych turistd do CR 2012-2023 (2023 Q1-3)
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Vyvoj pFijezdt irskych turisti do CR 2012-2023 (2023 Q1-3)

Potet phijezdy v letech 2012 - 2022
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Marketingové aktivity 1-7/ 2023
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B2B eventy

AITO press klub
14. bfezna zorganizoval tym ZZ Londyn AITO press klub ve
spolupraci s asociaci nezavislych tour operatord, kterého se
zucCastnilo pres 50 zastupcl médii a cestovnich kancelafi.
BGTW event

2.kvétna zorganizoval tym ZZ Londyn event ve spolupraci s
British Guild of Travel Writers, kterého se zucastnilo pfes 50
zastupcu médii a freelanceru.

Travel Gossip Roadshow

Travel Gossip roadshow v Liverpoolu probéhla 19.4.. V ramci
této akce mélo ZZ UK moznost navazat nové kontakty v ramci
travel agents a tour operatort ve spadové oblasti Liverpoolu a
Manchesteru.
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B2B eventy

ANTOR Meet The Media - Brezen

Prezentace Ceské Republiky s nabidkou novinek pro 50 vybranych
medii spolecné s ANTOR asociaci

......

ANTOR Meet the Trade - Kvéten

Prezentace Ceské Republiky s nabidkou novinek pro 50 vybranych
cestovnich kancelafi a homeworkers spole¢né s ANTOR asociaci

CzechTourism
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AN Adventure On The Via Ferrata Hluboka In The
Czech Republic

Traverse content campaign #Czech30

Online content campaign s vybranymi influencery a blogery
navazujici na pfimo na konferenci Traverse 2022 oslavujici 30
let od vzniku Ceské republiky. Tato kampari vznikla jako
dodateCna motivace pro uCastniky konference, aby
vyprodukovali vice obsahu v navaznosti na svaj pobyt v Cesku.
Vyuzivany jsou veskereé kanaly socialnich médii. Vybér online
content creators probihal ve spolupraci s Traverse.

Termin: 1.6.2023 — 30.9.2023

3 of the bes’r; .
Places to Visit in

A Tour of the Pilsner Urquell Brewery, Pilsen

North Moravia
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B2C veletrh nejen pro odbératele prestiZniho magazinu National
Geographic Traveller. Zucatnili jsme jiz tfetiho roCniku tohoto
festivalu, kterého se ucastnilo na 7000 osob. S partnery Jizni o € | A e
Moravou, méstem Brnem a Narodnim vinafskym centrem jsme W o A
poskytli navstévnikim degustace vina koktejlt a také fizené
degustace v tzv. Wine and spirit theatre
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Termin: 15.-16.7.2023
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Czech Soiree

« 13.7.2023

« Oslava 30 let Ceské republiky a
CzechTourism

« Ucgast 130 novinaf, online content creatort
a zastupcu travel trade

CzechTourism



Why you should visit Cesky Krumlov,
the ‘Prague-in-miniature’ that’s

TO P P ress tr | p S embracing responsible tourism

hiad 1ts romantic £Ch TOWN 1< ZETHING CrRative when it

00O

« Sunday Times

« The Independent
« Telegraph

« The Times

« City A.M.

The town of Mikulov wes established in the 13th century and is in South Morevia's wine region.
PHOTOGRAPH BY EVE FRUCHOVA, ALamY STOCK PHOTO

® NatGeO Tr avel I er Brno city guide: your weekend
TRAVEL break sorted

The fanctionalist acethatie bokies i residanty panchant foc parties —
and for a weekend of colture and cockingls ¥ thould be St on your bot

How to plan a weekend in South
Moravia, Czech wine country
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Marketingové aktivity 8-12/2023
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Podzimni/zimni kampan s aerolinkou Jet2

Integrovana podzimni/zimni kamparn s aerolinkou Jet2 a tour
operatorem Jet2 holidays, ktefi jako jediny operuji na celém

britském trhu a obsluhuji veSkera hlavni letisté v UK. Kampar @) s ecinine
zahrnuje kreativni propagaci Ceské republiky v pfedvanocnim Tinking ofcjoyingafesive rce o Proue?

, v , y ' , el ead our latest biog post on how to spend your
obdobi za ucCelem posileni bookings v tomto obdobi za uZiti time in the Czech capital

P ccxcrynresis ™ svisncueenneputiic

kreativniho obsahu na socialnich sitich, e-mail marketingu a
blog postl na webu Jet2.

JETZBLOG.COM : X
Jet2CityBreaks | LEARN MORE |
Heading to Prague on a winter ...

oy Uke (O comment 7> Share
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Planované press tripy

+ Chateaux of Central Bohemia (srpen)
« Great railway journey (zafri)

* Slunce ve skle (zafi)

« Crystal valley (Fijen)

* Christmas trips with BA a BA holidays

CzechTourism



WTM 2023 6.-8.Listopad
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« Novy koncept networkingové akce
* 24h s 20 britskymi nakupé&imi

« Tortworth Court

* Pre-scheduled meetingy

« Team building aktivity
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Co nas ceka 2024

‘
sPropagace Czechia jako destinace pro aktivni dovolenou MHATS

= Aerolinkova kampan ( Jet2, British Airways)

= WTM London 2024 ?
= National Geographic Traveller Food Festival MEX ‘

o Individualni press tripy

° B2B: Prohloubeni spoluprace s tour operatory a cestovnimi agenturami. Zaméreni na
vyznamné hrace na trhu prostfednictvim FAM tripi, edukace cestovnich agentur a
spoluprace pfi vytvafeni novych produktll na trhu. Zvlastni pozornost vénovana
produktim aktivni dovolena, vlakova turistika a city breaks.

° PR: Spoluprace s B2B a B2C médii — zaméreni na klasicka tradi¢ni print média, ktera
velmi ovliviiuji vefejny prostor (Guardian, The Independent, Telegraph, The Times,
Evening Standard). Spoluprace s tvlrci online obsahu (inlufencefi/blogefi) se
zaméfenim na publikum milenialt a mladsi cilové skupiny.

CzechTourism
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