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Exportni workshop — ZZ Skandinavie a Finsko

CzechTourism



DANSKO: Aktualni situace a trendy v cestovani

CzechTourism



OBRAZ A ANALYYA CESTOVOVANI DANU V 2022

Rekordni poc€et dovolenych do zahraniéi v 2022, je na

stejné urovni jako v r. 2019 89 pct.

var pa mindst
én ferie med
overnatning i

89 % dotazovanych bylo na dovolené alespori s 2022
jednim prenocovani 85 pet. 12019

Z toho 63 % stravili dovolenou v DK (narust o 18 % ve
srovnani s r. 2019)

63 pct. \

holdt ferie i
Danmark i 2022

45 pct. i 2019

| kdyz Dansko a cela svétova ekonomika zazila
rekordné vysokou miru inflace, cestovani do zahranici

to v 2022 neovlivnilo. ¥ 67 pct. AP o

holdt ferie i
udlandet i 2022

Nejdulezitéjsi jsou: priroda, plaz/pobirezi a more. V St 00
zahranici laka méstsky zivot a zazitky, stejné jako
kultura a uméni

Zdroj: VisitDenmark
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PLANY DANU NA DOVOLENOU V 2023

0 90 % dotazovanych planuje v roce 2023
dovolenou

90 pct.

forventer at
holde ferie i
2023

, 92 pct. i 2022 ;

O Priéemz se o¢ekava pokles poctu dovolenych
stravenych v Dansku (o 14 %)

O 79 % planuje v letosnim roce dovolenou v 33 pct.

zahranici (narast o 4 %) M f| Danmarki 2073

O Nejoblibenéjsi destinace roku 2023: Nemecko
a jizni Evropa (ltalie, Spanélsko, Recko)

vil holde ferie |

udlandet i 2023
Z 75 pet. 12022 45
e 3
N
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AKTUALNI TEMATA

Prevlada nejistota a obavy spojené se
zvySovanim cen a ekonomickou situaci

Vice nez polovina Danu véri, ze jejich cestovni
navyky budou ovlivnény z duvodu rostoucich cen

> vice cest po Dansku a do zemi s
dojezdovou vzdalenosti.

> pokles cest do mimoevropskych destinaci
azo42 %

Pandemie koronaviru a valka na Ukrajiné jiz
nejsou stejné velkym zdrojem znepokojeni.

> 28 % cestovni navyky ovlivhény obavami
ze vzplanuti korény

> 36 % znepokojeno vyvojem na Ukrajiné —
ovliviuje vybér destinace

CzechTourism

Zdroj: VisitDenmark




AKTUALNI TEMATA

O Klima a udrzitelné cestovani - 18 % Danu Ize charakterizovat jako zelené idealisty,
zatimco 46 % jsou tzv. zeleni skeptici (podil zGstava stejny jako 2021-2022)

U Do jaké miry otazky trvale udrzitelného cestovani ovliviuji vybér destinace a

zpusob cestovani?

W
18 pct.

af danskerne er
grgnne idealister

| meget hgj grad

Ved ikke
9%

2%

| hgj grad

] E) r.!':E.

Hverken / eller
27%

Slet ikke
22%

| mindre
grad

24%

CzechTourism

Jak Danové cestuji nejcastéji?

B4%

&%

3 3 58
w2 N
Bil Tog Bil m. Bus Feerge Fly  Auto- Cykel Motor
camping camp cykel
vogn/ca er
mplet

Zdroj: VisitDenmark
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CO JE DULEZITE PRI VYBERU DOVOLENE / MOTIV?

Odpocinek a nacerpani sil

Relax v prirodé

Destinace vhodna pro rodiny a déti
Navstéva rodiny a pratel / akce
Bezpecéna destinace

Destinace, kde je mozno udrzovat odstup
od ostatnich

Pratelské a vstricné obyvatelstvo

Destinace s velkym mnozstvim turisti

CzechTourism

mPrimaere ferie | Danmark Primaere ferie | udlandet

For at slappe af og lade op

Koble af i naturen
8%

Et familie- og bgrnevenligt rejsemal

Besgge familie og venner/saeriig privat begivenhed

é
Et trygt rejsemal
29%
En destinaticn med god mulighed for at holde afstand 1l andre
tunister 8%
5%

En venlig og imadekommende befolkning m

En destination med en tilpas maengde turister
10%

Zdroj: VisitDenmark




CO JE DULEZITE PRI VYBERU DOVOLENE / MOTIV?

GASTRONOMIE: ® Primaere ferie | Danmark Primaere ferie i udlandet
Q ch&élni z’éiitek (trhy, farmy) LB — .
D ZaZItkova gaStronomle 'g E Lokale madoplevelser p& markeder, | gérdbutikier, vejboder %
PRIRODA A OUTDOOR 4 FSTB GRS fdtesel
U NejvétsSi motivaci jsou zazitky v Nt strancl ystog
pﬁrOdé &3 Vandring og |zngere gature | naturen
O Pési, cyklo a rybafeni '.:;é’ A—
. £9 Lystfiskeri i hav eller s 1 3%
ZAZITKY
0O Méstsky zivot a zazitek — locals O —
O Kultura a uméni & Riditor et o et ke plmn efipesogtode: S
N , S Forlystelsesparker, badelande og andre tilsvarende attrakrioner NSRS
Q0 Zabavné parky, aquaparky 3 Shopping M
a Shopplng s Festival, koncert, events, teater
U Festivaly, koncerty a divadlo Design og arkitektur W 3%
O Design a architektura

Zdroj: VisitDenmark
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TYPY DOVOLENYCH A FAKTORY OVLIVNUJICi VYBER DESTINACI

= Hotel

Kystferie = Feriehus/hytte

(078
Storbyferie

58%

= Campingplads

® Autocamper

24%

s Feriecenter

» Ferielgjlighed

U Web. ubytovacich zafizeni a vyhledavani na internetu — nejvétsi Andet

zdroje inspirace pro cestovani po DK i zahrani€i

Ved ikke

Personlige anbefalinger

Tidligere erfaringer med

D Daléi faktory OVIiVﬁUjiCi VOIbu destinace feriedestinationen
v , I~ , Tidligere erfaringer med tilsvarende
osobni doporuceni dustiomtinrer
¥ 1 & Generelle image og indtryk af 9%
v' predchozi zkusenost i o 7%
v celkovy obraz destinace Rejseartikler | aviser/magasiner ;
v cestovni kancelar Tv-programmer, -serier og film

Reklamer i print [fx aviser, magasiner) 3% |

af
i | 3% |
Rejsekataloger 2% .

i =}
Rejsebureau 13

CzechTourism



JAK BUDOU VYPADAT DOVOLENE V ROCE 20237

O Osm z deseti Danu planuje stravit dovolenou v zahrani€i - nejvyssi pocet od r. 2021

50%

m 2020
W 2022
m 2023

43%
40%
35%

29%

20%

17%
12% 1% 12%
8% 79
l. l | I
Ja, ferie i Danmark Ja, ferie i udlandet Ja, ferie i bade Nej, hverken i Ved ikke
Danmark og Danmark eller
udlandet udlandet

Zdroj: VisitDenmark
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NEJNAVSTEVOVANEJSI DESTINACE 2022, 2023

O Podil Danu, ktefi travili v 2022 dovolenou v tuzemsku je

stejny s rokem 2018, pokles 2023
0 Nejoblibenéjsi zahraniéni destinaci je Némecko

Danmark

o 60%
43%.
Tyskland
Spanien
Sverige
m2023
Italien o
.. el m2022
Graekenland & o
10%
Frankrig F‘J & .
5 10%
2019

@strig

perrer |+~

Spanien

rtons. [
n 59

Sverige r
Graekenland ! g&
Italien !
Frankrig E

Starbritannien

@strig H

g

USA FE%

5458

37%
holdte deres
primaere ferie |
Danmark

52%
holdte deres
primazre ferie |
udlandet

m2022

m2021

m2020

2019

2018

Zdroj: VisitDenmark
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Vyvoj prijezdu - Dansko v letech 2019 — 1pol. 2023

2019 114 471 329 247 3,88

Pocet piijezdid FPocet pres ramamns doba pobytu (dny)

2020 oet piijezdi ; 4’08

rumamna doba pobytu (dny}

2021 ) 34 109 802 3,79

Pocet pie ramémad doba pobytu (dny}

2022 100 533 296 214 3,95

Pocet pfijezdu Primérma doba pobytu (dny)

2023 28 113 638 3,97

Priméma doba pobytu (dny)

CzeChTou rism Zdroj:tourdata.cz



Prijezdy z Danska_cervenec 2019 — 2023
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24 767 Ihtl.

2023

Zdroj:tourdata.cz
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Vyvoj prijez
2019

2021

du dle kraji 2019 — 1.pol.2023

Karlovarsky 1,88%
Jihomor... 3,42%
Ustecky 5,11% —

Kralovéhradecky
7,52%

~— Praha 71,14%

Karlovarsky 2 88% —.

Jihomor... 417%
Liberecky 4,21%

Kralovéhradecky
548%

Praha 70,51%

2020

2022

Ustecky 2,85% —.
Jihomor... 3,2%
Liberecky 4,42% —

Kralovéhradecky
19.84%

—— Praha 57,73%

Liberecky 3,52%
Ustecky 4,26% —

Kralovéhradecky
7,62%

Karlovarsky 2, 76% —.

~— Praha 69,87%

2023 — Praha 65%

Zdroj:tourdata.cz
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Prijezdy Dansko 2022 dle kraju

100 533

Potet prijezdd
RIJEZ|

prana
Kralovehradecky . 7663
Ustecky I 4 285
Liverecky | 3541
Jihomoravsky I 3 164
Kartovarsky || 2777
Stredodesky I 2 620
Jinocesky | 1 960
Plzefisky | 1738
vysotina | 730
Moravskoslezsky | 691
Olomoucky | 467
Zlinsky | 349

Pardubicky | 305

296 214

Poéet prenocovani

PRENOCOVANI

kralovenhradecky ] 20 260
Liberecky ]| 12 844
ustecky || & 981
Karlovarsky | 7 s28
Stredocesky | & 584
pizensky | 5833
Jinozesky | 5613
Jihomoravsky | 5 524
Moravskaslezsky | 1681
Vysodina | 1 BE6
Olomoucky | 975
Pardubicky | 762

Zinsky | 691

3,95

Priméma doba pobytu (dny)

PRUM.

Kralovéhradecky
Liberecky
Plzensky

Praha

Jihocesky
Karlovarsky
Stredoéesky
Pardubicky
Moravskoslezsky
Vysodina
Ustecky
QOlomoucky
Zlinsky

Jihomoravsky

DOBA POBYTU

o
[=]
=

L]
~l
o

4,63
4,36
3,93
3,86

(=]
oo
wm

3,51

@ ow
8
o 8

.
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N
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@ @

Zdroj:tourdata.cz
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SVEDSKO: Aktualni situace a trendy v cestovani
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Zebfiéek nejpopularnéjsich evropskych destinaci 2022 a 2023

Spain
Italy
: Greeoe
Greece Italy
France France
Denmark Denmark
Germany oty
32 o s LN Germany
| =t sreat Brtain
Croatia ‘ Norveay
Norway Porbugel
Portugal Cypros
Finland (Not Aland) 8% Austria
~ Finland (Mot Aland)
Cyprus 8%
Turker
Austria
Paland
Turkey 7% A
Netherlands Nstheriands
Poland Malta
Aland Albania
aland
Iceland -
! Lesland
Ireland

Czech Republic

Czech Repubhc

Switzerland

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



Trendy a postrehy charakteristické pro 2023
FILMseries 0 o '\A/ |

The forecast for ™

Keep track of holidays abroad is

popular movies and trending upwards,

series - they drive but the number of

travel trands trips is 20% lower
than in 2019

pring
& P Spring and Summer
ummer . are the most popular Spaln 14 the biggest
tra\(el penods,’ PUt holiday destination,
in:::;ts?;::;:rltshe but Greeca will grow
A < the most
pandemic, especially
to Thailand

The trend for the Despite inflation, 4
purpose of the trips out of 10 prioritize
Is sun & swimming a holiday abroad
together with before other

visiting big cities expenses

Focus on the older
age group - they
will travel more

than others

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



Zdroj inspirace a role touroperatoru

0 Cestovni kancelare a TO — zdroj informace, rezervace i inspirace

Cestovn |' kancelé‘fe Stéle h raJ |' Airline Website (SAS, Norwegian, Ryanair, etc.)
Hotel booking site (Booking, Agoda, Trivago

Y i etc.)
Vyznam nouro I Y p rocesu Tour operator Homepage (Ving, Sembo, Apollo,
' r s 7 etc.)
rOZhOdovanl | Samotne rezervace Hotel / Accommodation website (Scandic,
Choice, Skistar etc.)

Travel Agent Website (Seat24, Travellink, Resia

etc.)

[T Personal contact with a travel agent or organizer

B (o:| e with ends {in shop or by Phone...

(G| |l Mo and my partner Shipping / Ferry Website (Tallink Silja, Color

el fio) | [ Gingi) and o Line, DFDS, etc.)

% il Friend / acquaintance booked

19% ' Car rental Website (Avis, Europcar, Holiday

Autos, etc.)

Personal contact with a rental car provider,
hotel, shipping, aviation...

Other, please specify below

Ving 5

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



Zakladni charakteristika svedského turisty

U TOP zpisob dopravy
» letadlo (84 %)
» auto/motorka (9 %)
» vlak (5 %)

U TOP Segmenty:
» s prateli (40 %),
» s partnerem/kou (37 %)
» sam/sama (16 %)

O  TOP Aktivity
» kulturni pamatky (69 %)
> spolecCensky Zivot a
zabava (27 %)
» péce o fyzickou a dusevni
kondici (11 %)

CzechTourism

Q

Jaké jsou hl. divody k

navstévé CR?

47% |
7%
5%

23%
7%
2%
0%
4%
2%
2%

2%|

Rekreace, volny cas, dowvolena,
poznavani

MNavstéva pribuznych, znamych

Aktivni dovolena (turistika, sport)

Poznani — navstévy turistickych
atraktivit, historie, architektura,
kultura, folklor apod.

Obchodni cesta

Zdravotni pobyt, l&ceni v laznich

Néakupy

MNawvstéva kulturni akce, festivalu

MNavstéva sportovni akce

Ucast na kongresu, seminafri,
weletrhu

Studijni pobyt



Zakladni charakteristika svedského turisty

Pobyt na chaté ¢i chalupé

650/ Kulturniheatma'l_tkk);{hra:);. zk:'lmk)y. 0%
0 muzea, historici architektura,
O Jaké jsou hlavni aktiVity, které 12% Pirednl pamdticy Jaskyns. whlidky, 0% :;‘:g;e;ni. expediéni pobyt, 2ivot v
- - . v skalni atvary, hory, prameny,
béhem vaseho pobytu v lokalité chranéna izemi) 006 Qudorovs & drenaineve spory
provozujete (Cerven-srpen)? 11% pasi wristika ' ' pod-

O% Trekking, horska turistika

2 1% Gastronomie
Venkovska turistika (agroturistika,

2% pobyt na farmé, projizdky na koni
apod.
11% Navstéva pribuznych ¢i znamych - ;
2% Navstévy sportovnich akci (zavody,
utkani, piebory apod.)
23% Spoleéensky Zivot a zabava
O% Kolektivni sporty
0 Technické pamatky (rozhledny,
2 /0 industrialni arealy, doly a lomy,

vojenské objekty) 5% Vyukové kempy (umélecké, kreativni
psani, songwriting, soustiedéni
Péce o fyzickou a dusevni kondici apod.)
11% (wellness a lazné, fithess, posilovani,
sauna, rehabilitace apod.) 0% . . o
Vodacka turistika

2% Cykloturistika, horska cyklistika, in-
line apod. 0,
2%

0 Nawvstévy kulturnich akci (festivaly,
12 /0 slavnosti, koncerty apod.)

LyZzovani

33% Jine

2% Koupani, vodni sporty
O% Zadné aktivity
7% Cirkevni turistika (cirkevni pamatky,

pouté, ndboZenské aktivity apod.) 0% Nevim. nedoka#u Fci

CzechTourism



Vyvoj prijezda - Svédsko v letech 2019 — 1.pol. 2023

2019 152 337 388 528 3,95

Poget prijezdd FPoéet prenocovani Primeérna doba pobytu (dny)

2020 19 644 49 093 3,50

FPodet pfijezdd Podel pfanocovani Priméma doba pobytu (dny)

2021 odet pijezdd Zet pre n . 3,27

Prumeérma doba pobytu (dny)

2022 89 879 211 997 3,36

Poet pfenocovan Priméma doba pobytu (dny)

Poget prijezdu

2023 118 798 - 3,54

Zdroj:tourdata.cz
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Pfijezdy ze Svédska _¢&ervenec 2019 — 2023
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Prijezdy Svédsko 2022 dle krajt
89 879 211 997 3,36

Poéet pfijezdl Poéet pfenocovani Priméma doba pobytu (dny)
Praha prata Karovarsky .
Jihomoravsky l 6371 Jinomaravsky I 9 765 Praha _ 347
Karlovarsky I 2592 Karlovarsky I 6737 Moravskoslezsky _ 344
Ustecky | 2420 ustecky | 4837 kraiovénradecky || :
Stiedodesky I 2094 StredoGesky I 4 6AT Olomaucky — 3,30
sinctesky | 1720 Jhoteski | 3434 toerecky [ | -
Moravskoslezsky I 1344 Maravskoslezsky I 3286 Pardubicky _ 3,29
Pizefisky I 1305 Kralovéhradecky I 2 985 Stredocesky _ 323
Krélovehradecky I 1 255 Pizerisky | 2847 peensky || N : -
Liberecky | 924 Liverecky | 2 123 zinsky | -
Vysodina | BOS Olomoucky | 1519 Ustecky _ 3,00
ziinsky | 683 Vysotina | 1 461 snocesky || GGG -::
Olomoucky | 661 Zinsky | 1440 vysocina || =5
Pardubicky | 346 Pardubicky | 702 sinomoravsky (|| | N 2=

Zdroj:tourdata.cz

CzechTourism



Vyvoj prijezdu dle kraji 2019 — 1.pol.2023

2019

Moravsko... 1,82%

Jihomoravsky
4,86%

“— Praha 80,71%

2021

2020

Karlovarsky
. 267%
Ustecky 2,93% —
Jihomoravsky
956%

~— Praha 70,2%

2022

Kralovéh .. 2.3% —.
Moravs... 3,74% —

Jihomoravsky
6,45%

Liberecky 1,45% —,

~— Praha 73,27%

CzechTourism

Olomoucky 0,74% —
StredoCe... 2,33% —.
Karlova... 2,88% —.
Jihomoravsky
7,09%

~— Praha 74,86%

2023 — Praha 77%

Zdroj:tourdata.cz



Marketingové aktivity ZZ Skandinavie a Finsko

CzechTourism



Praha a regionalni méesta

O Press /Influencer tripy

propagace Prahy a regionalnich mést.
Prezentace destinaCnich novinek, gastro a
kulturni scény.

Deniky: Berlingske, Jyllands-Posten,
Aftonbladet, Bonnier, TTNews, lifestyle
magaziny a dalSi

0 Obsahova kampan
v denicich Kristeligt Dagbladet,

Jysk Fynske Medier, Expressen, i lifestyle
magazinech — Gourmet, Mitt

Kok, Damernas Varld, Amelia, Tara se
zamérfenim ng novmky na kulturni scéneé,
gastronomii. Ctenost: 1.692.000

Q ,Uzijte si jaro v Praze*

on-line kamparn v titulech nejvétsiho
Svédskeho vydavatelstvi Bonnier.

Zasah: 665tis.

CzechTourism

Tjekkiets modeme

hlstonske hovedstad

Prag er en unik historisk smeltadigel, hvor
byens moderne tider er Ingen undtagelso.
Modeme kunst, arkitektur, spaendende museer
09 Ikke mindst gastronomi | smrklasse or skudt
overalt | byen,

Museer og gallerier

Shsaoct Sor moderre kunet OOX byger muwmbxmw:-.
o o rocseene

hurt M twoge O e

0 o O8 1Tt Ileesante bygrenged | werden o1 o Pver wmag.

0 Bhow remiceret 5 Ger grastigoiee Mae

e e i e

M0 U RN POV L NS Kisseharo sorn e sariens cen etk e
onsree om

‘et Igget
mnmnmuuu—xm
setorolgalen og runirer serminger o
ﬂmwm rocorme hurwt fry

toks.
ks 5orn ol har Mt wOet biagert
Tapst ek kan bowge den hakieve

ot 11 b1 0 "
e | Koo, vod byers IrgAbrvate seaties 3t Conts 0
Pancenio cantrm Mol Zrare wwm Nt g | et s
om 8orede | februr 2022, skl #5100 ojeren, vpinotil a0 Whyder 1308 | Wk
Ui wanse of sed for
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v Tk s Qoo o oA 01
et e e ket o, o ket e 500
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o har SNEATO TN her cplagh € v et fyw s P, KO/

" Megnes K 3t viong e of do bedate alteder

Gantronomi | sierklasse Tjskicot 0 90 btyenes 3f LS

bk, 4o areiigt Kan danrkn o6 6

et

Shasiet Ko baeagen | Frag Prag of ki

0) Gzachiacx @ visacsechia o

BILSEMESTER

N Mitron Sahr b Siance elr 5% Ay




~Sel-drive dovolena“ propagace dovolené autem

U Elmia, Jonkoping, O Obsahova kampan formou advetorialt

Nejvétsi veletrh o cestovani zaméfena na cestovani autem prostfednictvim propagace atraktivni itinerafri: SvD,
a karavanech. Spo|upréces Freedom AftObladet EXpressen JP, BerllnSke JFM a Ferlemagasmet

Travel. 31 tis. navstévnikd o o EN BILSEMESTER GENOM

4 ,,Self-drive“ dovolena TJECKIEN AR EN DROM!

CR jako bezpeénou a dobie - : :

dostupnou destinaci pro cestovani aru"dfelse'NOVd' o

autem a objevovani novych regionu. Of’gf’tt'ﬂ(!( 'etby ’

rdigheder og stift

Zasah: pres 9 mil. impresi
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B2B Aktivity

Matka Trade Day, Helsinki
19.01. 2023, 850 ucastniku

Travel Match, Norsko
12.1.2023, 170 buyers

MICE FAM, Praha a Brno s CCB
19. — 22.3.2023

FAM trip na JM ve spojeni s TTD
21. — 25.4.2023

ANTOR MEET THE WORLD
24.5.2023, 86 ucastniku

Regionalni Roadshow, Norsko
29. —1.9.2023, 95 buyers

Tastes of Czechia B2B Event
10.-11.10. 2023
TNM Stockholm a PATA CPH

CzechTourism




MKT a PR aktivity 2024

U Propagace aktivni dovolené prostiednictvim
press a fam tript

= ve spolupraci se ZZ Benelux a regiony
= péSi a cyklo turistiky
= golf a vodactvi

#VisitCzechia

Tiekkiske klippebyare

O Obsahova kampan formou ¢lank er enestaende
= on-line a off-line kampari
L. kl}::\m‘ﬂ;;rvatvnnar, der far d‘gnl.{f
= ve spolupraci se ZZ Benelux tmake pa pacadis.
” . I P . ” Cantraleur vildeste kippeby
= hl. téma aktivni dovolena X aktivni P p—
odpocinek

Q Udrzitelné cestovani

Europas storste naturlige stenport

= cestovani vlakem
U Propagace gastroturismu a vinarské tradice
=  incomingova mise a influencer trip
d Veletrhy
= Ferie for Alle: 23.-25.2.2024
= Nejvétsi B2C veletrh ve Skandinavii
= 56 157 navstévniku v 2023

visitczechia.com

CzechTourism



Dékuji za pozornost! < «&stietestsreasd St tess, ot

Lucie Vallin o 9%:® CY Sl 14+
Email: vallin@czechtourism.com
Tel: +46 703 63 67 88

CzechTourism Wwww.visitczechia.com
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