Exportni workshop — ZZ Skandinavie a Finsko
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DANSKO: Aktualni situace a trendy v cestovani
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OBRAZ A ANALYZA CESTOVANI DANU V 2023

Pocet dovolenych do zahranicéi v 2023 zustal na stejné
(rekordni) urovni jako v 2022.

87 pct. |

var pa mindst
87 % dotazovanych uskuteénilo v lofiském roce alespoii rnateifal
jednu dovolenou, zatimco v roce 2022 to bylo 89 %. Stejné ; 2l

89 pct. i 2022

jako v roce 2022 mnozi stale preferuji dovolenou v Dansku.
Zaroven si nyni vice Danu nez dfive vybira delSi dovolenou ve
sve zemi: 45 % v roce 2023 oproti 38 % v roce 2022.

Cestovani do zahraniCi zustava oblibené i navzdory pokracujici | | 59 pct.
vysoké inflaci a ristu cen. V roce 2023 se vydalo na [ e i
zahraniéni dovolenou 70 % dotazovanych. V roce 2022 to R
ginilo 67 % Dand. AN W T i
59 % dotazovanych stravilo dovolenou v DK (pokles 0 4 % 70 pct.
ve srovnani s r. 2022) § e

67 pet. 1 2022 Y 1
=~ S e L #
Tt t

Cestovni zvyklosti Dana od pandemie COVID-19 stabilizuiji.

® Flyin§ Detobeér - Destination Vesterhavet

Novy trend: prodluzovani délky dovolenych.

Zdroj: VisitDenmark
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NEJOBLIBENEJSI DESTINACE VYHLIDKY NA 2024

— i - Ocekavani ohledné dovolenych v letoSnim roce se
. shoduji s rokem 2023

e 87 % dotazovanych planovalo dovolenou
el - 1y « 42 % v Dansku (narust o 3 %)

svamen. IO - 76 % v zahranici (pokles o 3 %)

Graskeniand 2
Pstrig Eéjﬁ udlandet
MNorge _2% 5‘5’ B
W -ﬁm_ m2023 w2022 W2021 2020 w209

podil Dan, ktefi stravili dovolenou ve Svédsku, se zvysil z 12 %
v roce 2022 na 15 % v roce 2023. Divodem muze byt vyrazné
oslabeni Svédské koruny viaci danské koruné, coz zvySuje
atraktivitu cestovani do Svédska.

Zdroj: VisitDenmark

CzechTourism



4 V4
MO I IVY CES I OVANI I- mPrimeere ferie i Danmark Primaere forie i udlandet

Co je pro vas pri vybéru destinace dileZité?  ——
o at slappe af og lade op a3
*  Odpocinek a nacerpani sil cotiest naturcr T
* Relax v pfirodé AT——
‘ DeStInace VhOdna pro rOdIny a detl For at opleve noget nyt ogfa ry insoiration —

b

*  Novy zazitek a nova inspirace —

Bespope Farnilie og vennesfaesrlig privat begivertbed

+ Navstéva rodiny a pfatel / rodinna oslava ) _ﬁ

«  Bezpec¢na destinace B 2%

+  Pratelské a vstficné obyvatelstvo enveni ogimadtommence et ||y

*  Navstéva turisty neobjevenych mést a oblasti Sesome byer og omréser,som wriernormar ke besocer [

. Destinace se ,pfiméfenym“ poctem turistu Enciestnation med en tipss mimn ode turster IO

. Destinace Setrna/ pfivétiva k Zivotnimu prostredi Etmilioveriiot rezermal 1O
Dopravni prostiedek u zahraniénich cest Privara foria i N
61% letadlo 3 % autobus e o
27% auto 2 % karavan ke e s
3% Vlak = Campingvogn

® AUtocamper
= Campinghytte
Telt

Typy ubytovani u zahranici dovolené
» Vyrazny pokles ubytovani v htl. oproti roku 2022 (56 %)
» Rekreacni domy/apartmany (vlastni, vypUj¢ené nebo

pronajaté) o3 S

= Privatudlejning (i AIrBnB}
= Vandrehjerm/hostel

Hosvenner, familie eller bekendte

Zdroj: VisitDenmark
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MOTIVY CESTOVANI II.

Které z témat pro vas byly pri vybéru destinace dulezité?

Pobrezi, plaz a odpocinek hraje dulezitou roli predevSsim u domaci dovolené. U cest do zahranici — touha po novych
zazitcich, gastronomie, méstsky zivot, kultura a umeéni, ale i blizkost prirody ¢i pési turistika

GASTRONOMIE . - L
. Restaurace / kavérny _ B Primeere ferie i Danmark Primaere ferie i udlandet
PR E i i
«  Lokalni zaZitek (trhy, farmy) “ & spmps resaraniior [
o Zézrtkové gaStrO“om'e g E Lokale madop evelser pa markeder, | gardbutikkas, vejboder m 97
o Fine re gastronomiske madoplevelsear
PRiRODA A OUTDOOR Matur, strand, kyst og hav q
. Nejveétsi motivaci jsou zazitky v pfirodé @ 5 Vandring og lengere ghture inaturen [NERIE
° Pééi, Cyklo a rybai‘eni § :.3 Cykiingeller cykelferie ?_,{
"zo g Outdoor aktiviteter [f mosntainbike hiking, kano/kajak] “5’&
ZAleKY Lystfisker| i I]-}{J
. Kultura, uménl’ a pamétky Kuftur, kunst og historiske oplevelsefsevaerdigha der
v 7w v - Det lokale byliv og kultur
. Méstsky Zivot a zazitek — locals g _ _
, , Forlystelsesparker, badelande og andre tisvarende attra ktioner 6%
. Zabavné parky, aquaparky, atrakce : Shopping MEEM
° Shopping g Decignog arkitakiur -7;%

. Design a architektura Festival koncert, events,teater B,
. Festivaly, koncerty a divadlo

Zdroj: VisitDenmark

CzechTourism



JAK VYHLEDAVAJIi DANOVE DOVOLENOU?

P¥i vyhledavani informaci pro svou dovolenou v zahranici
vyuzivaji Danové online vyhledavace, socialni média, online
rezervacni portaly, weby o cestovani x blogy a domovské
stranky destinaci

Ingen af ovensteende 2%

Generele internetsegninger W
i i N T
Hiemmesider for overnatningssteder YR

iake jor RGN
Sociale medie T

Kortfrutekort -qn.
Maticnale turisthjemmeside og eller hjernmesider for destinationer *
Cnline bookingporiaker — P
Hjemmesider med information cm rejsedestinationen fx rajseblog — lex
Hiemmesider med brugeranmeldsiser L 2%
Ny hedsbrave Ex
Rejseartikler - s B Primzzre ferie 1 Danmark
Videoer (fx YouTube| & %
Rejsevejledninger | udenrigsminsteriet/andre lande) I],{._

e | Primazere ferie i udlndet

Fly-/fe=rgessiskabers hjemmesider 2.

7% |
Andre 5%

Jaké zdroje ovlivnily vas vybér
destinace? Co vas inspirovalo?

* Predchozi zkuSenost

* Osobni doporuceni

» Celkovy obraz destinace
» Cestovni kancelar

e TV

Tidligere erfaringer med
feriedestinationen

Tidligere erfaringer med tilsvarende
destinationer

Personlige anbefalinger

Generelle image og indtnk af
destinationen

Tv-programmer, -setier og film
Rejseartikder | aviser/magasiner
Reldamer i print {fx aviser, magasiner)
Rejsebureau

Rejsekataloger

Andre

CzechTourism

Zdroj: VisitDenmark



AKTUALNI TEMATA

Do jaké miry otazky trvale udrzitelného

cesotovanl OVIEW,"”' vybér destinace a * Tzv. zeleni idealisté maji v umyslu travit dovolené vice v

zpusob cestovani? Dansku a uvazuji o tom, Ze budou méné cestovat do
zahranici.

* Vice ,idealist(” jezdi na dovolenou do Danska. Stale vSak
ve vysoké mife cestuji do zahranici, i kdyz méné nez
zeleni skeptici.

*  17% velky vliv (zeleni idealisté)

* 48 % zadny a maly vliv (zeleni skeptici)
* 25 % ani jedno, ani druhé

* 10 % odpoveédélo ,nevim®.

- Gronne idealister Gronne skeptikere

Andel, der har holdt ferie i hhv. Danmark og
udlandet

o) Danmark Udland
I meget haj grad
CD 2y 2% wed (kike
105
% é f 4%
» RS ; 7T%
17 pct. T : -\sz% 61% /_—.
af danskerne er
granne idealister w
\CDQF';},{}";D‘ '\Q,LQq}eﬂrri::l,.le
Hverken / sller r@ "]SSL ’19 Plvo rlrdb ’b& qr(’) "19 'FP '_19 ’1/0 ’LO

25%

Podil téch, ktefi byli na dovolené v Dansku a v zahranici

Zdroj: VisitDenmark
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Vyvoj prijezdu - Dansko v letech 2019 — 1pol. 2024

2019 114 471 329 247 3,88

Pocet prijezdid Pocet pres rim&ma doba pobytu (dny)

- 4,08

rumema doba pobytu (dny)

2021 109 802 3,79

Potet pie rim&ma doba pobytu (dny)

2022 100 533 296 214 3,99

Pocet prijezda Pocet prenocovani Priiméma doba pobytu (dny)

oe: I RS
2024 37 631 107 541 3,86

2020

Priméma doba pobytu (dny)

CzeChTou rism Zdroj:tourdata.cz
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Mésicni vyvoj prijezdu z Danska 2019 — 2023
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® 2019

® 2020

® 2021
2022

® 2023

131
2479
5174
11145
11853

® Minskad detaliniva
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10t
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@ 2018

@ 2020

e 2021
2022

@ 2023

23 088
7780

10 600
25911
30 251

® Minskad detaljniva

12

@ 2019

® 2020

@ 2021
2022

® 2023

5790
104

2861
3376
3845

@ Minskad detaljniva

Zdroj:tourdata.cz




o ru

Vyvoj prijez
2019

2021

du dle kraji 2019 — 1.pol.2024

2023

Karlovarsky 1,88% —,
Jihomor... 3,42% —.
Ustecky 5,11% —

Kralovéhradecky
7,52%

~~— Praha 71,14%

Karlovarsky 2 86% —
Jihomor... 4 17% —
Liberecky 4,21% —

Kralovehradecky
5,48%

~— Praha 70,51%

StiedoCesky
36%
Karlova... 3,74% —
Ustecky 4,49%
Kralovéhradecky
LALE

(]

~—— Praha 67,25%

2020

2022

2024

Ustecky 2,85% —.
Jinomor... 3,2% —.
Liberecky 4, 42% —

Kralovéhradecky
19,84%

~—— Praha 57,73%

Karlovarsky 2, 76% —.
Liberecky 3,52% —
Ustecky 4,26%

Kralovehradecky
7,62%

~— Praha 69,87%

Vysocina 2,99%
Olomoucky 3,57%
Pizefisky 3,9%

Liberecky
9,19%
Stfedo... 5,62%
Karlovarsky
6,43%
Kralovehrad... 7,04% —

Praha 36,34%

Jihomoravsky
8,97%

CzechTourism

Zdroj:tourdata.cz




Prijezdy Dansko 2023 dle kraju

108 861 310 152 3,89

Pocet piijezdu Pacet prenocovani Priimém4 doba pobytu (dny}

PRIJEZDY PRENOCOVANI PRUM. DOBA POBYTU

Praha

=
[=:]
<]

Praha _ 213375 Kralovéhradecky

ouac ] 430 e | 100 ——
Karlovarsky | 4 073 Karlovarsky l 10538 Praha _ 3,91
dinomoravsky ] 4018 Stiedotesky | 8251 pizersty |
Stiedotesky [| 3914 Ustecky || 8851 olomoucky ||| G ;s
tosect ] 3201 PS— P
dinotesky | 2201 Jinocesky | & 836 stredotesty [ RGN
Pizeiisk | 1674 Plzesky | 4540 Pardusicky [ T : 35
Moravskoslezsky | 891 Moravskoslezsky | 2058 Moravskosiezsky _ 3N
ysodina | 799 Olomoucky | 1681 VysoCina _
Olomoucky | 626 Vysotina | 1617 Zlinsky _ 2,92
Pardubicky | 377 Pardubicky | 887 Ustecky _ 283
Ziinsky | 372 Zlinsky | 714 Jihomoravsky _ 275

Zdroj:tourdata.cz

CzechTourism
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SVEDSKO: Aktualni situace a trendy v cestovani

CzechTourism



OBRAZ A ANALYZA CESTOVANI SVEDU V 2023

* V roce 2023 usl(vuteénili évédq\_/é celkem 160 * Vroce 2023 doslo k narust poctu pracovnich cest
miliona cest, coz je o 1,1 milionu cest vice na droven pfed pandemii (+ 12 % oproti r. 2022).
(nardst o 34 %) ve srovnani s rokem 2022 Pocet pracovnich cest v roce 2023 &inil: 17,5 mil.

e« Vroce 2023 uskuteénili évédové \Y; prﬂméru 2’1 TOp 10 destinaCi v roce 2023 (por’adivzévorkéch r. 2022)
cest na osobu * Zména na prvnim misté

» Dalkové cesty - hlavnimi destinacemi jsou Spojené

- Cestovani je téméF na stejné drovni jako pFed staty a Thajsko. Obecny trend - pokles dalkovych

covidem. Béhem nékolika let se oéekava navrat letl ve prospéch kratsich cest.
k ¢isliim z roku 20109. ;
Spanélsko (2) 2 206 000

« Tii z deseti dotazovanych cestovali v roce 2023 Dansko (1) 2134000
méné neZ pred pandemii. Kazdy &tvrty cestoval Norsko (5) 1274000
vice. Némecko (3) 1212 000

14 % cestovalo vyrazné méné Recko (6) 1062 000
19 % cestovalo 0 néco méné Finsko (4) 1041000
43 % cestovalo pfiblizné stejné Italie (,7) 823 000
16 % cestovalo o néco vice Francie (8) 722 000

0 . Spojené kralovstvi (9) 663 000
8 % cestovalo mnohem vice Turecko (10) 377 000

Zdroj: Resebarometern 2024

CzechTourism



OBRAZ A ANALYZA CESTOVANIi SVEDU V 2023

Kdy cestovali? Jak cestovali? Hlavni motivy cestovani

leden 4% Cervenec 15% * letadlo, pravidelné 35({‘)’ + Zmeéna prostfedi a odklon od kazdodenniho Zivota
unor 5% srpen 14% fj?(?/fég\]gr:elr;;y 24% « Ddlezity je Cas straveny s rodinou a prateli

bfezen 7%  zafi 11% « trajekt/lod 5%

duben 7%  Fijen 6% + viak 4% Co ovliviiuje vybér prazdninové destinace?
kvéten 10% listopad 6% * autobus 4% « Snadna dostupnost - auto, vlak, letadlo (40 %).

* vyletni lod 4%
» ostatni 7%

Cerven 12% prosinec 5%

Typy ubytovacich zafizeni
* hotel 57 % .
* pronajem domu/apartma 11 % .
* U pfibuznych 8 %

* vlastni rekreacni dum/byt 8 %
* upratel 4 %

* kempovani 3 %

* hostel 1 %

S kym cestuji?

* se svym partnerem 59 %

* srodinou a pfibuznymi 16 %
* s kamaradem/-kou 15 %

» se skupinou pratel 4 %

Krasna pfiroda (34 %)

Pratelé/rodina jsou blizko mého cile (31 %)
UZ jsem tam byl a moc se mi tam libilo (30 %)
Aktivity/vyZiti pro celou rodinu (27 %)

Citim se tam bezpecné (26 %)

* Nizké naklady - levna doprava, hotely, aktivity (22 %)
» Dobry pomér ceny a kvality (21 %)

Kulturni a historické pamatky (20 %)

Doporuceni nékoho (rodiny/pfatel) (12 %)

Pocasi (12 %)

Destinace se stara o pfirodu a komunitu pro budouci
generace (9 %).

CzechTourism

Zdroj: Resebarometern 2024



OBRAZ A ANALYZA CESTOVANI SVEDU V 2023

Ma ekonomicka situace vliv na to, jak budete cestovat

Duavody ovliviiujici zmény cestovanich plana x vybér jiné
v roce 2024?

destinace
* ekonomicka situace 15 % « ano, budu cestovat méné 28 %
+ cestovni omezeni 14 % .

ano, ale budu cestovat stejné, ale budu se snaZit 1épe
planovat a hledat levnéjsi cesty 28 %

- nepokoje ve svété 9 % e ano, budu cestovat méné 11 %

+ nesympatie k politickému rezimu nebo vedeni zemé 8 % * ne, budu cestovat stejné 28 %
 ekologické divody, omezeni cestovani letadlem 7 % * ne, budu cestovat vice 3 %

+ valka na Ukrajiné 13 %
* prilis draho 10 %

Umoznuje vam zaméstnavatel pracovat na
dalku?

Vice nez osm z deseti mlze pracovat na dalku.
* nel6%

* ano, ale pouze z domova 23 %

« ano, kdekoliv ve Svédsku 26 %

« ano, kdekoliv ve Svédsku i v zahrani¢i 34 %

Zdroj: Resebarometern 2024

CzechTourism



CESTOVATELSKE TRENDY

Jaké tendence v cestovnich zvyklostech Svédu
sledujeme?

* Cestovani do méné znamych destinaci (Albanie —
nejoblibenéjSi ,novou” destinaci leto$niho léta)

+ Cestovani mimo hlavni sezénu. Prestoze Cervenec a
srpen jsou stale silnymi mésici, trend je jasny: stale vice lidi
se rozhoduje rezervovat si dovolenou pfed zaatkem hlavni
sezony. SAS zaznamenava pozitivni trend i pro zafi a Fijen.

* Prodluzovani délky pobytu

» Traveni dovolené v prirodé nebo v jeji blizkosti

» Uvédomély vybér destinace (hotell i CK) — bezpeénost

 Ddraz na outdoor aktivity: péSi turistika, cyklistika,
kanoistika

* CK a htl., které kladou diraz na zazitek a udrzitelnost

» Nakupovani zbozi u mistnich vyrobcu

+ Domaci cestovni ruch

Destination Dupes

Cenové dostupnéjSi destinace, které nabizeji
podobné zazitky jako drazSi a oblibené lokality.
Napr.

Sant-Tropez ¢ Hvar

San Francisco g2 Lissabon

Coolcation (,,cool*“ a ,,vacation*“ - dovolena v
oblastech s mirnym klimatem)

* Renomovany cestovatelsky Casopis ,Condé Nast
Traveler oznacil tento trend za jeden z kli€ovych
cestovnich trendu roku 2024

* Odrazi rostouci touhu cestovatell vyhledavat
destinace s mirnymi teplotami a klidnym prostifedim.

* S rostoucimi obavami ze zmény Kklimatu a
nepfiznivych uc€inkd extrémnich veder stale vice lidi
voli chladnéjsi destinace, které nabizeji unik od
umornych letnich teplot.

CzechTourism

Zdroj: SAS a VisitSweden



Vyvoj pfijezdti - Svédsko v letech 2019 — 1.pol. 2024

2019 1521357 388 528 3165

Podéet pfijezdl Pocet pfenocovani Primérna doba pobytu (dny)

2020 19 644 3,50

Podet pfijezdl ok Fenocovan Primérna doba pobytu (dny)

2021 28 026 3,27

Pocet pfljezdil & Priméma doba pobytu (dny)

2022 89 879 211 997 3,36

Poéat pfijezdd Poéet prenocovani Pramérna doba pobyiu (dny)

ol 2o ] 2raees

2024 ) 13 126 301 3,52

Potet pie Prim&ma doba pobytu (dny}

CzeChTou rism Zdroj:tourdata.cz



Mésiéni vyvoj pFijezda ze Svédska 2019 — 2023
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Vyvoj pfFijezdu dle kraju 2019 — 1.pol.2024

2019

Moravsko... 1,82%

Jihomoravsky
486%

“— Praha 80,71%

2021

2023

2020

Karlovarsky
) 267%
Ustecky 2,93% —
Jihomoravsky

9,56%

~—— Praha 70,2%

Vysocina 0,83% —

Karlovarsky
2,56%
Jihomoravsky
6,2% |

*— Praha 76,05%

Liberecky 1,45% —
Kraloveh. .. 2,3% —.
Moravs... 3,74% —

Jihomoravsky
6,45%

“— Praha 73,27%

2022

Olomoucky 0,74% —

Stiedoce... 2,33% —.
Karlova... 2,88% —
Jihomoravsky
7.09%

“— Praha 74,86%

2024

Liberecky 1,11% —

Karlovar... 2,3% —.
Moravs... 3,62% —
Jihomoravsky
5,64% i

Praha 74,95%

CzechTourism

Zdroj:tourdata.cz




112 978

Poéet piijezdi

PRIJEZDY

-+ T

Jirornoravsich l 7007

Dsl;adqi’lEEES
Karovarskj | 2202
Stredoceskj | 270

Jihodesky | 1800
Morsvskoslezsky | 1808
Pizefisky | 1810
Krélovéhradecky | 1330

Liberecky | 1188
Dlon'lnunky"lﬂ?ﬁ

Vysodina | 038

Zlinsky | 812
Ferdubickj | 323

CzechTourism

Prijezdy Svédsko 2023 dle krajt
274 606

Potet pfenocovani

PRENOCOVANI

e T

Jihomaravsky l 10 843
Karlovarsky | 7 207
Usteckj | 5543
Stfedodesky | 6 107
Prefisky | 4035
Moravskaslezsky | 3840
Jihodesky | 3551
Krilovéhradecky | 312
Libereckj | 2000
Olomoucky | 2 002
Vysodina | 1710
Zlinsky | 1630
Perdubicky | 675

Prim&ma doba pobytu (dry)

PRUM. DOBA POBYTU

Zdroj:tourdata.cz



Prehled aktivit ZZ Skandinavie a Finsko

CzechTourism



B2B aktivity a kampaneé

B2B workshopy a roadshow

* Travel Match Oslo, TNM Kodan, RK Tur massan
Goterborg, Antor Roadshow (Malmd, Goéterborg), TNM
Stockholm (2.12.)

FAM Tripy

» TTD Hradec Kralové (4 TO), FAM — cyklo a vino

Cobrandingové kampané

* S nejvétSim TO ve Skandinavii Golf Plaisir

* RK Travel (autobusovy TO a wholesaler), vytvoreni
tydenniho itinerafe po CR a jeho propagace

OTA Kampan

« E-Traveli a REIS/Travel News (PROPED)

Kampané na SM

* spojené s microsite strankou a propagovanymi tématy
(vanoéni trhy)

Ostatni

* newsletter B2B, tiskové zpravy, socialni média
(LinkedIn).

Upptdck golfi Tjeckien

#VisitCzechia

Dag 3. 1 Bre och tiil den LA
stadenHiuboka
Tillsamme

5 M
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Veletrh Ferie for Alle v Dansku

Veletrh Ferie for Alle je nejvétSim veletrhem B2C
v oblasti cestovniho ruchu. V letoSnim roce se na
stanku Ceské republiky prezentovaly Karlovarsky,
Ustecky a Jihomoravsky kraj, a také mésto
Zatec, Brno a Aquapark Spindlertiv Mlyn.

Kromé ucasti na veletrhu byli partnefi propagovani
také v advertorialech deniku Jyllands-Posten a

magazinu Feriemagasinet. ' s
FUNESCO's i
fodspor i Tjekkiet, -

Termin: unor 2024

Aktiv ferie eller aktiv afslapning?
Hvorfor ikke bt (

Vysledky:

Navstévnost veletrhu: 55 497

Ctenost deniku Jyllands-Posten: 374 000
Ctenost magazinu Feriemagasinet: 118 000
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Press a influencer tripy

Celkem: 13 tript /30 novinaru/influencerl

(pivni stezky, sklarska tradice, vodacka turistika, cestovani
vlakem atd.)

AVE: 3 329 865, Ctenost: 5451 496, po&et vystuptl 65

Nejvyznamnéjsi spoluprace s influencery:

 Sportovni komentator, celebrita Patrick Ekwal
propagoval highlighty Ostravy a Moravskoslezského
kraje v ramci MS v hokeji. Spojeno se soutéZi o listky.
Zasah: 253.617

* Travel influencerka, novinarka s vlastni rubrikou v ramci
deniku Aftonbladet Lottie Knutson pfedstavila
moznosti spa v Karlovarském kraji. Zasah (SM): 128.252
a 257.700 ctenost

» Travel influencerka, spolupracujici s ranni show TV 4
Lina Skandevall propagovala kulturni dédictvi a
vinafskou tradici jizni Moravy
Pocet unikatnich divaku: 850.000

- - . v s . r 4 r & axy 5
* Veera Papinoja: nejlepsi finsky blog o cestovani LINA SKANDEVALL ressjournafit
(Matkamessut), hl. téma: cestovani, zdravi a wellbeing Tjeckiens okdnda vinregion
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Rok ceské hudby 2024

Propagace v ramci Tydnu éeské hudby na
opernim festivalu ve finské Savonlinné ve
spolupraci se ZU Helsinki a Narodnim divadlem.
B2B event pro vybrané partnery spojen s
predstavenim Smetanovy Prodané nevésty. Pro
vefejnost pfipraven stanek s foto koutkem pred
kazdym predstavenim. (27.7. — 2.8.2024)

Press trip ve spolupraci s regionem Vychodni
Cechy a Smetanovou Litomysli pro finsky a
Svédsky hudebni magazin a dansky denik. (14.
—18.6.2024)

Kampan na socialnich sitich spojena se
soutézi o listky na festival Prazské jaro 2025 a
vstupenky do Narodniho divadla (kvéten — srpen
2024)

CzechTourism



Gastronomie a vinarska turistika

Stort tack for att ni kom till ett
valsmakande evenemang:

« Event ,Unexpected Czech Treasures“ (10.10.2024) pro Unexpected Czech Treasures
zastupce trade, médii a influencery ve Stockholmu za ucasti
Centraly cestovniho ruchu Jizni Morava, Narodniho
vinafskeho centra, vinafstvi Thaya, Volafik, Bzenec a sklarny
Kvétna. Prfednaska v podani znamé influencerky Liny
Skandevall s ukazkou verburnku v podani tane¢nika ND Brno
Adama Bastafe a vecefi od kuchafe Otty Vasaka z nejlepsi
jilhomoravské restaurace Essens.

« Ugast na eventu Héstsalongen (12.10.2024) spoleéné s
Narodnim vinarskych centrem — prezentace 12 Ceskych vin
na prestiznim vinarském eventu ve Stockholmu

+ Diplomaticka mise s importéry vina a novinafi (kvéten)
* Influencer trip zaméfen na top atraktivity regionu (erven)

* Individualni tripy pro nejvétsi Svédsky travel magazin
Vagabond, dansky denik Politiken a Svédsky magazin
zaméren na folklérni hudbu (Eerven — Fijen)

CzechTourism



Unexpected Wellbeing

Event ,,Unexpected wellbeing* se snidani a jéga
lekci (17.9.2024) pod vedenim influencerky Idy
Olsson pro zastupce trade, média a influencery za
podpory regionu Vysolina a Resortu Svata
Katefina v prostorach galerie Fotografiska.

Influencer/press trip v regionech Praha, stfedni
Cechy a Vysocina (Fijen)

Kampan na norském portalu o cestovani Reis a on-
line trade magazinu Travel News

Digitalni obsahova kampan v celostatnich a
lifestylovych médiich

Mikrokampan na socialnich sitich na propagaci
wellbeing mist ve vSech regionech

CzechTourism



Aktivity planované na 2025

Hlavni témata/produkty

» Gastroturismus a kulturni bohatstvi (KH — 30 let vyroci
UNESCO)

» Aktivni wellbeing a uvédomélé cestovani (spoluprace s Run
Czech, cestovani vlakem)

» Outdoor dovolena (pési, cyklo a golf)

Kampané

* Navazeme na 2024 (GolfPlaisir, RK Travel)

+ Digitalni obsahova kampan (Dansko a Svédsko)
+ Konverzni kampan

ET OPLAGT REJSEMAL

Tjekkiet er meget
mere end Prag

De flew ender hovedstad ten af Tjekkiet bor
hyer,

Tieckisk tagluff - rik pa hiirliga
upplevelser

PR a press /influencer tripy
TTD 2025 a fam tripy

Veletrhy a workshopy

Travel Match Oslo (Destination of the year), 9.1.2025

* Ferie for Alle, 21.-23.2.2025

+ Travel News Market — Kodan (4.2.2025) a Stockholm
(prosinec 2025)

CzechTourism



Dékuji za pozornost!

Email; vallin@czechtourism.com

Lucie Vallin
Tel:

+46 703 63 67 88

www.visitczechia.com
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