
Exportní workshop – ZZ Skandinávie a Finsko



DÁNSKO: Aktuální situace a trendy v cestování



OBRAZ A ANALÝZA CESTOVÁNÍ DÁNŮ V 2023

• Počet dovolených do zahraničí v 2023 zůstal na stejné 
(rekordní) úrovni jako v 2022.

• 87 % dotazovaných uskutečnilo v loňském roce alespoň 
jednu dovolenou, zatímco v roce 2022 to bylo 89 %. Stejně 
jako v roce 2022 mnozí stále preferují dovolenou v Dánsku. 
Zároveň si nyní více Dánů než dříve vybírá delší dovolenou ve 
své zemi: 45 % v roce 2023 oproti 38 % v roce 2022.

• Cestování do zahraničí zůstává oblíbené i navzdory pokračující 
vysoké inflaci a růstu cen. V roce 2023 se vydalo na 
zahraniční dovolenou 70 % dotazovaných. V roce 2022 to 
činilo 67 % Dánů.

• 59 % dotazovaných strávilo dovolenou v DK (pokles o 4 %
ve srovnání s r. 2022)

• Cestovní zvyklosti Dánů od pandemie COVID-19 stabilizují.

• Nový trend: prodlužování délky dovolených. 

Zdroj: VisitDenmark



NEJOBLÍBENĚJŠÍ DESTINACE 

Zdroj: VisitDenmark

Očekávání ohledně dovolených v letošním roce se 
shodují s rokem 2023 

• 87 %  dotazovaných plánovalo dovolenou 

• 42 % v Dánsku (nárůst o 3 %)

• 76 % v zahraničí (pokles o 3 %)

VYHLÍDKY NA 2024

• podíl Dánů, kteří strávili dovolenou ve Švédsku, se zvýšil z 12 % 

v roce 2022 na 15 % v roce 2023. Důvodem může být výrazné 

oslabení švédské koruny vůči dánské koruně, což zvyšuje 

atraktivitu cestování do Švédska. 



• Odpočinek a načerpání sil

• Relax v přírodě

• Destinace vhodná pro rodiny a děti

• Nový zážitek a nová inspirace 

• Návštěva rodiny a přátel / rodinná oslava

• Bezpečná destinace

• Přátelské a vstřícné obyvatelstvo

• Návštěva turisty neobjevených měst a oblastí

• Destinace se „příměřeným“ počtem turistů

• Destinace šetrná/ přívětivá k životnímu prostředí

Zdroj: VisitDenmark

MOTIVY CESTOVÁNÍ I.  
Co je pro vás při výběru destinace důležité?

Typy ubytování u zahraničí dovolené

• Výrazný pokles ubytování v htl. oproti roku 2022 (56 %)

• Rekreační domy/apartmány (vlastní, vypůjčené nebo 

pronajaté)

Dopravní prostředek u zahraničních cest

61% letadlo  3 % autobus

27% auto  2 % karavan

3%   vlak



GASTRONOMIE

• Restaurace / kavárny

• Lokální zážitek (trhy, farmy)

• Zážitková gastronomie

PŘÍRODA A OUTDOOR 

• Největší motivací jsou zážitky v přírodě

• Pěší, cyklo a rybaření 

ZÁŽITKY

• Kultura, umění a památky

• Městský život a zážitek – locals 

• Zábavné parky, aquaparky, atrakce

• Shopping

• Design a architektura  

• Festivaly, koncerty a divadlo

Zdroj: VisitDenmark

MOTIVY CESTOVÁNÍ II.
Které z témat pro vás byly při výběru destinace důležité?

Pobřeží, pláž  a odpočinek hraje důležitou roli především u domácí dovolené. U cest do  zahraničí – touha po nových 

zážitcích, gastronomie, městský život, kultura a umění, ale i blízkost přírody či pěší turistika



JAK VYHLEDÁVAJÍ DÁNOVÉ DOVOLENOU? 

Při vyhledávání informací pro svou dovolenou v zahraničí 

využívají  Dánové online vyhledávače, sociální média, online 

rezervační portály, weby o cestování x blogy a domovské 

stránky destinací 

 

Jaké zdroje ovlivnily váš výběr 

destinace? Co vás inspirovalo?

• Předchozí zkušenost

• Osobní doporučení

• Celkový obraz destinace

• Cestovní kancelář

• TV

Zdroj: VisitDenmark



AKTUÁLNÍ TÉMATA

Do jaké míry otázky trvale udržitelného 

cestování ovlivňují výběr destinace a 

způsob cestování?

• 17% velký vliv (zelení idealisté)

• 48 % žádný a malý vliv (zelení skeptici)

• 25 % ani jedno, ani druhé

• 10 % odpovědělo „nevím“.

Zdroj: VisitDenmark

• Tzv. zelení idealisté mají v úmyslu trávit dovolené více v 

Dánsku a uvažují o tom, že budou méně cestovat do 

zahraničí. 

• Více „idealistů“ jezdí na dovolenou do Dánska. Stále však 

ve vysoké míře cestují do zahraničí, i když méně než 

zelení skeptici.

Podíl těch, kteří byli na dovolené v Dánsku a v zahraničí



Vývoj příjezdů - Dánsko v letech 2019 – 1pol. 2024
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Měsíční vývoj příjezdů z Dánska 2019 – 2023

Zdroj:tourdata.cz



Vývoj příjezdů dle krajů 2019 – 1.pol.2024
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Příjezdy Dánsko 2023 dle krajů

Zdroj:tourdata.cz



ŠVÉDSKO: Aktuální situace a trendy v cestování



OBRAZ A ANALÝZA CESTOVÁNÍ ŠVÉDŮ V 2023

• V roce 2023 uskutečnili Švédové celkem 160 
milionů cest, což je  o 1,1 milionu cest více 
(nárůst o 34 %) ve srovnání s rokem 2022 

• V roce 2023 uskutečnili Švédové v průměru 2,1 
cest na osobu

• Cestování je téměř na stejné úrovni jako před 
covidem. Během několika let se očekává návrat 
k číslům z roku 2019. 

• Tři z deseti dotazovaných cestovali v roce 2023 
méně než před pandemií. Každý čtvrtý cestoval 
více.

          14 % cestovalo výrazně méně

          19 % cestovalo o něco méně

          43 % cestovalo přibližně stejně

          16 % cestovalo o něco více

           8 % cestovalo mnohem více

Zdroj: Resebarometern 2024

Top 10 destinací v roce 2023 (pořadí v závorkách r. 2022) 

• Změna na prvním místě

• Dálkové cesty - hlavními destinacemi jsou Spojené 

státy a Thajsko. Obecný trend - pokles dálkových 

letů ve prospěch kratších cest.

 

 Španělsko (2) 2 206 000 

 Dánsko (1)  2 134 000 

 Norsko (5)  1 274 000 

 Německo (3)  1 212 000 

 Řecko (6)  1 062 000 

 Finsko (4)  1 041 000 

 Itálie (7)     823 000 

 Francie (8)     722 000 

 Spojené království (9)    663 000 

 Turecko (10)     377 000 

• V roce 2023 došlo k nárůst počtu pracovních cest 

na úroveň před pandemií (+ 12 % oproti r. 2022). 

Počet pracovních cest v roce 2023 činil: 17,5 mil. 



OBRAZ A ANALÝZA CESTOVÁNÍ ŠVÉDŮ V 2023

Kdy cestovali?

leden 4% červenec 15% 

únor 5% srpen 14% 

březen 7% září 11% 

duben 7% říjen 6% 

květen 10% listopad 6% 

červen 12%  prosinec 5%

Zdroj: Resebarometern 2024

S kým cestují? 

• se svým partnerem 59 % 

• s rodinou a příbuznými 16 % 

• s kamarádem/-kou 15 % 

• se skupinou přátel 4 % 

Jak cestovali? 

• letadlo, pravidelné 35% 

• letadlo, charter lety 24% 

• auto/karavan 17% 

• trajekt/loď 5% 

• vlak 4% 

• autobus 4% 

• výletní loď 4% 

• ostatní 7%

Typy ubytovacích zařízení

• hotel 57 % 

• pronájem domu/apartmá 11 % 

• u příbuzných 8 % 

• vlastní rekreační dům/byt 8 % 

• u přátel 4 % 

• kempování 3 % 

• hostel 1 %

Hlavní motivy cestování 

• Změna prostředí a odklon od každodenního života

• Důležitý je čas strávený s rodinou a přáteli

Co ovlivňuje výběr prázdninové destinace?

• Snadná dostupnost - auto, vlak, letadlo (40 %).

• Krásná příroda (34 %)

• Přátelé/rodina jsou blízko mého cíle (31 %)

• Už jsem tam byl a moc se mi tam líbilo (30 %)

• Aktivity/vyžití pro celou rodinu (27 %)

• Cítím se tam bezpečně (26 %)

• Nízké náklady - levná doprava, hotely, aktivity (22 %)

• Dobrý poměr ceny a kvality (21 %)

• Kulturní a historické památky (20 %)

• Doporučení někoho (rodiny/přátel) (12 %)

• Počasí (12 %)

• Destinace se stará o přírodu a komunitu pro budoucí 

generace (9 %).



OBRAZ A ANALÝZA CESTOVÁNÍ ŠVÉDŮ V 2023

Má ekonomická situace vliv na to, jak budete cestovat 

v roce 2024?

• ano, budu cestovat méně 28 % 

• ano, ale budu cestovat stejně, ale budu se snažit lépe 

plánovat a hledat levnější cesty 28 % 

• ano, budu cestovat méně 11 % 

• ne, budu cestovat stejně 28 % 

• ne, budu cestovat více 3 % 

Zdroj: Resebarometern 2024

Umožňuje vám zaměstnavatel pracovat na 

dálku? 

Více než osm z deseti může pracovat na dálku. 

• ne 16 % 

• ano, ale pouze z domova 23 % 

• ano, kdekoliv ve Švédsku 26 % 

• ano, kdekoliv ve Švédsku i v zahraničí 34 % 

Důvody ovlivňující změny cestováních plánů x výběr jiné 

destinace

• ekonomická situace 15 % 

• cestovní omezení 14 % 

• válka na Ukrajině 13 % 

• příliš draho 10 % 

• nepokoje ve světě 9 % 

• nesympatie k politickému režimu nebo vedení země 8 % 

• ekologické důvody, omezení cestování letadlem 7 %



Zdroj: SAS a VisitSweden

Jaké tendence v cestovních zvyklostech Švédů 

sledujeme?  

• Cestování do méně známých destinací (Albánie – 

nejoblíbenější „novou“ destinací letošního léta)

• Cestování mimo hlavní sezónu. Přestože červenec a 

srpen jsou stále silnými měsíci, trend je jasný: stále více lidí 

se rozhoduje rezervovat si dovolenou před začátkem hlavní 

sezóny. SAS zaznamenává pozitivní trend i pro září a říjen. 

• Prodlužování délky pobytu

• Trávení dovolené v přírodě nebo v její blízkosti

• Uvědomělý výběr destinace (hotelů i CK) – bezpečnost

• Důraz na outdoor aktivity: pěší turistika, cyklistika, 

kanoistika

• CK a htl., které kladou důraz na zážitek a udržitelnost

• Nakupování zboží u místních výrobců

• Domácí cestovní ruch

Destination Dupes

Cenově dostupnější destinace, které nabízejí 

podobné zážitky jako dražší a oblíbené lokality. 

Např. 
Sant-Tropez  Hvar

San Francisco  Lissabon

Coolcation („cool“ a „vacation“ - dovolená v 

oblastech s mírným klimatem)

• Renomovaný cestovatelský časopis „Condé Nast 

Traveler“ označil tento trend za jeden z klíčových 

cestovních trendů roku 2024

• Odráží rostoucí touhu cestovatelů vyhledávat 

destinace s mírnými teplotami a klidným prostředím. 

• S rostoucími obavami ze změny klimatu a 

nepříznivých účinků extrémních veder stále více lidí 

volí chladnější destinace, které nabízejí únik od 
úmorných letních teplot.

CESTOVATELSKÉ TRENDY 
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Přehled aktivit ZZ Skandinávie a Finsko



B2B aktivity a kampaně
B2B workshopy a roadshow 

• Travel Match Oslo,  TNM Kodaň, RK Tur mässan 

Göterborg, Antor Roadshow (Malmö, Göterborg), TNM 

Stockholm (2.12.) 

FAM Tripy

• TTD Hradec Králové (4 TO), FAM – cyklo a víno 

Cobrandingové kampaně

• S největším TO ve Skandinávii Golf Plaisir 

• RK Travel (autobusový TO a wholesaler), vytvoření 

týdenního itineráře po ČR a jeho propagace

OTA Kampaň 

• E-Traveli a REIS/Travel News (PROPED)

Kampaně na SM 

• spojené s microsite stránkou a propagovanými tématy 

(vánoční trhy)

Ostatní

• newsletter B2B, tiskové zprávy, sociální média 

(Linkedln).



Veletrh Ferie for Alle v Dánsku

Veletrh Ferie for Alle je největším veletrhem B2C 

v oblasti cestovního ruchu. V letošním roce se na 

stánku České republiky prezentovaly Karlovarský, 

Ústecký a Jihomoravský kraj, a také město 

Žatec, Brno a Aquapark Špindlerův Mlýn. 

Kromě účasti na veletrhu byli partneři propagováni 

také v advertorialech deníku Jyllands-Posten a 

magazínu Feriemagasinet.

Termín: únor 2024

Výsledky: 

Návštěvnost veletrhu: 55 497

Čtenost deníku Jyllands-Posten: 374 000

Čtenost magazínu Feriemagasinet: 118 000



Press a influencer tripy
Celkem: 13 tripů /30 novinářů/influencerů

(pivní stezky, sklářská tradice, vodácká turistika, cestování 
vlakem atd.)

AVE: 3 329 865, Čtenost: 5 451  496, počet výstupů 65

Nejvýznamnější spolupráce s influencery: 

• Sportovní komentátor, celebrita Patrick Ekwal 
propagoval highlighty Ostravy a Moravskoslezského 
kraje v rámci MS v hokeji. Spojeno se soutěží o lístky. 
Zásah: 253.617

• Travel influencerka, novinářka s vlastní rubrikou v  rámci 
deníku Aftonbladet Lottie Knutson představila 
možnosti spa v Karlovarském kraji. Zásah (SM): 128.252 
a 257.700 čtenost

• Travel influencerka, spolupracující s ranní show TV 4 
Lina Skandevall propagovala kulturní dědictví a 
vinařskou tradici jižní Moravy

       Počet unikátních diváků: 850.000

• Veera Papinoja: nejlepší finský blog o cestování 
(Matkamessut), hl. téma: cestování, zdraví a wellbeing



Rok české hudby 2024

• Propagace v rámci Týdnu české hudby na 

operním festivalu ve finské Savonlinně ve 

spolupráci se ZÚ Helsinki a Národním divadlem. 

B2B event pro vybrané partnery spojen s 

představením Smetanovy Prodané nevěsty. Pro 

veřejnost připraven stánek s foto koutkem před 

každým představením. (27.7. – 2.8.2024)

• Press trip ve spolupráci s regionem Východní 

Čechy a Smetanovou Litomyšlí pro finský a 

švédský hudební magazín a dánský deník. (14. 

– 18.6.2024)

• Kampaň na sociálních sítích spojena se 

soutěží o lístky na festival Pražské jaro 2025 a 

vstupenky do Národního divadla (květen – srpen 

2024)

 



Gastronomie a vinařská turistika

• Event „Unexpected Czech Treasures“ (10.10.2024) pro
zástupce trade, médií a influencery ve Stockholmu za účasti
Centrály cestovního ruchu Jižní Morava, Národního
vinařského centra, vinařství Thaya, Volařík, Bzenec a sklárny
Květná. Přednáška v podání známé influencerky Liny
Skandevall s ukázkou verbuňku v podání tanečníka ND Brno
Adama Baštaře a večeří od kuchaře Otty Vašáka z nejlepší
jihomoravské restaurace Essens.

• Účast na eventu Höstsalongen (12.10.2024) společně s 
Národním vinařských centrem – prezentace 12 českých vín 
na prestižním vinařském eventu ve Stockholmu

• Diplomatická mise s importéry vína a novináři (květen)

• Influencer trip zaměřen na top atraktivity regionu (červen)

• Individuální tripy pro největší švédský travel magazín 
Vagabond, dánský deník Politiken a švédský magazín 
zaměřen na folklórní hudbu (červen – říjen)

 



Unexpected Wellbeing

• Event „Unexpected wellbeing“ se snídaní a jóga 
lekcí (17.9.2024) pod vedením influencerky Idy 
Olsson pro zástupce trade, média a influencery za 
podpory regionu Vysočina a Resortu Svatá 
Kateřina v prostorách galerie Fotografiska.

 

• Influencer/press trip v regionech Praha, střední 
Čechy a Vysočina (říjen)

• Kampaň na norském portálu o cestování Reis a on-
line trade magazínu Travel News

• Digitální obsahová kampaň v celostátních a 
lifestylových médiích

• Mikrokampaň na sociálních sítích na propagaci 
wellbeing míst ve všech regionech



Aktivity plánované na 2025

Hlavní témata/produkty

• Gastroturismus a kulturní bohatství (KH – 30 let výročí 

UNESCO)

• Aktivní wellbeing a uvědomělé cestování (spolupráce s Run 

Czech, cestování vlakem)

• Outdoor dovolená (pěší, cyklo a golf)

Kampaně

• Navážeme na 2024 (GolfPlaisir, RK Travel)

• Digitální obsahová kampaň (Dánsko a Švédsko)

• Konverzní kampaň

PR a press /influencer tripy 

TTD 2025 a fam tripy

Veletrhy a workshopy 

Travel Match Oslo (Destination of the year), 9.1.2025

•  Ferie for Alle, 21.-23.2.2025

•  Travel News Market – Kodaň (4.2.2025) a Stockholm 

(prosinec 2025)



Děkuji za pozornost! 

Lucie Vallin 

Email: vallin@czechtourism.com

Tel:   +46 703 63 67 88

www.visitczechia.com

mailto:paleckova@czechtourism.com
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