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Exportni workshop — Zahrani
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Soucasna ekonomicka situace ve Velké Britanii

O Inflace a zivotni naklady
U Rozhodovani s ohledem na rozpocet
U Dopad na cestovani

o
Cost remains a reason for choosing for domestic trips over overseas but there are (edre
other factors that drive overseas visits, not least the weather and new experiences

Trip preferences and reasons for preference

B More likely to chocse LIK than avereos W tore likely b2 chocse cverseas than UK W aracdly the some as post 13 manths W Don't know! it depends on the stuation

TOP 5 reasons for UK preference
1. UK holidays are eosier to plan [53%)

2. UK holidoys are cheaper (51%) 2. | want to visit new plac nigw cultures (41%) .. .
3. Shorter / quicker trovel (48%) 3. Ouersess hollgdoys are cheaper (20%) Source: VISItEngland domestic
4, To avoid L | lad flights (36% 4 I'm prioritising oversens trips ofter missing out in the lost few .
1ot kit dcum s s wat otk i e sentiment tracker run by BVA BDRC.

5 Tovisit friends ar relatves (229%)

https://www.visitbritain.org/research-
insights/domestic-sentiment-tracker

Seuars VIRIE R domesi senliman iracker e by BYA BORC. s Dy iy o o G A A
Tk Wiy ara you mors [Refy i Chosss & LK i (hi an oversass e June 2024 = 837 VB3, Wiy ars pou mone Bhely 5 chiooss & aerseas i than 2 UK Sl? June 2024 = 454

i s T Beh 1EE - PREREMT I
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Booking status
Stav rezervaci zdjezdu je

v roce 2024 mirné nizsi

nez v roce 2023, coz
Overnight trip booking status (%) Overnight trip commitment (%) naznaéuje’ ie ml‘olie dOjit
N K mirnému poklesu
weserena [ [ s commies zahraniénich cest nebo k

1 am yel to decide where to 27

I 4 (] r
e narustu pozdnich
I have decided where ta go will grobably g9 -
but not yet booked &3 reze rvaCI "
By ¥ Very committed - | -

# | have already booked this . . v
¥ will definitely go

trip

OVERSEAS intenders  OVERSEAS intenders

Jul-Sept 2023 Jul-Sept 2024 OVERSEAS intenders

Jul-Sept 2024
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Vékovy profil

Age of overseas trip intenders this summer (%)

Vékovy profil osob, které planuiji
zahranié€ni cesty, je v roce 2024 o
néco vyssi nez v roce 2023 — coz
odrazi vétsi pohodli starsi
generace pri cestovani do
zahranici a jejich mensi ovlivnéni
krizi zivotnich nakladu

55+

m35-54

W1i6-34

2023 summer trip-intenders 2024 summer trip-intenders
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Cestovni navyky britskych turistu

Top 10 individual overseas destinations for trips planned in the next 12 months
(% all respondents)

QO Oblibené destinace: Spanélsko, Francie,
Recko a USA zlstavaji top destinacemi diky =
sveé oblibenosti a dostupnosti.

O Nové trendy: Roste zajem o stfedni a | | , :
vychodni Evropu (véetné Ceska), protoze Netspon  Fronce  Netorece ol USA  Powgel  Cypus  Gemory  Belgm  Denmark
tyto destinace nabizeji bohaté kulturni
zazitky za nizSi ceny ve srovnani se zapadni
Evropou T0p 1120 DESTINATIONS

13%
% 8%

, 5 eand 5 TOP 21-30 DESTINATIONS TOP 31-40 DESTINATIONS TOP 41-51 DESTINATIONS
D v 4 [ r = r 12 Turkey 7% 21 Netherlands. 6% 3 Denmark 5% 41  ferael
UcCel cestovani:Dovolené jsou hlavnim R v R @ o e % e
o , ’ ’ s = 12 Austria 6% = -
duvodem pro cestovani, ale vyznamné jsou = o W T S e S s S e
t k P s v t v " t | d VFR ’ i:‘ Nﬂi;:;‘::ds z: 2 Phillppines S 36 Gibraitar 4% 46 Belgm-Wallonla
27 Finland 5% i Czach Republ I 47 Catalonia
a e naVS, ?Vy pr,a e a‘ ro Iny ( . )’ pracovnl i: 'VF‘°"|°°Z° :i 8 J:r‘:;‘- % 38 t:::mboﬁlrlg ! aw a Ma:::sural
H H H inlan: = 2 &
cesty a zazitkova turistika (napf. wellness, o R I ety I
51 Ras Al Xhaimah

dobrodruzstvi).

ZEFFFRUREEY
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Kdy a jak planuji Britové svou dovolenou?

*NadSeni pro objevovani: Britsti turisté jsou znami svou
laskou k cestovani, v roce 2023 provedli 86,2 milionu
navstév do zahranici

-Netjéastéjéi davody cestovani: dovolené, navstévy
pratel a rodiny, obchodni cesty.

Kdy a jak planuji Britové svou dovolenou?

19 % Britt si rezervuje dovolenou 4-5 mésici dopredu

*Nejoblibenéjsi typ dovolené:mix kratSich a delSich

cest(33 %)

;)I)étéi zajem o kratsi vylety (29 %) nez o delSi pobyty (21
0

*Pramérné vydaje na dovolenou v roce 2023: 1 944 £

*46 % Britl prekrocilo rozpocet na dovolenou — nejvice za
jidlo a piti (68 %)

Source : AVIVA, ABTA
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Leden az brezen — ,,Novoroc¢ni rozhodnuti“

O Po vanocnich a novoroc¢nich svatcich mnoho Britli zacina premyslet o
letni dovolené.

Q early bird
Duben az €erven — ,Jarni planovani*

0 Rodiny s détmi zacinaji upresnovat plany na léto, protoze se blizi konec
Skolniho roku. Duben a kvéten jsou posledni mésice pro zajisténi
rezervaci pred hlavni sezénou.

0 Rezervace v tomto obdobi byvaji 0 néco drazsi nez na za¢atku roku, ale
stale jesté neni vrcholna sezéna

CzechTourism



Cervenec az srpen — ,,Hlavni sezéna“

Zari az fijen — ,,Mimosezénni cestovani*

O popularni mezi pary a jednotlivci, ktefi nemaji déti nebo jsou flexibilnéjsi
v cestovnich terminech. Po prazdninach se ceny snizuji, takze je idealni
¢as pro levnéjsi dovolenou.

O Cestovni agentury nabizeji ,,post-season® slevy, coz je atraktivni pro lidi,
kteri chtéji usetrit a zaroven se vyhnout davam.

Listopad az prosinec — ,,Zimni uniky a vano€ni planovani*

O tento ¢as je oblibeny pro kratké zimni uniky do teplejsich destinaci nebo
pro vanocni trhy a lyzarské pobyty. Mnoho Brita také planuje delSi
vanocni dovolenou

CzechTourism



O Online rezervace: Britové €asto planuji svou dovolenou online pres
cestovni portaly, jako je Expedia, Booking.com, nebo prostrednictvim
cestovnich agentur. Casto hledaji nejlepsi nabidky na srovnavacich
webech.

O Last-minute zajezdy: Ac¢koliv mnoho Britll planuje s dostateénym
predstihem, rostouci pocet turistu voli také last-minute nabidky.

O Vybér podle doporuceni: Britové se silné spoléhaji na recenze a
doporuceni, at’ uz od pratel, rodiny, nebo online recenzi na platformach,
jako je TripAdvisor

CzechTourism



Proces rozhodovani

U Klicové faktory pfi rozhodovani: rozpocet,
klimaticky dopad, popularita destinace.

U Hodnota za penize: Britsti turisté maji radi vyhodné
nabidky, takze nabidka atraktivnich bali¢ki nebo
zazitka, které spojuji cenu a kvalitu, je kliCova.

O Flexibilita: Rust digitalniho nomadstvi a hybridni
prace znamena, ze mnoho turistll hleda destinace,
kde mohou kombinovat praci a volny ¢as.

U Ekologické povédomi: Udrzitelnost ziskava na
dllezitosti. Destinace, které nabizeji ekologicky
Setrné moznosti (napf. zelené hotely, zazitky v
pfirodé), jsou atraktivnéjsi

U Vyzkum a informace: Silné spoléhaji na recenze
online, doporuceni a socialni sité, takze viditelnost
na popularnich platformach (TripAdvisor, Instagram)
je zasadni.

U Faktory ovliviujici rozhodovani: Dulezité faktory
pfi vybéru destinace zahrnuji dostupnost letd,
kvalitu ubytovani, snadnost cestovani a zkuSenosti
z minulych dovolenych.
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Co Britové Chteji ?

L Zaméreni se na zazitky: Britsti turisté vyhledavaji kulturni a autentické zazitky.
kulturu, lokalni kuchyni a historii.

Q Personalizované nabidky: cilené baliCky pro rizné typy cestovateli—rodiny,
jednotlivce, digitalni nomady apod

0 Jednoduchost cestovani: Britsti turisté si ceni pohodli, takze hledaji snadné letecke
spojeni, bezproblémova doprava a anglicky mluvici pravodci jsou velmi ocenovani.

O Komunikace: BritSti turisté oCekavaji jasnou komunikaci a vysokou uroven
zakaznického servisu. Britsti turisté si ceni transparentnosti a rychle sdileji své
zkuSenosti online, takze podporujte pozitivni recenze a rychle reagujte na stiznosti.

CzechTourism



Letecka spojeni Velka Britanie - Cesko

pooooo0dopoooooood

London Heathrow (LHR) -> Prague: British Airways

London Gatwick (LGW)-> Prague: Easylet, Wizz Air

London Stansted (STN)-> Brno, Prague, Ostrava: Ryanair, Jet2 (sezonni)
London Luton (LTN)-> Prague: Wizz Air, Easylet

London City Airport (LCY) -> Prague: British Airways

Manchester (MAN)-> Prague: Easylet, Ryanair, Jet2

Birmingham (BHX)-> Prague: Ryanair, Jet2, Smart Wings, Easylet (sezonni)
Liverpool (LPL) -> Prague: EasyJet, Jet2 (sezdénni) W
Edinburgh (EDI) -> Prague: Ryanair, EasylJet, Jet2

Bristol (BRS)-> Prague: Easylet, Ryanair, Jet2 (sezénni)

Leeds Bradford (LBA)-> Prague: Jet2

Glasgow (GLA) -> Prague: Jet2, Easylet (nova linka), Jet2 (sezénni)
Newcastle (NCL)-> Prague: Jet2 (sezdnni)

East Midlands (EMA)-> Prague: Ryanair, Jet2 (sezdnni)

Belfast (BFS) -> Prague: Jet2, Easylet (sezénni)

Dublin (DUB) -> Airlingus, Ryanair

&y mﬂ AIR
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Cestovani Britu v roce 2024

PREHLED ZEMi V KRAJICH

¥

CE—, (W O O (S ) T .

T

1R )

CzechRepublic

Pofet pifeedl

PRIJEZDY

615 876

Pardubiciny | a7s

Czechlourism

Tiinzky

Folp B omogiog Bok
B T III!
& :“"

PrlimEm3 doba pobyhu (dny |

PRENOCOVANI PRUM. DOBA POBYTU

O Praha

O Jednodenni vylety
Kutna Hora

Karlove Vary

Plzen

O Brno-

O Cestovani vilakem



Cestovani Britu v roce 2024

ésic Clvrtet Zeme
3 4 8 5 10 " 12 = 20 a 4a Velka Britanie 2 Sevemi lisko
2023 Velka Britanie a Severni Irsko

=
Hromadna ubytovaci zafizeni dle kraju
# Legenda
phjezdy turistd
455 262 % 2459 ® maximum
Pocet turist v HUZ * o o :;1 Yo i
@ % ;'73!% % wanie minimum
s 2 41%
44,03 % ED . £ ssenas O 3¢
Mezifeni zména 202372022 Q@ 40 ﬂ o Pt
3 R som @ 1% A 2000
] K asse @ 202% @ 32 & 2180 (@) 1ss%
@ wex (@ 34 3 @ 2% (@ ar
1 200 507 Q@ s ® :?3;’% © 33
Poet noci stravenycn v HUZ ® 33 * 2
& som ) @ nix%
@ 200% @ 16.0 % @ >
© O 20
3,64

Priméma doba pobytu (dny)
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Pfijezdy turistti do CR 2024

Mésic Clvitiet Zemé
1 i 3 4 s 6 a 2Q Velka Britanie a Sevemni Irsko
r . r - r - A
2024 Velka Britanie a Severni Irsko ==
Hromadna ubytovaci zatizeni dle kraji
ﬁ Legenda
piijezdy turistd
233 767 & 1oz @® maximum
Pocet turistl v HUZ (?_D -‘g:; % ‘:41 % M o stred
@ p @® 32 . ® Yy minimum
14,72 % ® 216% £ sp7ass (O 38
Meziroéni zména © 10 - % ;5?.9 * g) £ g
A 2861 89% 1,845
ﬁ) £ 2155 @ 231% ® 35 & a2 @ 124%
@ o1 O a6 : @ 185 Q 37
615 876 O 38 g) fish @ 33
Poet noci stravenych v HUZ Q 35 A oa
& 2281 £ s @D 26%
@ 1% @ 4.8 % ® 33
@ 31 OET
3,63

Priméma doba pobytu (dny)
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Prijezdy turistti do CR 2024 (HUZ)

Hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich podle zemi
1. pololeti 2024

Rezidenti / Nerezidenti Pocet pfijezdu YOY 24/23 Podil Pocet pfenocovani YOY 24/23 Podil Primérna doba
pobytu ve dnech

v
Rezidenti 5359045 0,01 53,22% 13 118 638 -0,02 53,57% 3,45
MNerezidenti 4710427 0,13 46,78% 11 369 396 0,11 46,43% 341
Némecko 1130503 0,07 11,23% 3095062 0,05 12,64% 3,74
Slovensko 423755 0,11 4,21% 813338 0,09 3,33% 2,92
Polsko 395540 0,15 3,93% 8136853 0,14 3,33% 3,06
Velka Britnie a Severni 233 787 0,15 2,32% 615876 0,16 2,22% 3,63
Spojené staty 224 815 0,14 2,23% 564 252 0,11 2,30% 3,51
Italie 208073 0,20 2,07% 5358076 0,21 2,28% 3,08
Rakousko 155 504 0,14 1,58% 302 291 0,11 1,23% 2,50
Ukrajina 145745 -0,06 1,45% 319332 -0,06 1,30% 3,13
Francie 125 488 0,16 1,25% 334956 0,18 1,37% 3,58
Korejska republika 112 758 0,14 1,12% 181 335 0,17 0,74% 2,61
Spanélsko 104 811 0,30 1,04% 299729 0,32 1,22% 3,86

Nizozemsko 97 800 0,02 0,97% 258 485 -0,01 1,06% 3,64
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Ve Velké Britanii existuje ,,nékolik typu“ CK a TO

Cestovni kancelare (Travel Agencies):

2. Touroperatof

3. Homeworking cestovni agentury:

CzechTourism

Tradi¢ni cestovni kancelafe: Tyto
kancelare maji kamenné pobocky, kde

klienti mohou osobné prijit a rezervovat si

dovolené. Napf. TUI, Hays Travel.

PInohodnotni touroperatofi: Organizuji
celé baliky dovolenych véetné letenek,
ubytovani a dalsich sluzeb. Napt.
Jet2holidays, TUI.

Tento systém je velmi rozsiteny v Britanii.
Agenti pracuji zdomova a nabizeji
personalizované sluzby, ¢asto se
specializuji na konkrétni typ dovolené.

Prikladem je spolecnost Travel Counsellors,
ktera umozfiuje svym agentiim pracovat na

dalku a zéroven poskytuje podporu pres
centralu.

Online cestovni kancelare (OTAs):
Zékaznici si objedndvaji své dovolené
online. Sem patfi spolecnosti jako Expedia,
Booking.com.

Specializovani touroperatofi: Zamér
na konkrétni typ dovolenych, jako jsou
luxusni dovolené, dobrodruzné vylety nebo
ekologické cestovani. Napi. Exodus Travels,
G Adventures.

Cestovni kancelafe mohou byt bud'
nezavislé, nebo spojené s velkymi retézci, a
nabizeji balicky touroperatord i dalsi
doplrikové sluzby, jako je pojisténi Ci
prondjem aut.

Touroperatofi obvykle pfimo organizuji
celé zajezdy (letenky, hotely, transfery) a
nasledné tyto balicky prodavaji pres
cestovni kancelate nebo online.

Home-based travel agents jsou ¢asto
nezavisli a pracuji bud’ sami, nebo pod
hlavickou vétsich spolecnosti, jako jsou
Travel Counsellors, pficemz se specializuji
na osobni pristup a budovani
dlouhodobych vztah s klienty.




Zajimavost: Trendy cestovani ve Velké Britanii pro rok 2025
podle zpravy Hilton:

- 2025 Kravel Travets=

* N |z L THE -iX&r—OO0N

S .PART 7
23% |

chindar bees

holidoww
batrter holiday

The preot
separate beds

) Sleop Splt ME-HoOMS

for beer holiday

ME-COTION -ME_ c,A.,Tloﬂ
3 549% @ik 8g o % 29%

59% prefer separe separate beds | 7Y/ o @ " blamg

satlons  Noo-uotéon | mmonms for beeter sleep on holiday | mon e

notdlps owa holiday

e, e

NY DESTINATIONS | SPLAXICITIP |

- ?%.‘o %0 1%
zalon MicMairips ME-CATION Zld-vion Bawmnnstoowes
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The Great Sleep Split:Pary ¢im dal ¢astéji rezervuji oddélené
postele nebo dokonce samostatné pokoje pro lepsi spanek na
dovolené. 59 % fika, ze spi lépe, kdyz jsou sami.
Me-Mooning:Rust sélo cestovani, 34 % planuje samostatné
cesty do roku 2025, 23 % prijima "Me-Moons" pro seberealizaci.
Nostalgication: Rodinné cestovani pohanéné nostalgii, 45 %
rodin navstévuje mista, kde travili dovolenou v détstvi, se svymi
détmi

Kidcation: Déti nyni vyrazné ovliviiuji planovani dovolené, 60 %
rodin vybira aktivity na zakladé zajmu svych déti.

DINK-ury Destinations:Zillennials (generace bez déti) radi
utraceji za luxus, 79 % je ochotno utratit vice za prémiové
zazitky.

Ex-cursions:Cesty po rozchodech jsou na vzestupu, 52 %
Zillennials voli spontanni "YOLO" vylety po rozchodu.
Spontanitrip: Spontanni cestovani ziskava na popularité, 76 %
Britli nechava plany oteviené, ¢asto rezervuji ubytovani na
posledni chvili

Flexiscape:Cestovatelé hledaji kombinaci odpocinku a
dobrodruzstvi, 74 % spojuje pracovni a rekreac¢ni cestovani

https://stories.hilton.com/emealreleases/2025-travel-trends-uk-
eng



https://stories.hilton.com/emea/releases/2025-travel-trends-uk-eng
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Zajimavost :2024 / 2025 UK Travel Trends British Airways:

2024/20PAVEL/2025:

More peopler travlmg outsidoe summer Ju s

. Shoulder Season Growth: Vice lidi cestuje mimo
hlavni letni sezénu, zaznamenava se narast
rezervaci v kvétnu a €ervnu.

. TikTok Travel Influence: 23 % britskych spotrebitela
pouziva TikTok jako inspiraci pro dovolenou, 18 %
rezervuje cesty na zakladé obsahu, ktery tam vidi.

. Destination Swaps: 31 % cestovatell voli méné
znamé destinace misto popularnich mist jako Dubaj
a Maledivy.

. Film & TV Tourism: 78 % cestovatelli je ovlivnéno
filmy nebo TV pofrady, 24 % si rezervuje dovolenou
na zakladé toho, co sleduji.

. Holiday Stress: 42 % dospélych nevyuzije celé své
roc¢ni volno, 37 % se citi ve stresu ohledné prace i
béhem dovolené.

https://mediacentre.britishairways.com/pressrelease/detai
s/19736
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Marketingové aktivity
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Cile marketingovych aktivit

Q Udrzovani dobré image CR — blizka, bezpe&na, zajimava a neobjevena
evropska destinace s velmi dobrou infrastrukturou

O Prodluzovani pobytu v Praze — aktivity, zazitky, jednodenni vylety

O ZvySovani utraty

0 Rozvoj produktu Cesko vlakem — citybreaky v regionech

CzechTourism



National Geographic Traveller Festival 2024

TRAVELLER
| FOOD FESTIVAL
'a. :;.i .

-
1
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Prezentace a Workshop UNEXPECTED Czechia with Travel Gossip
pro CKaTO

CzechRepublic 5



News & Nenew  Lovsss fris

Letter from Prague

Eplr

Smetana Unveiled:

Exploring the Man, the Music, and the Myths

Get in touch for more Information:
Tuesday, 12 March 2024, at 19:00, Czech Centra London,
Embassy of the Czech Republic in London Katarina Hobbs

m LIK & lroland

10 the bicentenary of Bedfich Smetana and Czech Year

a
Project and Trade manage Czech
UK & Ire
buglova@czechtourism com

rismm

15, inciusng

#VisitCzechia

Hostad i collaboration with
0 erfightening jourr
insights into his endu

CZECH CENTRE
LONDON

ploration of ooe of the most ot fig

Move information Sbout the event can be ace

Dboce,

Nacl us at londond

chtourisem.com

Tasign up please ¢
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Propagace leteckého spojeni
London City — Prague

™ iondonviewpointa o

e

Progue 11 "
Save the date: 6™ September 2029 /

Time: Door time 07:45pm, Movie S:10pm

Rooftop Film Cluh
(Roof East, Grest Eastern Rd, London, E151B8)

K & Ireland
com

night at
TS The event will take place at the:
Rooftup Cinema Stratfond

the Rooftop Cinens
and Prague Airort

p Pitm Clob, Roof East, Stratford
Nourvst station: Stratfor
MAP: HERE
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Planované promo akce 2024

4 Listopad

3 Rijen Advent a Ceské Vanoce

PT The Time Veletrh WTM

PT svatebni turistika MICE 24 hours retreat

PT Golf Press trip Vanoce s Easyjet — Lety Glasgow -
Praha
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Planované akce 2025

O Cervenec 19-20
National Geographic food traveller festival
London

O Cervenec 16-17
Road show pro CKaTO
Manchester , London, TBC

CzechTourism



Dékuji za pozornost!

Email: hobbs@czechtourism.com

Katarina Hobbs
Tel:

+44 7766 073 793

Wwww.visitczechia.com

CzechTourism
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