


Hlavni zjisteni (1)

Indové jsou tolerantni, malo kritiéti, nediferencuji pozadavky na CR - cht&ji vdechno, aby bylo dobré a

viiv s

viiv s

Indové maji radi Siroce zamérenou, aktivni dovolenou. Saudsti Arabové a Kuvajtané spiSe hledaji
rekreaci a poznavani mést a ¢ast z nich zajimaji lazné.

Velkym lakadlem je pro vSechny tfi skupiny Ceska krajina a pfiroda — zejména lesy.

PFi vybé&ru dovolené se inspiruji na YouTube a socialnich sitich (v kvalité zaznélo, Zze CR je aktualné na
socialnich sitich v Saudské Arabii zminovana). Indové planuji s vétSim predstihem nez Saudsti Arabove
a Kuvajtané.

Obecné vsichni potrebuji poradit s praktickymi informacemi jako je ziskani viza, hledani ubytovani,
nabidka stravovani a dale potfebuji informace o konkrétnich lakadlech regiont CR.
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Hlavni zjistéeni (2)

\v/nl’ma’nl’ CR je pozitivni. Navstévnici CR tu byli spokojeni (Saudsti Arabové trochu méné). PFi srovnani
CR s jinymi zemémi jsou Indove velkorysi a malo kriticti, Saudsti Arabové a Kuvajtané naopak hodnoti
vétsinu zemi lIépe nez CR. CR povazuiji vSichni za bezpeénou.

S CR si spojuji hlavné sklo a porcelan, staroZitnosti a pivo, Saudsti Arabové také prirodni terapie.

Z osobnosti znaji Seské fotbalisty (P. Cech, P. Nedvéd a J. Koller) a sportovce (M. Navratilova) ale i
historické osobnosti (Karel IV., J.G. Mendel a F. Kafka).

Bariérou navitévy je jednoznaéné nedostatek informaci, ktery vede k nazoru, Ze v CR neni nic k vidéni.
U Indu existuje jesté obava, Ze se tu nenajedi a ze je zemé pod vlivem valeéného konfliktu. Mezi dalSi
bariéry patfi jazykova nevybavenost Cechu a jejich xenofobni chovani.

Za benefity navstévy povazuji krasnou prirodu, zabavu, odpocCinek, prohlidku pamatek, pohostinnost
lidi, bezpe€nost a dobré sluzby.
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Hlavni zjisténi (3)
Testované vizualy na produktové fady funguiji (s vyjimkou vizualu na méstsky turismus u Kuvajtanu).

Indy nelaka lazenstvi, naopak ma potencial u Saudskych Arabu.

Indové byli v CR hlavné kvali paméatkam a rekreaci, ale povazuiji za atraktivni také kulturu a mésta a je
mozné je na tyto typy turistiky nalakat (CR je pro né jednou ze tfi TOP destinaci pro tyto typy turismu).
Lakaji je muzea, cirkevni pamatky, nocni zivot, femesla, historicka mista, klasicka hudba, festivaly
filmové i hudebni, pamatky UNESCO, zficeniny, technické pamatky a rezervace a jizZ zminéné lesy,

vodni plochy a hory.

Saudsti Arabové prijeli do CR kvuli rekreaci, pamatkam a laznim. Vénuji se také méstskeé turistice a ¢ast
z nich by kvali tomu mohla pfijet do CR (s timto turismem spojuji na prvnim misté pravé CR). Laka je
nakupovani, muzea, historicka mista, femesla, gastronomie (na rozdil od Inda), technické vystavy a
filmové festivaly, hrady a zamky, zahrady, rezervace a zficeniny a jizZ zminéné lesy, vodni plochy a hory.
V lazenstvi je lakaji ozdravné pobyty a kosmeticka medicina.
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Hlavni zjisténi (4)

Kuvajtané pfijeli do CR kviili rekreaci a méstiim, coz je i typicky cil jejich dovolené. Pro mensi &ast z
nich by CR mohla byt atraktivni pro tyto typy turistiky (hlavni destinaci je ale podle nich Némecko,
Svycarsko a Rakousko). Laka je nakupovani, muzea, historicka mista, spoledenské udalosti a
gastronomie (na rozdil od Indl), filmové festivaly a koncerty sou¢asné hudby, hrady, zamky, pamatky
UNESCO, rezervace a zficeniny a jiz zminéné lesy, vodni plochy a hory.
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Parametry vyzkumu

B Muz
il vyzk < .
Cil vyz um.u’ o ' . S Jena
»  Potencial CR jako dovolenkové destinace
Cilova skupina 18-24 let
*  Nauvstivili Evropu v poslednich 5 letech nebo nevyluduji
navstévu Evropy v pfistich 5 letech - 25-34 let
o v O
Mohou utratit vice nez 890 € na osobu > 35-44 |et
m |ndie
Detaily terénniho Setieni Nad 44 let = Saudska Arabie
*  Metodika: online dotazovani = Kuvajt
«  Pocet rozhovoru: 777 za kazdou zemi
«  Sbér dat: erven / Gervenec 2023 e Podprimémy
2 Primérny 60
o
Nadprimérny

VSichni respondenti, n=777 za kazdou zemi [udaje v %]
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Hlavni cil zahrani¢ni dovolené
Indy nelaka lazenstvi, jinak ale maji rozmanity zabér dovolené. Saudsti Araboveé a Kuvajtané jezdi hlavné za
rekreacnim a méstskym turismem. Ceskeé lazeristvi ma nejvyssi potencial u Saudskych Arabd.
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Pro kolik lidi pfedstavuje hlavni nebo druhy hlavni cil celé cesty Vsichni [v %]
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Cena dovolené
NejvysSi Castky se utrati za meéstsky nebo rekreacni turismus. Kuvajtané utrati vySsi Castky nez Indove
a Saudsti Arabové (souvisi s delSimi pobyty).
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Primérné ¢astky za osobu Vsichni [v %]
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Faktory pri vybéru evropské destinace

Pro v8echny je stéZejni bezpeénost. Atraktivita mista a dostupnost informaci jsou v ramci TOP5 u
vSech. Kuvajtané zvaZzuji vSechny faktory siln&ji a méné mezi nimi diferencuji nez Indové a Saudsti
Arabové. Pro Indy je dale dulezita pfiroda a dostatek informaci, Saudsti Arabové zvazuiji pfirodu a ceny

a Kuvajtané dostupnost a stravovani.
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Podil osob, podle nichz je faktor dllezity (rozhodné nebo spise) Vsichni [v %, TO5]
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Parametry zahrani¢ni dovolené (1)

Indové a Saudsti Arabové jezdi nékolikrat za rok na kratSi pobyty s uZsi rodinou, Indové také s SirSi
rodinou a prateli. Kuvajtané jezdi ¢astéji a na delSi pobyty (utrati tudiz i vy$Si Castky), hlavné s partnerem
nebo prateli.

< b

Frekvence 1-3x roCné 1-3x roCné 3x rocné a Castégji
(pamatky, kultura a lazné
meénge)
PocCet noci 2-4 noci 1-4 noci 5 noci a vice
(rekreace kratsi) (rekreace delsi) (kultura, pamatky kratsi)
Doprovod Partner, déti, dalSi Partner, déti Partner, pratelé

pribuzni, pratelé

Vybrané nejCetnéjsi charakteristiky
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Parametry zahrani€ni dovolené (2)

CK vyuziva méné nez polovina lidi ve vS§ech zemich. Indové planuiji i rezervuji pobyt mnohem dfiv nez
ostatni a jezdi béhem celého roku. Saudsti Arabové a Kuvajtané jezdi hlavné béhem léta. VSichni jezdi
pfevazné do jedné destinace.

< b

Vyuzivaji CK 44 % 47 % 42 %

Planuji pobyt Pal roku dopredu nebo 3-5 mésicu predem 1-5 mésicu predem
jesté driv

Rezervuji pobyt 3-5 mésicl predem 1-2 mésicu pfedem 1-2 mésicu pfedem

Termin dovolené Cely rok Cervenec-zafi Cervenec-zafi

Vybrané nejCetnéjsi charakteristiky
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Navstévované zemeé
Indové, Saudsti Arabové i Kuvajtané jezdi nejéastgji do Svycarska, Francie, Némecka, Spojeného
kralovstvi, Italie a Turecka, Kuvajtané jesté do Gruzie.

Vyznacené zemé navstivilo: 40+ % navstévnika/
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Zkusenost s CR

Indové ve vétsi mife byli v CR opakované, zatimco Saudsti Arabové a Kuvajtané jednou. Ddvodem navstévy
je hlavné dovolena, pro Indy je to i prace a navstéva pratel nebo pfibuznych. V CR se Indové vénuiji rekreaci,
pamatkam, méstim i kultufe, Saudsti Arabové rekreaci a laznim, Kuvajtané rekreaci a méstum.

—
® R
< b

Kolikrat byli v CR Min. 2x 1x 1x

Duvod navstévy Dovolena, prace, Dovolena Dovolena
navstéva blizkych

Aktivity v CR Rekreace, pamatky Rekreace, lazné Rekreace, mésto

P Fe s

Vybrané nejCetnéjsi charakteristiky
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Medialni chovani

Nejsledovanéjsi médium je TV, socialni sité a radio ve vSech skupinach. Inspirace se hledaji hlavné
na socialnich sitich nebo na YouTube. Indové zverejiuji zazitky z dovolené na socialnich sitich,
Kuvajtané mnohem méné.

< b

Nejsledované;si TV, socialni sité, radio, TV, socialni sité, radio TV, socialni sité, radio
medium tisk, zpravodajské
portaly

Inspirace pro YouTube, Socialni sité, YouTube Socialni sité, YouTube
dovolenou socialni sité, TV, weby

turistickych agentur
Sdileni zazitka z Vzdy Jen zajimaveé Méné
dovolené na soc.
sitich

Vybrané nejCetnéjsi charakteristiky
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Plan navstivit CR
Potencialni zajem je nejvy3si u Indd. Ve vdech zemich roste zamér pfijet s mnozstvim informaci o CR
a Cerstvosti vzpominek na navstévu CR. U vSech zemi souvisi také s NPS.

S
Celkem BT
Byliv CRv posl. 5 letech [ N T
Byli v CR pred delsi dobou a3 ] 33 ]
Trochu znaji CR - [ I 29 23
Malo znaji CR [ ECHE 2
Neznaji CR
J Vichni [v %]
Detractors [ N 5o ] s ]
Passives [N TN
Promotores [ T BT
Kolik lidé z dané skupiny planuje cestu do CR v pfistich 5 letech Byli v CR [v %]
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Charakteristiky potencialnich
Lidé, ktefi maji v planu CR navstivit, obvykle jezdi na 2-4 noci (Kuvajtané na del$i pobyt). Nejvyssi
Castky utrati za rekreaCni a méstsky turismus.

= b

Obvykly pocCet noci 2-4 2-4 5+
Obvykly doprovod Partner, déti, pfibuzni Partner, déti Partner, déti
(lazné sam) (kultura sam) (mésto sam)

Primérné vydaje na osobu

na méstsky turismus 1520 € 1080 € 1630 €
na kulturni turismus 1440 € 930 € 1420 €
na pamatky 1470 € 880 € 1600 €
na lazersky turismus 1210 € 950 € 1600 €
na rekreacni turismus 1560 € 1140 € 1630 €

Vybrané nejCetnéjsi charakteristiky
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Zajem potencialnich o typy turismu v CR (1)

Vétdina t&ch, ktefi planuji navstévu CR, uvedla néjaky typ turismu, kvali kterému by pijeli do CR.

Tretina by do CR pfijela, ale neuvedla Zadny z nabizenych typd turismu — jsou to hlavné lidé, ktefi CR moc
neznaji nebo tu byli kvali praci (nebo kviili kultufe a pamatkam ale pro tato lakadla by si vybrali Svycarsko).

= =
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Lidé, ktefi planuji navstévu v CR a zarover fekli, Zze by kvali danému typu turismu pfijeli do CR Vsichni [v %]
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Zajem potencialnich o typy turismu v CR (2)

Z lidi, ktefi planuji pfijet do CR do 5 let a provozuji dany typ turismu, by do CR kviili tomuto turismu pfijela vice
nez polovina u Indu a Saudskych ArabUl, a méné nez polovina u Kuvajtanu. Napf. 61 % Indu, ktefi se vénu;ji
navstévé pamatek a planuji prijet do CR do 5 let, by pfijelo kvali navstévé pamatek.

&(\&d '\"9 '\‘5 \‘5 '\‘5 \ '\‘5 6\@ \‘5 ‘\‘5 \ '\‘5 6\% ‘\‘5 ‘\‘5‘(\
LN -\0‘ \0‘ . \\>‘ o \0‘ Q'b S \0‘ N .\0‘ R” M
N O R W) N NS & ) ) & o )
&© s s L2 Q},&o & 3 L8 &° 3 S
\/"01/ Q\O\{“ \l\ QQ Q\e\{\‘ @1/ \(\ @8 %1/ \l\ $QV$ @@

Lide, ktefi provozuji dany typ turismu

Lidé, ktefi planuji navétévu v CR a zaroven Fekli, Ze by kvhli danému typu turismu pfijeli do CR a planuiji cestu do CR [v %]
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Asociace pro CR

Indové hodnoti vdechny vlastnosti podobné a spojuji si je s CR. Saudsti Arabové a Kuvajtané jsou u vétsiny
vlastnosti na pomezi hodi/nehodi. Saudsti Arabové hodnoti vSechny aspekty podobné. Kuvajtané vice vahaji u
vhodnosti pro cesty s détmi, dostupnosti a poméru kvality a ceny a povazuji CR &ast&ji za svobodnou zemi.

Snadno dostupna
Bezpecna RATIONES

Vyhodny pomér kvalita/cena ,,,,,,,,

Vstficna, tolerantni o . o

Vyspéla

Zajimava, atraktivni o c

Historie, tradice : L

pohostpa ... -+

Moderni zemé | il ._

Vhodna pro rodiny s détmi K

Vhodna pro mladé

Vychodni Evropa

Soucast EU

Svobodna

.

.....
. .
®e

XX
--------
e
.........
.o

oe
---------
..........
.....

.
et ee, L e
.....

. . .
.....
.....
-----

Rozhodné hodi SpiSe hodi Spise nehodi
Znaji CR [1-rozhodné hodi — 4-rozhodné nehodi, primérné hodnoceni
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B b.

Sklo, krist'al, porcelan, cibulak, Syr, ¢okolada, odévy, prirodni terapie, Sklo, kFrist'al, porcelan, starozitnosti, pivo,
odévy, jidlo, klenoty, syr kava, kosmetika, sklo, kfistal, klenoty, Skoda, odévy, dekorace, parfémy
med, hudebni nastroje
Gregor Johann Mendel Petr Cech Petr Cech
Karel IV. Pavel Nedvéd Franz Kafka
Martina Navratilova Emma Destinova Vaclav Havel
Vaclav Havel Milo$ Zeman Sigmund Freud
Milan Kundera Antonin Dvorak Gregor Johann Mendel
Franz Kafka, Petr Cech, Antonin Dvorak Ivana JireSova, Franz Kafka, Petr Pavel Oskar Schindler, Jan Svankmajer

Bedfich Smetana, Pavel Nedvéd
Ojedinéle: Ronaldo, banany, whiska Ojediné&le: Sevéenko, Modfié, exotické ovoce Ojedinéle: Messi

Znaji CR [nej¢astgjsi hesla]
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Celkova spokojenost

Indové jsou spokojenéjsi v CR vic nez ve vétsiné destinaci kromé Svycarska. Kuvajtané a Saudsti Arabové jsou s CR
méné spokojeni nez Indové. Saudsti Arabové hodnoti Iépe Rakousko a Svycarsko, ostatni zemé véetn& CR hodnoti velmi
podobné. Kuvajtané naopak hodnoti kromé& Slovenska a Madarska véechny zemé Iépe nez CR.

Velmispokojeni [7l

e c
SPREE SPOKOJENI  ~rrrrvmmoeoroorr oo S
CR Slovensko  Né&mecko Polsko Madarsko  Rakousko Svycarsko
Primérna spokojenost Respondenti, ktefi navstivili danou zemi [pramér Skaly 1=velmi spokojeni - 5=velmi nespokojeni]
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NPS

Ukazatel NPS je kladny a pomérné vysoky. Trochu niZ8i hodnoceni davaji Saudsti Arabové (nejvétsi podil
nespokojenych).

<J b

ONPS
55 51
B Detractors o
23 30
B Passives
66 60
B Promoters
Maximalni 45+|eti: 78 S vysokym pfijmem: 44 Zeny: 78
Minimalni S nizkym pfijmem: 7 Svobodni: -3 Muzi: 37
Respondenti, ktefi byli v CR na dovolené [v %]
CzechTourism
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Vlastnosti zemi proti CR

Podle Indu je bezpe&nost silnou strankou CR ve srovnani s ostatnimi evropskymi zemémi.
Kuvajtané a Saudsti Arabové hodnoti CR hiF nez skoro vSechny ostatni evropské zemé (kromé
Madarska).

= b,
Vic pro mladé, moderngjsi, tolerantng;si Ve v8em lepsi Srovnatelné
Méné bezpecné

Ve vSem lepsi Méneé tolerantni, jinak ve vSem lepS§i Ve vSem lepsSi

Tolerantngjsi Skoro ve vSem lepSi Ve vSem lepsSi
Méné bezpecné a vyhodné

Horsi skoro ve vSem Svobodnéjsi, dostupnéjsi, vice historické Horsi skoro ve vSem
Méné vhodné pro mladé a méné vyspélé

Tolerantnéjsi, dostupnéjsi Ve vSem lepsi Ve vSem lepsSi
Méné zajimavé a bezpecné

Ve vSem lepsi Ve vSem lepSi Ve vSem lepSi

Vybrané nejCetnéjsi charakteristiky
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Vyhody CR
U Indd a Saudskych Arabl by necela polovina pfijela kvali danému typu turismu do CR, u Kuvajtant
je to jen menSi Cast lidi, ktefi dany typ turismu provozuiji.

b
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Vichni, ktefi by pfijeli do CR za danym typem turismu z t&ch, co tento typ provozuiji [v %)]
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Atraktivita zemi

U Indd a Saudskych Arabt je CR v TOP3 pro kazdy typ turismu, u Saudskych Arabu je dokonce
hlavni destinaci. Hlavni konkurenc¢ni destinace jsou Némecko a Svycarsko.

b
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Vichni, ktefi by pfijeli do CR za danym typem turismu z t&ch, co tento typ provozuiji [v %]
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Bariéry k cesté do CR

Hlavni dlvod ve vSech zemich je nedostatek informaci. Vzdalenost je pfekazka jen pro malou ¢ast z nich.

= =

Malo informaci, referenci, Malo informaci, referenci, Malo informaci, referenci,
nenapadlo je to 88 % nenapadlo je to 88 % nenapadlo je to 94 %
Nelibi se, nevyhovuje 15 % Nelibi se, nevyhovuje 7 % Nelibi se, nevyhovuje 7 %
Daleko 13 % Daleko 11 % Daleko 9 %

Znaji CR, ale nebyli tu [v %]
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Kritické duvody NPS

Negativni zkuSenosti jsou rozmanité a nastésti malo Cetné.

= =

Vysoké ceny Jazykova bariéra } Nevhodné pro déti
Nelibi se chovani mistnich lidi Nedostatek informaci Spatna zkuSenost (okradeni)
V lété moc horko Nepfijemna atmosféra Nuda, omezené aktivity

Nelibilo se tam Vysoke ceny

Byli v CR [nejéastéjsi hesla]
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Pochvalné divody NPS

Hlavni divod ve vSech zemich je klid, pfiroda, mili lidé, historie zemé& a bezpecnost.

= b

Klidna zemé s exotickymi misty Pfiroda Krasna zemé, ohromuijici scenérie,
Mili, pratelsti lide, pohostinna zemé Zajimavé turistické atrakce krasna krajina, zelené parky, lesy a
Zemé architektury a styla Vyspéla zemé hory
Pamatky svétoveho dédictvi Bezpecna

Klidna zemé se spoustou mist k
odpocinku
Zajimava kultura a historie

UNESCO
Dobrodruzstvi a zabava
Vyborna vefejna doprava

Prvotridni turisticka destinace
Rozumné ceny
Pohostinni lidé, pfijemna atmosféra

Hrady, zamky, muzea, krasna krajina Bezpecna zeme Klidna a vhodna pro odpoginek
Bezpedné misto PFijemni lide V&echny sluzby dostupné, luxusni
Popularni ¢eské pokrmy Pfijemna atmosféra restaurace a kavarny
Skvélé sluzby Pamatky, hrady, historie a kultura

Prijemné klima

Byli v CR [nejéastéjsi hesla]
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Vizualy

Slabsi efekt ma vizual méstského turismu na Kuvajtany a dale vizualy kulturniho turismu na vSechny.

JB8 e 98

[K l
®
mK horSimu
- 87 91
BK lepSimu H y/!

Méstsky turismus Kulturni turismus Pamatky Lazensky turismus Rekreacni turismus

Vsichni, ktefi dany typ turismu provozuji [v %]
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Must have

ZlepSit Nice to have

Meéstsky a regionalni turismus

Ceny ve méstech jsou problém hlavné pro Indy a Saudské Araby.

Vysoka
spokojenost a
dulezitost

Vysoka
spokojenost a
nizka dulezitost

Nizsi
spokojenost a
vysoka dulezitost

@

Prestiz mista,
spojeni s dalSim programem

Pamatky, mista v okoli,
finanéni naro¢nost,
vhodnost pro déti,
kulturni program

=
X Prestiz mista, finan¢ni naro¢nost,
aktualni popularita,
pamatky, mista v okoli,
spojeni s dalSim programem,
hodnoceni a reference, gastronomie

Hodnoceni, reference, Kulturni program
prestiz mista,
vhodnost pro déti,
aktualni popularita

Finanéni naroénost, X
spojeni s dalSim programem

Respondenti, ktefi znaji CR a vénuji se méstskému turismu [v %]
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Must have

ZlepSit Nice to have

Kulturni turismus
Ceny za kulturu se pfemrsténé nezdaji. Indové ocenuji vhodnost pro déti.

= b

Vysoka Prestiz mista, Financ¢ni naroc¢nost, Prestiz mista,
spokojenost a vhodnost pro déti pamatky, mista v okoli finan€ni naro€nost,
dulezitost pamatky, mista v okoli,

gastronomie,
délka trvani akce

Vysoka Pamatky, mista v okoli, Délka trvani akce, X
spokojenost a délka trvani akce prestiz mista,

nizka dalezitost gastronomie

Niz8i X X X

spokojenost a

vysoka dulezitost y
Respondenti, ktefi znaji CR a vénuji se kulturnimu turismus [v %]
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Must have

ZlepSit Nice to have

Navstéva pamatek a historickych mist
VSichni jsou nejvic spokojeni s pamatkami. Kuvajtanim se nelibili aktualni expozice.

—
)

Vysoka Pamatky, mista v okoli
spokojenost a

dulezitost

Vysoka X

spokojenost a

nizka dulezitost

Nizsi X
spokojenost a

vysoka duilezitost

Pamatka, mista v okoli,
historie, pfibéh mista,
tematické prohlidky,
interaktivni/multimedialni
expozice

Hodnoceni, recenze

Historie, pribéh mista, pamatky,
mista v okoli, tematické prohlidky,
vySe vstupu,
interaktivni/multimedialni
expozice

Gastronomie

Aktualni expozice

Respondenti, ktefi znaji CR a vénuji se navitévé pamatek [v %]
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Nice to have Must have

Zlepsit

Rekreacni turismus
Nejvic se libi Cistota a atrakce v okoli. Zatimco Indové by chtéli zlepSit bezpecnost, Saudsti Arabové
a Kuvajtané s ni jsou velmi spokojeni (podobné je to s obCerstvenim).

= b

Vysoka Atrakce, mista v okoli, Bezpecnost, Cistota, cena Bezpecnost, €istota, obCerstveni,

spokojenost a Cistota cena, dlouha oteviraci doba,

dulezitost moderni pojeti aktivit,
atrakce, mista v okoli

Vysoka Dlouha oteviraci doba Dlouha oteviraci doba, X

spokojenost a vhodnost pro déti,

nizka ddlezitost atrakce, mista v okoli

Niz8i spokojenost Bezpecnost Obcerstveni Hodnoceni, recenze

a vysoka

dulezitost

Respondenti, ktefi znaji CR a vénuiji se rekreaénimu turismu [v %]
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Atraktivni aktivity v CR pro méstsky turismus

Indové povazuji za atraktivni vSechno (1. i dalSi aktivity nad ramec TOP5). Saudsti Arabové a
Kuvajtané maji 4 shodné aktivity v ramci TOPS.
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Znaji CR a vénuji se méstskému turismus [v %, TOP5]
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Atraktivni aktivity v CR pro kulturni turismus
Pamatniky, muzea a filmové festivaly jsou nejatraktivngjsi v CR pro vSechny
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Znaji CR a vénuji se kulturnimu turismu [v %, TOP5]
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Atraktivni aktivity v CR pro navstévu pamatek
Indové, Saudsti Arabové a Kuvajtané povazuji vSechny aktivity za atraktivni (i nad ramec TOP5).
Zficeny, muzea a prirodni rezervace jsou hlavni atrakce pro vSechny.
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Atraktivni aktivity v CR pro lazeristvi

Indové, Saudsti Arabové a Kuvajtané povazuji vSechny aktivity za atraktivni (Indové se ale tomuto
turismu vénuji minimalné).
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Atraktivni aktivity v CR pro rekreacni turistiku
Indové, Saudsti Arabové a Kuvajtané povazuji vSechny aktivity za atraktivni.
Velké lesy, vodni plochy a vysoké hory jsou nejvic atraktivni pro vSechny.
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Kontakt

Gabriela Mlate€kova
Client Service Manager

+420 725 840 629

mlateckova@stemmark.cz S T E M M A R K

Smrékova 2485/4
180 00 Praha 8

www.stemmark.cz
linkedin.com/company/stemmark
facebook.com/stemmark

Ve zpravé pouzity obrazky z unsplash.com/pixabay.com
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	Snímek 13: Navštěvované země Indové, Saúdští Arabové i Kuvajťané jezdí nejčastěji do Švýcarska, Francie, Německa, Spojeného království, Itálie a Turecka, Kuvajťané ještě do Gruzie.
	Snímek 14: Zkušenost s ČR Indové ve větší míře byli v ČR opakovaně, zatímco Saúdští Arabové a Kuvajťané jednou. Důvodem návštěvy je hlavně dovolená, pro Indy je to i práce a návštěva přátel nebo příbuzných. V ČR se Indové věnují rekreaci, památkám, městům
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	Snímek 19: Zájem potenciálních o typy turismu v ČR (1) Většina těch, kteří plánují návštěvu ČR, uvedla nějaký typ turismu, kvůli kterému by přijeli do ČR. Třetina by do ČR přijela, ale neuvedla žádný z nabízených typů turismu – jsou to hlavně lidé, kteří 
	Snímek 20: Zájem potenciálních o typy turismu v ČR (2) Z lidí, kteří plánují přijet do ČR do 5 let a provozují daný typ turismu, by do ČR kvůli tomuto turismu přijela více než polovina u Indů a Saúdských Arabů, a méně než polovina u Kuvajťanů. Např. 61 % 
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	Snímek 25: Celková spokojenost  Indové jsou spokojenější v ČR víc než ve většině destinací kromě Švýcarska. Kuvajťané a Saúdští Arabové jsou s ČR méně spokojení než Indové. Saúdští Arabové hodnotí lépe Rakousko a Švýcarsko, ostatní země včetně ČR hodnotí 
	Snímek 26: NPS Ukazatel NPS je kladný a poměrně vysoký. Trochu nižší hodnocení dávají Saúdští Arabové (největší podíl nespokojených).
	Snímek 27: Vlastnosti zemí proti ČR Podle Indů je bezpečnost silnou stránkou ČR ve srovnání s ostatními evropskými zeměmi.  Kuvajťané a Saúdští Arabové hodnotí ČR hůř než skoro všechny ostatní evropské země (kromě Maďarska).
	Snímek 28: Výhody ČR U Indů a Saúdských Arabů by necelá polovina přijela kvůli danému typu turismu do ČR, u Kuvajťanů je to jen menší část lidí, kteří daný typ turismu provozují.
	Snímek 29: Atraktivita zemí U Indů a Saúdských Arabů je ČR v TOP3 pro každý typ turismu, u Saúdských Arabů je dokonce hlavní destinací. Hlavní konkurenční destinace jsou Německo a Švýcarsko.
	Snímek 30: Bariéry a benefity cesty do ČR
	Snímek 31: Bariéry k cestě do ČR Hlavní důvod ve všech zemích je nedostatek informací. Vzdálenost je překážka jen pro malou část z nich.
	Snímek 32: Kritické důvody NPS Negativní zkušenosti jsou rozmanité a naštěstí málo četné.
	Snímek 33: Pochvalné důvody NPS Hlavní důvod ve všech zemích je klid, příroda, milí lidé, historie země a bezpečnost.
	Snímek 34: Produktové řady
	Snímek 35: Vizuály Slabší efekt má vizuál městského turismu na Kuvajťany a dále vizuály kulturního turismu na všechny. 
	Snímek 36: Městský a regionální turismus Ceny ve městech jsou problém hlavně pro Indy a Saúdské Araby. 
	Snímek 37: Kulturní turismus Ceny za kulturu se přemrštěné nezdají. Indové oceňují vhodnost pro děti. 
	Snímek 38: Návštěva památek a historických míst Všichni jsou nejvíc spokojení s památkami. Kuvajťanům se nelíbili aktuální expozice.
	Snímek 39: Rekreační turismus Nejvíc se líbí čistota a atrakce v okolí. Zatímco Indové by chtěli zlepšit bezpečnost, Saúdští Arabové a Kuvajťané s ní jsou velmi spokojeni (podobně je to s občerstvením).
	Snímek 40: Atraktivní aktivity v ČR pro městský turismus Indové považují za atraktivní všechno (tj. i další aktivity nad rámec TOP5). Saúdští Arabové a Kuvajťané mají 4 shodné aktivity v rámci TOP5. 
	Snímek 41: Atraktivní aktivity v ČR pro kulturní turismus Památníky, muzea a filmové festivaly jsou nejatraktivnější v ČR pro všechny
	Snímek 42: Atraktivní aktivity v ČR pro návštěvu památek Indové, Saúdští Arabové a Kuvajťané považují všechny aktivity za atraktivní (i nad rámec TOP5). Zříceny, muzea a přírodní rezervace jsou hlavní atrakce pro všechny.
	Snímek 43: Atraktivní aktivity v ČR pro lázeňství Indové, Saúdští Arabové a Kuvajťané považují všechny aktivity za atraktivní (Indové se ale tomuto turismu věnují minimálně).
	Snímek 44: Atraktivní aktivity v ČR pro rekreační turistiku Indové, Saúdští Arabové a Kuvajťané považují všechny aktivity za atraktivní. Velké lesy, vodní plochy a vysoké hory jsou nejvíc atraktivní pro všechny.
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