
Exportní workshop – Zahraniční zastoupení USA a Kanada
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Aktuální situace v USA 
• USA je znovu zařazeno mezi země s 

velmi vysokou mírou rizika (tmavě
červená), Delta variant

• Každý stát ma jiná pravidla a omezení. 
Např. stát NY – roušky uvnitř, 
prokazování se očkováním v 
restauracích, divadlech, apod. 

• Denní přírustky nových případů pohybují
okolo 120,000, 700,000 úmrtí

• Američané mohou do EU a do Kanady, 
opačně je to horší. Možné změny v 
listopadu? 

• USA zavřeno pro EU, Čínu, UK, Irsko, 
Indii, Jižní Afriku, Brazilii, Iran

CDC vaccination card se uznává, očkovaný Američan
může cestovat do ČR ( I když je tmavě červená) ,  bez 
nutnosti karantény , nutný test pro návrat do USA, 
neexistence federálního certifikátu
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Aktuální situace v Kanadě

• Kanada je zařazena mezi země s 
nízkým rizikem nákazy

• Kolem 4,000 nových případů denně

• 27,000 úmrtí

• Pozemní hranice mezi USA a 
Kanadou zavřeny ( zatim do 21.10), 
Kanaďané mohou do USA létat, 
Američané do Kanady také

• Očkování podmínkou (mixed 
vaccines=problem), Covidshield (from 
India) , etc. 

Kanada je ”zelená”, nicméně je problém s 
unáváním očkovacích certifikátů, to 
znamená opakované testováni v ČR, není
nutná karanténa po příletu do ČR
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Očkování v USA/ Kanadě

Celkový počet naočkovaných
versus  počet cestujících ( USA) 
185 milionů x   42 milionů overseas  (17 

milionů Evropa) 
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1. Vermont
2. Connecticut
3. Rhode Island
4. Maine
5. Massachusetts

1. West Virginia
2. Idaho
3. Wyoming
4. Alabama
5. Mississippi  
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Trendy a travel sentiment 
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Kdy plánujete cestovat ? 

• 39%   v rozmezí 6-9 měsíců
• 27%   v rozmezí 1-3 měsíců
• 10 %   plánuje cestovat až za 

rok

Odložili jste cestu kvůli Delta variant? 

69%    NE 



Cestování & Obavy & Sentiment 



USTOA , průzkum, pohled B2B 

q 69% aktivních členů USTOA  je  “opatrně optimistických ”, že se  business  vrácí do normálu. 
q 20%  je spíše skeptických až negativních

q 56 % funguje normálně a prodává balíčky , z těch je 65%  cest je mezinárodních a  35% 
domácích

q Markantní většina 96%  aktivních členů zaznamenala nárust rezervací

q 2 typy rezervací - buď 1-3 měsíce před odjezdem (34%)  nebo 7-12 měsíců před odjezdem
(39%)

USTOA  survey, May 2021
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q Vetšina tripů odložena, nezrušena

q Američané většinou kombinují destinace, 60 % 
plánuje strávit vice času v jedné destinaci

q Více FITs,  menší skupiny

q Cena není až tak důležitá, health protocols, 
safety, flexibilita , “travelling with purpose” 

q Důraz na lokální zažitek, méně exponovaná
místa, exklusivita. 

q Gen Z , millennials a affluent travelers vedou v 
počtu cest

Key finding 



Destination Analyst , September 2021

• Delta variant mírně zpomalila návrat k normálu

• Američané nemají problem dodržovat pravidla a 

regulace, ale vše musí být jasně vysvětleno a 

komunikováno

• Je znát vetší “odolnost”  a zájem cestovat

• ”flexcation “  - kombinace dovolené a možnosti

pracovat odkudkoliv. 67 %  procent rodin

zvažuje tento způsob cestování I pro příští rok. 



05.10.2021 12

Návrat k normálu.. Opatrný
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Těšíte se na cestování ? ANO !



05.10.2021 14

Máte chuť se nechat inspirovat novými zážitky a destinacemi ?
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Změnil Covid něco ? Budou lidé cestovat jinak ?

Lidé chtěji cestovat šetrněji

a jsou ochotni utratit vice 

peněz, jedná se hlavně o 

mladší generaci

Hledají společnosti, 

které mají v programu

trvale udržitelný

cestovní ruch

Věří, že zážitek z 

destinace bude

hlubší, když bude

zakomponován prvek

trvale udržitelného

tourism 

Např. Recyklovatelné lahve na pití, návštěva lokálních

míst, green certifikáty v hotelu, apod. 



Spojené Státy Americké



Kanada



Marketingové aktivity



Lucie Vallin

CzechTourism Scandinavia and Finland

Most travelers equate the Czech Republic with Prague, this proud nation’s 
capital and largest city. Prague is one of the world’s must-visit cities, 
providing a glorious walk through history and a satisfying taste of urban 
sophistication. However Czech (as the cool kids say) is much more than 
the City of a Hundred Spires (in fact, at last count there were 500). This tiny 
country — roughly the size of South Carolina — packs in a wide range of 
experiences in a small area from gastronomy and outdoor opportunities to 
castles, spas, hiking, biking and cave exploration.

You can spend a week exploring the Czech Republic with a visit to Brno, the 
second largest city, and the undulating Moravian countryside in the nation’s 
southeast. You could easily spend another week or two exploring other 
parts of this diverse land but for most North Americans a seven-day itinerary 
provides a whole lot of fabulous Central Europeanness to “Czech” off your 
travel to-do list.

Is it safe for LGBTQ travelers? In a word, absolutely! A number of Central 
and Eastern European countries are tainted with the reputation for anti-
LGBTQ sentiment and even violence. Not so Czech. In fact there is some 
legal recognition of same-sex couples. And in society, the word we kept 
hearing was ‘tolerance.’ That’s not the prettiest of words, however it means 
something slightly different here. Local LGBTQ people are tolerated 
as long as they respect the overall culture, as long as they don’t try to 
attract attention to themselves as special. This is partially a legacy of 
the communist era when perceptions of even slight differences among 
comrades could elicit curiosity, envy or resentment. Also, Czechs aren’t 
deeply religious so there’s little anti-gay animus fueled by churches.

You don’t see many open displays of same-sex attraction (or opposite-sex, 
for that matter), and while LGBTQ businesses and events are scattered 
throughout Prague and Brno, they are not terribly visible. This societal 
attitude towards queer people of course makes Pride a tricky thing, 
much like it can be in smaller conservative cities in the U.S; the good 
Czech citizenry may say they are ‘tolerant’ of LGBTQ people but don’t like 
gays waving their homosexuality in their faces. It’s not so much about 
homosexuality per se; it’s any characteristic that someone ‘flaunts’ that 
makes them stand out from everyone else. Still, as younger generations 
come of age, this attitude is changing quickly. Czech millennials and 
hipsters wine, dine and socialize in mixed queer/ally groups.

Also there is little anti-LGBTQ violence and harassment and very 
importantly: LGBTQ visitors will feel welcome throughout the country and 
hospitality providers will not blink at same-sex couples traveling together.

Most North American travelers tour Prague then skedaddle for Vienna or 
Budapest. We are here to tell you, No! Bad! Enjoy a weekend in Prague then 
extend your visit outside the capital.

You will be blown away with the richness on offer at affordable prices with 
almost no

over-tourism, a fate that has befallen so much of the rest of Instagrammed 
Western Europe.

To get a very satisfying taste of the Czech Republic with limited time, you 
may wish to follow our recent explorations, and if you love it, there’s a whole 
lot more to unpack in this small but rich nation.

 ● Prague off the beaten path

 ● Brno, the capital of Moravia and one of the most underrated large cities in 
Europe (locals pleaded with us to keep their city secret. Sorry … sharing is 
caring)

 ● Czech gastronomy: A rapidly evolving cuisine; a mature wine culture; and, 
of course, beer

 ● Outdoors, hiking and biking: This compact country has a few large 
urban centers punctuating gentle hills, craggy mountains, deep forests, 
mysterious caves and subterranean rivers begging to be explored on foot 
or on bike.

 ● Castles and spas: tramp around gorgeous, sprawling restored piles of 
rock then hit some of the most beautiful, restorative spas ever seen.

 ● Czech list of practical tips for visitors.

visitczechrepublic.com

LGBTQ guide to CZECH REPUBLIC /  
OVERVIEW

Prague – Old Town Square Prague – Dancing House 

q Luxury Travel Show

q Adventure Travel 

Show 

q LGBTQ Travel Show

q ASTA, USTOA, ETOA 

• přesnější zacílení

• více B2B schůzek

• nové kontakty

B2B a B2C   a  B2B  virtuální veletrhy
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q Afar

q Insider Travel Media

q Travpro

q Destinations for  
Destinations Forum 

Kulaté stoly , panelové diskuze
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q Praha
q Plzeň
q Západní Čechy / 

Lázeňství
q Jižní Čechy
q Jižni Morava / Brno
q Greenways
200-300 ůčastníků na
každém webináří
150 ůčastníků na virtuální
tour

Série webinářů prezentující regiony České Republiky/ live tours
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CzechTourism Scandinavia and Finland

q Ve spolupráci s Prague Convention Bureau
q Účast 80 odborníků z kongresového průmyslu
q 40 schůzek
q SITE, Texas, Květen 
q CONNECT, Florida, Září

MICE, ve spolupráci s Prague Convention Bureau 
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q Největší 2 - denní média workshop v USA
q 20 schůzek denně

IMM média workshop 2021
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q Celoroční propagace regionu
pro TOP producing travel 
advisors 

q B2B workshopy pro USA, 
Mexico, Čínu a Brazílii

q Webináře (6x) 

q Advertorials & Ads

q Immersion Series

q E-mailing 

VIRTUOSO – spolupráce v rámci V4
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q Propagace České republiky jakožto atraktivní turistické destinace 
prostřednictvím akce WITS

q Bližší spolupráce s 15ti vybrannými influencery
q Tvorba obsahu
q Virtuální tour Prague Jewish Quarter

Práce s bloggery a influencery / Women in Travel Summit  / Živá virtuální tour
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Spolupráce s bloggery a
influencery na tvobě nového
obsahu v období pandemie. 

q Mike’s Road Trip
q Adventurous Kate
q Traveling Mitch

Práce s bloggery a influencery
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q Prezentace České republiky/ regionů v kombinaci s představením 
tradičních designových a gastronomických značek

q Kampaň v měsíci červnu
q Zásah 1 milion shlédnutí 

B2C kampaň s Lonely Planet / PROPED
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q Měsíční kampaň s Adventures Kate and Wayne’s World Media na SoMe
q Cílem kampaně bylo ukázat příběh 5ti lidí pracujících ve službách a jak se jejich každodenní 

život změnil a jak přizpůsobili svou práci během pandemie. 
q Kumulovaný zásah - 1 mil shlédnutí
q Distribuce PR

Kampaň Stories of Resilience , pokračování z 2020
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q Pokračování ve spolupráci
s muzikantem a bloggerem, 
Rodney Hazard

q Propagace Prahy, klubové
scény a hudebních festivalů

Rodney Hazard
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EUROPE

T
he Czech Republic’s long history of kingdoms and royalty 

is ready for your clients to explore by discovering castles 

and chateaux. The strong US dollar converted to the Czech 

Koruna, makes a visit especially inviting. 

If your clients begin their Czech adventure in Prague, a must see 

is one of Prague’s newest attractions, the legendary Lucerna Palace 

concert hall’s rooftop. It is an historic art deco concert hall that has 

seen the likes of the Beach Boys and Ella Fitzgerald. Now, visitors can 

see sweeping views of the city’s cultural sites, dominated by Prague 

Castle. From Friday through Sunday evenings, visitors enjoy the view 

while sipping local brews, wines, and soft drinks. A wide variety of 

cultural activities are programmed for the Lucerna Palace rooftop. 

https://strechalucerny.cz/en

Beyond Prague are over 200 castles and royal chateaux, some 

with colorful and richly decorated exterior walls that could be mis-

taken for a film set, yet it is living history. Your clients can experi-

ence these settings as guests with modern amenities, and travel to 

chateaux using the extensive rail and bus network. Car rentals are 

available, but speed limits and a zero tolerance for driving under the 

Czech Castles, Chateaux, and a 
Villa for Your Clients to Explore

influence of alcohol is strictly enforced.

For cyclists, there are over 27,000 miles of bike paths, making 

it possible to cycle between chateaux. The ten-mile ride between 

Ctěnice Chateau to Brandýs nad Labem-Stará Boleslav passes 
through farmlands with plenty of photo opportunities before dinner 

and an overnight in a romantic chateau. 

Here are several chateaux, and a sampling of moods to  

be experienced.

ČESKÝ KRUMLOV 
Music and garden enthusiasts will have much to explore in the 

UNESCO listed Český Krumlov. The centerpiece is the colorful six-
story tower. The chateau has one of the best-preserved Baroque 

theaters that presents period operas with a costumed and wigged 

orchestra and cast. Garden lovers can stroll through the chateau’s 

floral displays, past the cascading fountain to the Bellaria Summer 

Palace and revolving outdoor amphitheater that uses the park as a 

backdrop. Street performers, jugglers, buskers, and acrobats fill the 

streets of the old town during the Five-Petalled Rose Celebrations. 

https://czechtourism.com/t/cesky-krumlov-unesco

By Mark Laiosa

Lucerna Palace Rooftop

Cesky Krumlov

8/19/2020 Czech Castles, Chateaux, and a Villa for Your Clients to Explore – JAX FAX Travel Marketing Magazine

www.jaxfaxmagazine.com/2020/06/30/czech-castles-chateaux-and-a-villa-for-your-clients-to-explore/ 1/4

The strong US dollar converted to the Czech Koruna, makes a visit especially inviting. 
 
If your clients begin their Czech adventure in Prague, a must see is one of Prague’s newest
attractions, the legendary Lucerna Palace concert hall’s rooftop. It is an historic art deco concert hall
that has seen the likes of the Beach Boys and Ella Fitzgerald. Now, visitors can see sweeping views
of the city’s cultural sites, dominated by Prague Castle. From Friday through Sunday evenings,
visitors enjoy the view while sipping local brews, wines, and soft drinks. A wide variety of cultural
activities are programmed for the Lucerna Palace rooftop. https://strechalucerny.cz/en
 

Czech Castles, Chateaux, and a Villa for
Your Clients to Explore
The Czech Republic’s long history of kingdoms and royalty is ready for your clients to explore by
discovering castles and chateaux.
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Tvorba a distribuce obsahu,  B2B média
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q Propagace České Republiky jako ideální 
destinace pro Golfovou turistiku na sezónu 
2022 a dale

q FAM trip, Říjen 2021

q Press trip, jaro 2022

q Bike press trip s Davidem Lipscomb, říjen 2021
”Even coaches need vacation” 

q Spolupráce s Rachel of Duty, 11 - 12/ 2021
Propagace destinace, kultury, jedinečného 
ubytování (Amazing Places), vánoční 
atmosféry, tradice (Krásná Práce) optikou 
ženského cestování a prací na dálku. 

PRESS & FAM Trips 2021
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q ASTA Global River Cruise Expo 
2022, Budapešť (pre  tour)

q Road Show Jaro / Podzim

q České tradice:
(Propagace v rámci press a FAM 

tripů, kampaně)

q Creator House Concept
(Určené pro tvůrce obsahu, kteří

budou mít možnost zůstat ve
vybraném regionu po dobu 5ti dnů a 
utvořit si svůj vlastní itinerář)

q Rozvoj leteckých spojení –
květen 2022, United  EWR- PRG

PLÁNOVANÉ AKTIVITY 2022
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Nad dopisy diváků:) 

Regarding masking requirements, for any PRIVATE transportation (so 
on any busses or trams or dinner cruise boats reserved privately for 
our group), would masks NOT be required for any of these, based on 
our group size of no more than 115 people? (I ask because your 
information below references PUBLIC transportation, not private 
transportation.)



Děkuji za pozornost !

Michaela Claudino
Email: claudino@czechtourism.com


