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Exportni workshop — Zahrani¢ni zastoupeni v Italii

CzechTourism



Italie a cestovni ruch v lonském roce

O Cestovni ruch 13,8% HDP (15%
pracujicich).

U Pocet prenocovani v HUZ v roce 2021
zaznamenal narust +21,8%.

O Oproti roku 2019 se jedna o pokles 0 40%.

O Klesly cesty do zahraniCi o -74% tj. 80 mil.
pfenocovani.

0 +23% v pfipadé letnich dovolenych.

CzechTourism
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Aktualni situace COVID-19

O Narust dennich pfipadu.

O Povinnost respiratort v MHD, @ b0 Canl @i Decersl @Rcovors G, =
dalSich prostfedcich verejné 00
dopravy a zdravotnickych
zafizenich.

Huovi Cami

O 48 miliénu Itald ockovano (80,5%).

O Neplanuji se zadné dalsi restrikce.

CzechTourism Zdroj: MZCR, Corriere della Sera



Cestovani Italu béhem pandemie
O Italové behem pandemie nejezdili
na zahrani€¢ni dovolené.

O Podpora domaciho cestovniho
ruchu — voucher na dovolenou.

CzechTourism
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2019

Italie

Hromadna ubytovaci zafizeni dle kraju

A

409 731

Polat turistd v HUZ

@

0,32%

Meziroéni zméns poltu
turists 20192018

2

3
1092 356

Podat nocl stravenych v HUZ

O

3,67

Proméma doba pobytu (dny)
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2022 - letni dovolena Italu

Q 76% Itald ma v planu odjet na letni dovolenou. V loriském roce jich bylo 71%. Evropsky
pramér &ini 71%.

Q Az 70% z nich zustane béhem letni dovolené v Italii. NejzadangjSi zahraniCni destinace jsou
Spanélsko, Francie a Recko. -

Q Jaka je aktudlni pozice CR v Italii v
organizované a individualni turistice?

O 72% Itald navstivi béhem dovolené
Lagroturismo®.

Q Italové vénuji az tretinu ze svého rozpoctu
urceného na dovolenou na gastronomii - Food
Travellers.

CzeChTOU rism Zdroj: Holiday Barometer Ipsos, Coldiretti



Zmeéna cestovatelskych navyku Italu

Q Outdoor, aktivni dovolena, vysokorychlostni internet a digitalizace, flexibilita, zazitky.

0 60% dospélych Italt absolvuje alespori jednou za rok enogastronomicky zaZitek, v roce
2016 to bylo jen 26%. '

Q 71% italskych turistl povazuje lokalni
enogastronomii jako vyznamny prvek pfi
vybéru destinace.

O Nejpocetnéjsi skupina vegetariant v
Evropé.

Q Prilezitost pro regionalni gastronomii a
navstévy mikro-pivovard.

CzechTourism

Zdroj: Rapporto sul turismo enogastronomico
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Aktivity béhem pobytu navstévnika
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Marketingové aktivity

CzechTourism



Mural — Milano, via Morosini

CzechRepublic
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Street art pro deti

Netradic¢ni marketingova akce v ramci rozvoje nove cilové skupiny rodin s détmi.

Pod nasSim murales v Milané byla pfipravena détska kreativni dilna v€etné stény,
kde se déti ve véku 4-10 let mohli vénovat kresleni a vyzkouSet si praci tzv. street
artists.

Pro rodiCe byl pfipravena velkoplosna Mapa atraktivit a stojan s nasimi brozurami
pro rodinnou dovolenou v CR.

Aktivni U€ast hlavnich italskych bloggert v segmentu rodinné dovolené.

Hlavni vystupy:

10 dni,
44 litr( barvy,
252 m2 pomalované plochy,
6.000 ks. rozdanych brozur,
konkrétni odezvy od rodi¢t na CR jako misto pro rodinnou dovolenou.

& p.ccoli artiS'i

creScon

#VisitCzechRepublic

27,28,29 maggio
4,9/11/1291uUgno_

Naklad: 500k K& 9 e I
#VisitCzechRepublic 10.01.2021 | 15
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Letni digital kampan se Sojern (!} SOJ E RN

- PrFedni tech company v cestovnim ruchu aplikujici big data
(Access to 400M monthly users searching to travel across all travel verticals
thanks to d)ata partnership with 100+ travel brands (flight, hotel, OTA, meta, rail,
cruise, etc.

- Kampati 15 sec. video predstavuijici letni dovolenou v CR
- Zvy$eni povédomi o CR jako turistické destinaci #Visit Republic

- Navyseni kvalifikovanych navstév webu
visitczechrepublic.com/it

- Retargeting strategy
- Obdobi: kvéten — Cerven
- 3M shlédnuti (z toho >70% kompletniho shlédnuti)

- Naklad: 19k € (Cost per View < 0.02€)

CzechRepublic



VIDEO PILLOLE CECHE con Lara e Lubos

#VisitCzechRepublic




Kratka edukacni videa pro ck -

Realizace 4 dvouminutovych edukacnich videi pro (nejen) italské cestovni kancelare s cilem
predstavit turistické lokality mimo hlavni mésto.

Upozornit netradi¢ni formou na nové témata, ktera jsou v linii s aktualnim post Covid
cestovatelskym trendem.

Realizované dily: KfiStalova stezka
Morava
Na jih od Prahy
Cykloturistika

Propagace (FB, Instagram, YT, NL)

#VisitCzechRepublic

Obdobi: tnor-duben
Celkem 300k shlédnuti ‘

Naklad: 150k K¢

CzechRepublic



Cykloturistika

2019 prvni italska norma na
podporu cykloturistiky

Blog/influencer tripy
PR clanky, NL, SoMe

Partnertvi:

- bikeitalia.it
-  FIAB

CzechRepublic



FIAB - italsky cykloklub, jarni Cislo
.

nel cuore

della Repubblica Ceca

CzechRepublic



#VisitCrochRepublic

Vlastni online nastroje

d Facebook +45k fanousku
@czechrepublic.it

O Instagram !@l
#visitczechrepublic _italy

O Visitczechrepublic.com/it

- Press&Media v e
- Travel Professionals i

CzechTourism



Co nas ¢eka a moznosti spoluprace
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Organizace press e influencer
tripu

Veletrh Salone del camper
Veletrh TTG Incontri

Regionalni workshopy
Workshop MICE

(N N Iy N N [y

Edukacni webinary,
prezentace s TO/networks atd.

Stfedoevropska roadshow

U

Press trip/kamparn — adventni
mésta a fenomém vanocnich
trh

CzechTourism



Dékuji za pozornost!

LuboS Rosenberg
Email: rosenberg@czechtourism.com

Tel: +39 346 877 08 39

CzechTourism

www.visitczechrepublic.com
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