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Exportni workshop — ZZ Skandinavie a Finsko
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SVEDSKO: Aktualni situace a trendy v cestov
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Barometr svédského leisure segmentu pro 2022

O Narust poctu cest do zahranici z 1,7 na 2,2 oproti lonskému roku.

Key figures 2019 2020 2021 2022
Number of journeys/year within Swe- 3.9 3.7 34 3.4
den (average)

Number of journeys/year abroad 3.1 3.0 g 22
(average)

O 20 % dotazovanych neplanuje zadné zahranicni cesty
2021 -35%
2019-6-7%

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



O Prevladaji cesty po Evropé, postupné roste ochota cestovat na delsSi

vzdalenosti

Key figures 2019 2020 2021 2022
Planning travel in Europe 87% 89% 82% 87%
Planning travel in Asia 21% 22% 13% 17%
Planning travel in North America 18% 17% 10% 12%

O Faktory ovlivAujici ,,pozvolny navrat* cestovani do zahranici

- Doznivajici nejistota zda pfijde Ctvrta vina
- Otazka negativniho vlivu cestovani na zivotni prostredi
- Diky covidu doslo k objevovani Svédska

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



Q Trend cestovani po Svédsku bude mit dlouhodobéjsi charakter
- Pocet planovanych cest zustava stejny
- Rozpocet na zahraniéni cesty mirné klesa, na cesty po Svédsku zUstava stejny

Key figures 2019 2020 2021 2022
Time spent on trips/year within Swe- 2,0 weeks 2,1 weeks 2,2 weeks -

den (average)

Time spent on trips/year abroad 3,2 weeks 3,2 weeks 2.5 weeks -
(average)

Travel budget/year within Sweden 16 844 SEK 17 944 SEK 17 559 SEK 17 888 SEK
(average) 11 017 12472 16 565 18 736

- Single 19 951 20 529 19 135 20 372

- Family with children

Travel budget/year abroad (average) 49 176 SEK 50 421 SEK 33 358 SEK 40 475 SEK
- Single 29 668 33 892 29 059 38 053

- Family with children 57 500 57 839 40 872 46 279

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism
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Zebriéek nejpopularnéjsich evropskych destinaci

Spain
ety - | <
- . . : creece - | =+
- Némecko a Dansko byly béhem covidu Prance
nejnavstévovanéjSimi destinacemi. R
Germany
- Spanélsko si udrzelo 1. misto i e
v tomto obdobi. Norway
v . - . , Portugal 11%
-V letoSnim roce jsou nove na prednich  cind et aene) |52
mistech destinace jako Italie, Recko, Crorus
. Austria -—-7%
Francie. s -
, v Netherlands -—{6%.
- Naopak Dansko a Némecko polend -
zaznamenali mirny pokles oproti covid Aland
r Icoland -
obdobi. —-——=

CzechRepublic -

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



Destinace 2022

d Cilem bylo najit oblibenou P S35
destinaci Svédu pro rok e
2022 v kategoriich: )

Krakow - 15%

~
B

s
&

l"
&

Gdansk

O Budget traveler — budget S
destination ,good value for bl
money” destinace Belgrade

Bucharest
Sofia
Bratislava
Zagreb .

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



U Bezpecna destinace L

Barcelona

28%|

Rome

Berhin
Prague
Palma
Copenhagen
Lisboa
Madrid
Florence
Krakow

Nice

vienna

Dubrovnik

Vilnius ﬁD,SQ%I

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



U Premium traveler

Paris
Barcelona
Rome
Nice
Reykjavik
Florence
Madrid

Milan

Tel Aviv

0Oslo

tap "d Antibes

Beirut

Chamonix

Caurmayeur

Cortina

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



Zdroj inspirace a role touroperatoru

0 Cestovni kancelare a TO — zdroj informace, rezervace i inspirace

Airine Websits (SAS, Norwegian, Ryanair; eto.) _m

- CeStovnI kancelare hrajl Vets' Hotel booking site (Booking, Agoda, Trivago
- ” r ete, )
rOI| AV, procesu rOZhOdovanl Tour operator Homepage (Ving, Sembo, Apollo,
etc.)
T d ., . t t Hotel / Accommodation website (Scandic,
- Choice, Skistar etc,)
ren SOUVISI'S nejls otou Travel Agent Website (Seat24, TravelLink, Resia

4 V4 - etc.)

Oh Ied ne platnyCh praVIdeI Personal contact with a travel agent or organizer |

rr {(in shop or by Phone... |

pro CeStovan | Shipping / Ferry Website (Tallink Silja, Color

Line, DFDS, etc.) 2

Friend / acquaintance booked

Car rental Website (Avis, Europcar, Holiday |

- presto vsak princip ,,do it
v ;s .—-
yourself“ preVIada Personal contact with a rental c‘::’ltporso'v?;zg 3%

hotel, shipping, aviation... |
Other, please specify below

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



L Zdroje inspirace

"vlastni zkusSenosti* a zkusenosti
"pfibuznych a pratel", jsou hlavnim
zdrojem inspirace

- Vlastni zajmy, socialni média a
domovské stranky destinaci.

- Pozitivni vliv maji také TV serialy,
filmy apod.

Mirny pokles — tiSténa média

CzechTourism

Friencs and acguaintances

Tour operatarsites (e.q. Ving.se, Sembo.se, 555
Apollo.se eto.)

Qun interests/hobbies _f{@
Recommendation Site (E.g. TripAdvisor) _—{m
Destination sites on the Internet -@

Social Media _ ~
Film, TV series, anc / or books

Travel programs on TV - 14%|
The airlines’ and hotels' own websites -

Price promotions from e.g, airlines
Travelmagazines

Travel attachmentsin newspapers
Cost level on destination
Travzladvertisements in newspapers

Travel guides

Blngs

Zdroj: Nordic Bench



O Typy cest a travel feeling

Sun and beach holiday

Big criy

Visit relatives /friends

Rent a nouss or apartment sbroad
Shopping Travel

Cruise / Ferry to neighboring country

Activity Holiday (Sailing, Training / Health,
Hiking etc,

Long travel/tour

Ski holiday

Travel for cultural events

Camping Holiday

Visit own house / apartment abroad
Theme Travel (Wine tasting, history, stc,)
Car /Motorcycle holiday

Combined private /business tnp
Golf heliday

Traval for sports events

Long Cruise

backpack, Interrailtraveiing

CzechTourism

Goodfood and beverages

New experiences

Really relaxing

Want to go there again
Magnificent nature

No hassle

Interesting culture

Important farmuly time

Friendly locals

Got a great price on the holiday tip
The kids had fun

Wings of histery

Qur relationship wae ctrangthened
We spend less money

Want to to tell everyone

New acquaintances

Great shopping

45%

Zdroj: Nordic Bench



Vliiv pandemie a valky na cestovani

0 69% dotazovanych Svédi Rysslands invasion av Ukraina har, for de flesta,

planuje po ukondeni inte paverkat resplanerna under 2022

restrikci cestovat jako
obvykle

0 20 % planuje cestovat
ekologictéji

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



O Kratkodoby vliv

- Vice cest do destinaci, které jsou vnimany jako bezpeéné
- Méné cest do Asie a vychodni Evropy
- Vice lidi cestuje do zemi zapadni a jizni Evropy (méné do zemi blize "konfliktu”)

- Vice Svemester

O Dlouhodoby vliv

- Krize jsou zapomenuty, cestovani do zahraniCi se vraci k dobé pfed pandemii.
- ZvySené povédomi o zivotnim prostfedi. Méné cestovani letadlem X vice viakem.

- Méné vyletu do prfeplnénych turistickych mist (overturismus), pokracujici zvySeny
zajem o aktivity v prirodeé.

Zdroj: Nordic Bench

CzechTourism



Vyvoj pfijezdt - Svédsko v letech 2019 - 2021

PRIJEZDY PRENOCOVANI PRUM. DOBA POBYTU

201 9 1 ?og prggg 7 3P§ei8p-‘ren§og1[8 Prﬂmémi;bioswlu (dny)
2020 19 644 49 093
Pofel pifjezdl Pocet pfenocovani Prim&ma doba pobytu (dny)
Pocet piijezdi Pocet pienocovani Priom&ma doba pobytu (dny)

CzeChTOU rism Zdroj:tourdata.cz



Pfijezdy Svédsko 2022 dle kraijti

5758 13 625 SLI7

Poéel pHijezda Pocel pfenocovani Frimérma doba pobytu (dny)

PRIJEZDY PRENOCOVANI PRUM. DOBA POBY

Kralovéhradecky 444

rana. | < - rere. [

Jinomaravsky l 3 Jihomoravsky I 595 Karlovarsky _ 3,84
Ustecky l 185 Kralovéhradecky I 567 Plzefisky _ 287
Kartovarsky l 175 Karlovarsky I 514 Vysogina _ Fe
Krélovéradecky || 165 Ustecky || 355 zinsxy | - -
sifedocesky | 126 Stradozesky | 347 stecocesky | : 5
Liverecky | 107 Plzetsky | 208 iverecky ||| | >
Pizeisky | 104 Liberecky | 268 preta [ -
Moravskoslezsky I 103 vysosina | 211 oiomouck; | <3
\ysotina | 74 Zlinsky I 189 Jihomoravsky _ 488
Olomoucky I 71 Moravskoslezsky l 198 dihocesky _ 43
Ziinsky I 71 Olomoucky | 151 Moravskoslezsky _ 292
Jihotesky | 67 Sinodesky | 129 ustecky | :-:
Pardubickj | 31 Pardubicky | 55 parsucicry | =7

Zdroj:tourdata.cz

CzechTourism
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Vyvoj prijezdu dle kraju

2019

Ustecky 0,81% —
Moravsk:.. 2,.55%
Jihomoravsky

4.04%

“— Praha 80.06%

2020
Ustecky 1.1% —

Kraloveh... 2.74%

Moravskoslezsky
4.31% |

Praha 78 3%

CzechTourism

Svédsko -1Q v letech 2019 - 2022

2021

2022

Karlovarsky 1.85% —
Liberecky 3.44% —
Olomoucky
4.5%
Ustecky 5.29%
Morav... 529% — _
Jinomoravsky 4
6.35%

— Praha 61,11 %

Liberecky 1.86% —

Karlovarsky

3.04%
Jihomorav sky
5.23%

— Praha 72,56%

Zdroj:tourdata.cz
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Aktualni situace v Dansku
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Vyvoj prijezdl - Dansko v letech 2019 - 2021

Pacet piijezdil Pocet prenocovani Prumé&ma deba pebytu (dny)
Pofet piijezdl Paodet pfenocovani Priméma doba pobytu (dny)

2021 39 345 109 802
Poéet piijezdi Potet prenocovani Prisméma doba pobytu (dny)

CzeChTOU rism Zdroj:tourdata.cz




Pfijezdy Dansko 2022 dle krajd

49 298 4,54

13 939

Pocat priezd Poet pfenccovani Priméma doba pobytu (dny)

PRIJEZDY PRENOCOVANI PR DOBA POBYTU

rona [ 2> coocnecos [N 2o eownraceck
waiownhradecky ||| | | | N ¢ prana ([ s Liberetkp
Liberecky - 1712 uiverecky [ 7 120 Plzen sky

Karlovarsky I 347 Karlovarskj I a44 Jihocesky
Jihomeravsky I 281 Plzei sky I 548 Ustecky
Ustecky I 182 Ustecky I 604 Karlovarsky
Plzensky [ 153 Jihomoravsky I 593 Praha
Siedotesky | 118 Jinotesky | 344 Pardubicky
JihoCesky | 101 Sifedofesky | 299 Stfedotesky
Moravskosiezsky | g0 Maoravskos|ezsky l 222 Maoravskos|ezsky _ 347
Wsotina | 73 Wysocina | 161 Zlinsky
Zlinsky | 53 Ziinsky | 117 Vs odina
Olomoucky | 50 Pardu bicky | 105 Jihomoravsky
Pardubicky | 40 Qlom oucky | g2 Olom oucky

Zdroj:tourdata.cz

CzechTourism



Vyvoj prijezdu dle kraju - Dansko

2019 2021

Karlovarsky 1,59% —
Liberecky 6.94%

—— Praha 52.37%

Kraloveéhradecky
30.45%

2020 2022

Pizensky 1.95%
Liberecky 4,76%

o ) Praha 53.07%
Kralovéhradecky |
31.44%

CzechTourism

-1Q v letech 2019 - 2022

Moravsko... 2,06% —
JihoCesky 4.11% —. 4
Liberecky 4.37%
Jihomorav sky
7.46%

— Praha 51.93%

Karlovarsky 19.54%

Karlovarsky 2,49% —.
Liberecky 12,28%

— Praha 45,17 %

Kralovénhradecky
31.89%

Zdroj:tourdata.cz
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Marketingové aktivity ZZ Skandinavie a Finsko
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Propagace aktivni dovolené

O Press trip Ceské Svycarsko a Labska stezka
24. — 28.4.2022

Ve spolupraci s Usteckym krajem
Svédské a danské travel a lifestyle magaziny

0 Kampan MTB ve spolupraci s vyznamnou
Svédskou influencerkou Jessicou Claréns

duben — kvéten 2022

O Press trip Zlata stezka - akvizice
24. — 27.5.2022
Ve spolupraci s Visit Plzen a Plzenskym krajem

CzechTourism



Propagace MKT tématu Tradice

Gastronomi
D P reSS tri p G aStrO n o m ie J ii n i M o rava- a kVIZI Ce Det 1jzkiasks wraditionelie kekken er vaneret og velsmagends og har Ikke blot formaet at overieve

24. _ 27. 5. 2022 globaliseringsbalgen, men er endda begyndt at blomstre
Ve spolupraci s Jihomoravskym krajem
Svédska influencerka a norsky travel magazin

U Press trip Tradice na Stfedni a Severni Moravé

8. —12.6.2022
Ve spolupraci s Olomouckym a Moravskoslezskym

krajem
danské deniky a finsky moto magazin

O Online kampan Tradice se specialni microsite e ™ CroNNERh A
kveten — cerven 2022 “oreverseRTrewaer [f PRACIOPCEVERS

CzechTourism



Propagace udrzitelného turismu

O Press trlp k otevieni nového viakového
spojeni mezi Danskem a Ceskou
republikou

13. - 16.6.2022
danska média, blogy a CK

0 Kampan na socialnich médiich se zamérenim -
na cestovani vlakem - Dansko, Svédsko T

2.—156.5.2022
Reach: 276 208, Imprese: 331 623

O Kampan s dopravcem Snilltaget, Svédsko
cerven 2022

Specialni brozura ve vlacich, newsletter a

kamgah na socialnich sitich
CzechTourism



Propagace meést ,,Mésta ozivaji“

L Press trip pro jeden z nejvétSich

Svédskych deniku Svenska Dagbladet se ™~
zameérenim na kulturni a gastronomické
novinky v hlavnim mésté
17.—20.3.2022

Ve spolupraci s Prague City Tourism

0 Kampan v danském radiu Energy NRJ se
zameéfenim na propagaci Karlovych Var(
duben — kvéten 2022
Ve spolupraci s Karlovarskym krajem
Reach:620 tis.

O Spoluprace na press tripu ,Otevreni
lazenské sezony v Karlovych Varech®

2.-9.5.2022

CzechTourism



Prezentace na B2C veletrzich

O Veletrh Ferie for Alle, Herning, Dansko
25. — 27.2.2022
Pocet navstévniku: 42 000
Spoluvystavovatelé: Moravskoslezsky kraj,
Europe Bike Tours, Prague Fashion Arena

O Veletrh Husbil, Stockholm, Svédsko
18. — 19.3.2022
Ve spolupraci s nejvétSim camping blogem ve
Skandinavii, Freedomtravel.
Prednaska na téma Kfistalové udoli

O Event Seniordagen, Stockholm, Svédsko
10.5.2022
Podet navstévnikd: 17 000

CzechTourism



Prezentace na B2B eventech

Q Travel Match, Oslo, Norsko
3.3.2022
Nejvétsi B2B workshop ve Skandinavii

O Spring Forum a ANTOR Press Workshop,
Oslo, Norsko

28.4.2022
Prezentace novinek z norského trhu a
jednani se zastupci norskych medii

Q Travel Trade Day, CR
19. — 24.5.2022

6 buyers ze Skandinavie a Finska

CzechTourism



Planované aktivity 2022

O Srpen O Rijen a listopad
- Gastro projekt s Taste of Prague - Travel News Market
- Nataceni danské TV - Dk4 - Vagabond Quality Fair
Q Zari
- Diplomaticke mise — Karlovarsky 4 Prosinec

kraj a Jizni Cechy - Press trip vanoéni trhy
- V4 workshop

- Traverse a kampan s Nordic TB

CzechTourism



Novinky a pozvanky

1 Linked-In CzechTourism Scandinavia and Finland
O Newsletter pro Ceské subjety

O Email - stockholm@czechtourism.com

CzechTourism



Dékuji za pozornost!

Email; vallin@czechtourism.com

Lucie Vallin

+46 703 63 67 88

Tel:

www.visitczechrepublic.com

CzechTourism
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