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Informace o trhu

Kulturni specifika trhu Statni svatky a prazdniny v Iltalii

Italové jsou znami pro svou extrovertnost a schopnost Statni svatky:
vyjadifovat emoce. Jejich vasen nekoncCi u socialnich 01.01.2024 Novy rok
interakci. Jsou také vasnivi food-travelleri, ktefi investu;ji 06.01.2024 Tri kraloveé
vyznamnou cast svého dovolenkoveého rozpoctu do 31.03.-01.04.2024 Velikonoce *
gastronomickych zazitka a radi objevuji lokalni kuchyné. 25.04.2024 Den osvobozeni

. _ ) o o 01.05.2024 Svatek prace
Pro italské obyvatele ma jidlo zasadni vyznam, nejen jako 02.06.2024 Den republiky
nutricni prvek, ale také jako kulturni spojnice, ktera 15.08.2024 Svatek Nanebevzeti
posiluje rodinné vazby a tradice. Rodinna setkani, svatky 01.11.2024 Svatek vech svatych
a spolecna jidla predstavuji vrcholné okamziky italského 08.12.2024 Neposkvrnéné podeti Panny
Zivota, kde se propojuji generace a predavaiji se historie Marie
a kulturni hodnoty. 25.12.2024 Vanoce

Kazdé mesto slavi i sve Patrony, napf. Milano (sv. Ambroz,
Trendy v oblasti CR 07.12.), Rim (sv. Petr a Pavel, 29.06.).

Hlavni italska dovolena se uskutecnuje v srpnu kolem
Pro Italy je cestovani odjakziva vasni. Stejné jako v jinych svatku Nanebevzeti Panny Marie.
zemich je trendem snaha vyhnout se pfeplnénym turistickym
destinacim a objevovat nové lokality. Byl také zaznamenan Skolni prazdniny:
zvySeny zajem o ekologicky Setrna ubytovani a udrzitelné 28.03.-02.04.2024
cestovani. V roce 2023 doslo k vyraznému nartstu domaciho
turismu. V navaznosti na to, se oCekava dalSi zvySeni pocCtu
domacich turistl v nasledujicim roce. 28.10.-03.11.2024

Jarni prazdniny*

cerven-zari 2024 Letni prazdniny (1.polovina
cervna, polovina zafi)

Podzimni prazdniny (posledni
tyden v fijnu)

DalSim trendem je pfikladani dilezitosti zazitku z dovolené.
| I® pr CLIeelOT 2a2l £ 23.12.2024 - 05.01.2025  Vano&ni prazdniny

Zazitkové cestovani nabizi Italim moznost prozkoumat

autentickou mistni kulturu a gastronomii. Prazdniny se li§i podle regiond

Podle VkaumU Global Travel Survey z roku 2023 1 si vice * datum se méni v navaznosti na datum Velikonoc
nez polovina (54 %) turistl zafizuje svou cestu sama. S tim

se poji potfeba dobrého pfipojeni a pfipojeni k internetu ve Vnimani LGBTQ+ v Italii

vybrané cilové destinaci. Z vyzkumu vyplyva, Ze u mladsi
generace je nejCastéjSi aktivitou béhem dovolené pobyt na
plazi a volnoCasové aktivity. StarSi generace vyhledavaji
spise kulturu a gastronomické zazitky.

Velka italska mésta jako je Milano, Rim nebo Florencie
nabizeji otevienéjSi a vstricnéjSi prostredi pro
LGBTQ+ komunitu. Mésta nabizeji Zivou a rozmanitou

V navaznosti na vy$e zminéna kulturni specifika a trendy je scénu s nocnimi kluby, bary a specialnimi akcemi.
mozno konstatovat, Ze pro italsky turismus jsou aktualné Nicmene v nekterych venkovskych oblastech muze byt
nejdlleZit&j$imi vlastnostmi autentiénost, zaZitky a prijeti mene explicitni.

udrzitelnost. V Italii je od roku 2016 mozné uzaviit registrované

partnerstvi mezi osobami stejného pohlavi. Uzavrit
Motivace cest do Ceska manzelstvi neni v soucasnosti mozneé.

-Praha - city-break pobyty Viza a kontakty

-Hrady a zamky

-UNESCO pamatky Pro cesty mezi Ceskem a Itélii nejsou potfebna viza.
. Cyklo dovolené 3 i}

-Dovolené v karavanu Velvyslanectvi Ceské republiky v Rimé

. Gastronomie Via dei Gracchi 322, Roma, 00192

e-mail: rome@embassy.mzv.cz
Generalni konzulat: Milano

Honorarni konzulaty se nachazi v nasledujicich méstech:

Ancona (doCasné uzavien) . Malta
Bari - Neapol
Cagliari . Palermo
Florencie . Udine
Janov

Zdroj dat: zahrani€ni zastoupeni CzechTourism;
Czechlourism 1 - TGM Global Travel Survey 2023 in Italy
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Meédia a komunikacni kanaly

Medialni obraz Ceska v Italii Nejvétsi medialni zdroje
Cesko je povazovano za vyspelou turistickou Televizni stanice:
destinaci, a to z riznych dtvodu. Praha je proslula .Rai
svou historickou architekturou, kostely a malebnymi .Mediaset
naméstimi. Mésto je Casto popisovano jako . Sky ltalia
romantické a kulturné bohaté.

3 Radio:
Dale je Cesko zname pestrosti hradd a zamku a .Radio Deejay
pamatkami UNESCO. ltaly takeé pfitahuje historie .RTL 102,5
zemeé a jeji historicky odkaz, ktery se odrazi v jejich .Radio ltalia
meéstech a krajine.
Cesko je navic znamé svym pivem a mnoho
italskych turistl se zajima o ochutnavky lokalnich piv
a chtéji se ponofit do pivovarnické tradice zemé.
Zajem italskych milovnik jidla vzbuzuje také Seska Vyznamne veletrhy v Italii

kuchyné.

.. X . L Y Zamérené na turismus:
Obecné je Cesko povazovano za turisticky cenénou BIT Milano

destinaci a to zejmeéna diky sveé autenticité a historii. TTG Incontri Rimini

-BMT Neapol
Nejznaméjsi influencefi, blogefi, cestovatelské portaly Jiné zaméreni:
a Gasopisy -Vinitaly (vino)

-Eima International (zemédélstvi)
. Salone del Mobile (nabytek a design)

TOP 5 influencerti
- Nicolo Balini
. Elisa Paterlini a Luca Golinelli
.Sara Rimondi a Lorenzo Amorosi
.Andrea Petroni
.Andrea Dal Corso

Cestovatelské webové stranky
. Turistipercaso.it
-PaesiOnline.it
. Good Trekking
- Si Viaggia
. Corriere della Sera

Nejvétsi outgoingové cestovni kancelare

- Alpitour
-Eden Viaggi
. Francorosso

Nejvyznaméjsi tour operatori nabizejici zajezdy
do CR:

.Caldana.it

.Boscolo.com

CzechTourism Zdroj dat: Zahrani€ni zastoupeni CzechTourism


https://www.instagram.com/humansafari/?hl=cs
https://www.instagram.com/miprendoemiportovia/
https://www.instagram.com/thetravelization/reels/?hl=cs
https://www.instagram.com/vologratis/?hl=cs
https://www.instagram.com/andreadalcorso/?hl=cs
https://turistipercaso.it/
https://www.paesionline.it/
https://www.goodtrekking.it/
https://siviaggia.it/
https://viaggi.corriere.it/
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Profil italského navstévnika v Cesku

Pocet prenocovani béhem dovolené

4,54 %
7,51 % — _

Pocet pfenocovani
®3-4 noclehy

@®5-7 nocleht

14,87 % —

—5352% @2 noclehy
®38-14 noclehd

® 1 nocleh
18,94 % —

Hlavni diivod navstévy

)
6,00 %20 % |

13,00 % — Hlavni diivod

@ Rekreace

@ Navstéva

@® Obchodni cesta
® Ostatni

® Nakupy

\— 78,00 %

Organizace cesty

5,00 % —\

Organizace

) ——
26,00 % @ Individualni

@ Cestovni kacelar
® Zameéstnavatel

® Jinak
~— 68,00 %

Informacéni zdroj navstévnika

3727% 36,80 %

33,85 %
19,72 %
12,89 %
9,16 %
2,80 %
I

Zkusenost Internet Znami CK, CA Prace Tisk, TV Ubytovani

> e = J
A @‘Q’M’i ]slilgﬂ

Czechlourism

Typ ubytovani

85,00 %

13,00 %
|
HUZ IUZ neplacené IUZ placené

®

E A

Aktivity béhem pobytu

Kulturni pamatky 72,00 %

Jiné 37,00 %

Gastronomie _ 29,00 %
Spolecensky Zivot a zabava _ 25,00 %
Pfirodni pamatky _ 24,48 %
Pé&si turistika _ 24,15 %
Navstéva pribuznych/znamych - 18,00 %
Navstéva kulturnich akci - 11,92 %
Technické pamatky - 11,76 %
Dopravni prostredek
58,00 %
32,00 %
6,00 %
2,00 % 2,00 %
IS
Letadlo Auto Autobus Obytny viz Viak

A o N MM

Doprovod navstévnika

45,00 %

22,00 %
15,00 %
10,00 %
5,00 %
° 3,00 %
B s
Partner/ka Pratelé Sam/sama Rodina Velka skupina  Kolegové

i TR R A T S5

Zdroj dat: Tracking domaciho a prijezdového cestovniho ruchu
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Profil italského navstévnika v Cesku

Struktura navstévniku Zdrojova mésta

Nejvice Itala cestujicich do Ceské

0.78% republiky pochazi z nasledujicich mést:

- Milano
-Rim
- Benatky

Typ navitévnika - Bologna

@ Turista - Neapol

@ Vyletnik

L 99,22%
Prijmova uroven domacnosti Frekvence navstév Vékova struktura navstévnik

42,00 % 42,08 %

36,00 %

e -91'15 %
SpiSe nadprimeérny I 6.83 %

27,95 %

22,83 %

10,00 %

9,00 %
Jsem zde Méné Nékolikrat Jednou za
poprvé dasto roéné rok 15-29 30-44 45 - 59 60 a vice

Prumérné vydaje na os/den (v CZK)

@ Pred cestou @ Béhem cesty @Celkem

. "o
1015 e
".‘ '..... 1993 ...t eo® 2 250

Pfed cestou

1235

Béhem cesty

2 250

Celkem

Zdroj dat: Tracking domaciho a prijezdového cestovniho ruchu

Czechlourism



2023 ltalie

Hromadna ubytovaci zafizeni dle kraju

)

390 459 A 1802

Pocet turistd v HUZ & 3080 ) 123%
@ 268% 0 £ 2811
@ 4 @ 1.0%

* 7.596
41.4%
3.7

A 324,696 3.6

*@ 62.6 % y
3.7 A

A 6557

54,97 %

Meziro&ni zména 2023/2022

1,159

A 295%

Legenda
pFijezdy turistd

. maximum

stred

minimum

& 5052

J 2 .
B X a1 @ s59.1% 34 A 2926 @ 169%
® 76% 3.7 231 % 3.8
1040 510 r A 4
] PO @ 333%
Pocet noci stravenych v 36 ﬁ* 2.893
HUZ , # @ 27%
ﬁ 7203 14,838 :
& vias © 216%
i 2.9
3,66
Primérna doba pobytu (dny)
o b r
o - o - - L4 r
Pocet turistd v HUZ Pocet pfenocovani v HUZ Prumérna doba pobytu (dny)
; 1,10 mil. : 3,80
— 0,41 mil. 0,39 mil. 1,00 mil. 1,00 mil. Gl 376
Bk, S MR EY 1,0 mil.
3,75
3,70
0,2 mil.
0,5 mil.
3,65
0,0 mil. 3.60
2015 2020 2015 2020 i 2015 2020
Sezonalni srovnani
Legenda ®2018 2019 2020 @2021 @2022 @2023 Legenda ®2018 2019 ©2020 ®2021 @2022 @2023 Legenda ®2018 2019 ®2020 @2021 @2022 @2023
0,2 mil. 5
50 tis.
0,1 mil. 4
v S
0 tis. 0,0 mil. 3 :
0 0 0 5 10
Rozlozenost v krajich
Hiavni mésto Praha Hiavni mésto Praha 84,31% olomoucky kraj ||| -
Jihomoravsky kraj ~ 3,80% Jihomoravsky kraj = 2,65% Ustecky kraj _ 3.8
Plzefisky kraj ~ 2,08% Plzensky kraj ~ 2,17% Moravskoslezsky kraj _ 38
Karlovarsky kraj ~ 1,95% Karlovarsky kraj ~ 1,95% Pizerisky kraj ([N 28
Jihodesky kraj  1,84% Stfedogesky kraj  1,72% kralovéhradecky kraj ||| GG :
Stredotesky kraj  1,68% Jinosesky kraj  1,43% Stredocesky kraj _ 37
Moravskoslezsky kraj ~ 1,29% Moravskoslezsky kraj ~ 1,35% Hiavni mésto Praha _ 37
Ustecky kraj ~ 0,79% Olomoucky kraj  0,96% Karlovarsky kraj ||| T
Olomoucky kraj ~ 0,75% Ustecky kraj  0,83% zinsky kraj ||| T :
Zlinsky kraj  0,74% Krélovéhradecky kraj  0,74% Kraj Vysotina _ 36
Kralovéhradecky kraj  0,72% Zlinsky kraj  0,74% Liberacky kisj _ 3‘6
Liberecky kraj  0,46% Liberecky kraj  0,45% ’
Pardubicky kraj [ 34
Kraj Vysocgina  0,44% Kraj Vysoéina  0,44%
; ; s . Jihogéesky kraj 34
Pardubicky kraj  0,30% Pardubicky kraj  0,27%
Jihomoravsky kraj 29
Praha a regiony
84,31% 15,69% 3,7 35

83,16%

Legenda @Praha @ Regiony mimo Prahu Legenda @Praha @ Regiony mimo Prahu

Czechlourism

Legenda @Praha @ Regiony mimo Prahu

Zdroj: Statistiky HUZ, Cesky statisticky Gfad, 2023
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Makroekonomicka data

Meziroc¢ni rast HDP (%) 1

0 : 67 % Al

Meziroéni rast HDP 2023 . .

0,67 %
Py . {
-1,84 % 5

8,97 %

o’
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Roc¢ni mira inflace (%) 2
8,20 %
N
5 ) 9 O 0 .." "...
»
Mira inflace 2023 K 5,90 %
1,87.9/.;
% 1,22 % 1,23 % 1,14 % o
.. 0 e @eerereeteneenan.. 0,61 %
M .........2,24 %o 004% . O, o... . o
@ cccccccnccnes @ccccccccncase P PORhS
-0,09 % -0,14 %
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Nezameéstnanost 3
....... ...,
o 1288% 1190% y, b0q,
12’15 % ‘@eennnnnn.n.., o....... 11,21 %
0 T 10,61 %
7,66 %
e e 9,95 %
Nezaméstnanost 2023 ..., 9,50 %
............. 9.,
---- @’
9,16 % 8',07 %
...
""""""" L)
7,66 %
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Zameéstnanost podle sektoru 2022 4
3,79 % . . e e
Prumeérna hruba meésicni mzda v Italii 2023
2687% 2 500 EUR
Sektor
® Sluzby Minimalni mésiéni mzda v Italii* 2023
@ Pramysl

® Zemédélstvi 9 E U R/ h

~—69,34 %

*Minimalni mzda neni stanovena. V ramci kolektivnich
smluv byva nastavené minimum

Zdroj dat: 1 - GDP growth (annual %), World Bank; 2 - Inflation, consumer prices (annual %), World Bank; 3 -
Unemployment (% of total labor force), World Bank; 4 - Employment in agriculture, industry, services (% of total

CZGChTOU I‘ism employment), World Bank
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Makroekonomicka data

Saldo bézného uctu platebni bilance (v mil CZK)

23 819,8

3071,4

H

-9 820,3 -9 298,8 -8 524,4
-11724,6 -12 394,8
-24 864,3 26 413,0
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Saldo PB cestovni ruch - soukromé a pracovni cesty (v mil CZK)
@ Pracovni cesty @Soukromé cesty
1272,6 1266,4
' 1.090,9
1 0;7'0 ................. @ttt B B @ ccoeeennn. . Py 857,8
1 342'2 1 360'8 1 270 3 ................. ...".
A o 7.8 75,0
‘_ I -136,1 -176,4 -217,2 g
.................. P "_.,_-"'JJ'.’.':- @ ......
c@- 2199 e T NN O e e
DT . P 1374 77
-165,6 4352 -67,8 .
i -1 650,5
-
-3 463,2
o
-5715,8
'.. ....
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Saldo PB cestovni ruch - celkem (v mil CZK)

2 419,1

1195,2 1490.3
. 1136,4 1090,0 873,7

422
L - . . -
0

-1718,3

-3470,9

-5 640,8
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Czechlourism Zdroj dat: Platebni bilance, GNB
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Makroekonomicka data a turismus

Celkové prijmy z cestovniho ruchu (v mil CZK) 1

6 362,9 61694 6 363,5 6 185,9
5900,6 5835,3
5541,1 5 466,0
1913,0 2030,5
1323,2
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Pfijmy - soukromé a pracovni cesty (v mil CZK) 1
@ Pracovni cesty @ Soukromé cesty
4 809,5 4 820,8 »
4 755,9 ) ) 4753,7 5508,0
...... ’oll!.n-.o....-o.....'...............oooo.oo..'.ol.o.0...Q.c.o'o...ooo.oooiol.t..oa..ooo.. i
250 e
3 8 5 0 ...... 4 606,1
.' ooooooooooooooooooooo . .....
3 644,4
1821,6 1851,1
1607,0 1563,3 1553,9 1 365.1 1760,4
@ usnrnasssrnsseees ., P Onnereenmnnenenaneas 0 errnns ’ 1146,8 ..., 12368 e ¢
17164 e ®ccecnnnnnnnnnn..., ... e P T
........ 152,6 874 239,4 237,3
....... .ouo----.u....o..-oo.-.u.-.n.....u-u--.-ouuouon...........
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Vydaje na zahrani¢ni CR (v %) 2
, 6,66 %
6,18 % 6,26 % 6,37 % 6,22 %
l l ]
2015 2016 2017 2018 2019 2020
Prijezdy turistii do HUZ v Italii 3 Prijezdovy a domaci CR v Italii 2023 (v %) 3
131 381 653
125 013 128
118 514 633
78 670 967
@ Prijezdovy CR
49,76% —50,24%
55702 138 @®Domaci CR

2022

2021

2019 2020

Czechlourism

2023

Zdroj dat: 1 - Platebni bilance, CNB; 2 - International tourism, expenditures (% of total imports), World
Bank; 3 - TourMIS
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Sociodemograficka data

Pocet obyvatel '

B el T 60,5 mil. )
%08mil. T ) JITTIR 60,4 mil.

5 8 9 9 7 2 O 1 60,2.mil. .......... 59,8 mil.
Pogetobyvatel 2023 el -

59,0 mil.

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Mezirocni rust populace *

-0,06 % ,
Pfirdstek populace 2023 .."'-=.'Z.1° %

. . . a-.... '....' ........... -0,68 % .......

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Slozeni obyvatelstva:
- 91,3 % ltalové
- 8,7 % cizinci

Nejvice: Rumunsko (21,04 %), Albanie (8,11 %), Maroko (8,07 %), Cina (5,97 %), Ukrajina (4,86 %)

Hustota osidleni:
- 194,89 os/km2

Vékova struktura:
-15letaméné 13,8%
- 15-64 let 65,9 %
- 65 let a vice 20,3 %

Vzdélanost 2 Nabozenstvi a nabozenské zvyklosti

V Italii ma nabozenstvi hluboky vliv na spoleCensky zivot
a kulturu. PFiblizné 83,40 % populace se hlasi ke
20,00 % — kfestanstvi, pficemz nejvetsi podil tvofi katolici. Vedle
katolicismu se v zemi vyskytuji i dalSi nabozenstvi, jako
je islam (3,7 %) nebo buddhismus (0,2 %). Zhruba
12,5 % Itald se nehlasi k zadnému konkrétnimu
nabozenstvi.3

Vzdélani
@SS
®ZS

i Zvyklosti spojené s nabozenstvim prevazné vychazi z
—— 58,00 % ovs kfestanstvi. Jedna se pfedevsim o oslavy svatku jako
jsou Velikonoce, Vanoce a oslavy spojené s patrony
meést. Italové kromé nedélnich mSi navstévuji kostely
predevsim v obdobi Velikonoc a Vanoc. Italské tradice
spojené s nabozenstvim se Casto prolinaji s kulturnimi
a folklérnimi prvky, které jsou jedinecné pro jednotlivé
regiony zeme.

22,00 % —

Zdroj dat: 1 - Resident population on 1st January, I.Stat; 2 - Zahrani¢ni zastoupeni;

CzeChTourism 3 - Religion in Italy, Countrymeters
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Metodika a odkazy

Country reporty zahrnuji kombinovana data z ruznych zdroju, které jsou vzdy uvedeny:

Countrymeters: Data na zakladé databaze UN Department of Economic and Social Affairs, Population Division (countrymeters.info)
CNB: Data Ceské narodni banky (Udaje ze statistiky platebni bilance)

CSU: Data Ceského statistického UFadu (data ze statistiky navstévnosti hromadnych ubytovacich zafizeni)

I.Stat: Data Italského statistického uradu (populace, pfirtstek populace, struktura obyvatelstva)

TGM Global Travel Survey 2023: Report pfipraveny marketingovou spole¢nosti TGM Research

TourMIS: Data Marketingového Informaéniho Systému spadajiciho pod Modul University Vienna, Austrian National Tourist Office a ETC.

Tracking: Data CzechTourism z vybérového Setfeni "Tracking domaciho a pfijezdového cestovniho ruchu" (data o marketingové segmentaci a spotfebitelském
chovani navstévnika)

World Bank: Data Svétové banky (makroekonomicka data trhu, demograficka data)

Vydaje na zahranic¢ni cestovni ruch (ZCR) v %: Podil vydaji na ZCR k celkovému exportu dané ekonomiky

Turista: osoba, ktera vycestuje z mista svého trvalého bydlisté do cilové destinace na dobu delSi nez 24 hodin (a kratSi nez 1 rok), pfi€emz nema z pobytu v této
destinaci pfijem. V praxi: u€astnik cestovniho ruchu, ktery v navstivené destinaci nejméné jedenkrat prenocuje.

Vyletnik (téz jednodenni navstévnik): osoba, ktera vycestuje z mista svého trvalého bydlisté do cilové destinace na dobu kratSi nez 24 hodin (tedy v destinaci
neprenocuje).

CR: cestovni ruch

PCR: pfijezdovy cestovni ruch (incoming)

DCR: domaci (tuzemsky) cestovni ruch

HUZ (hromadna ubytovaci zafizeni): zafizeni s minimalné 5 pokoji a zarover 10 10Zky slouZici pro u€ely cestovniho ruchu

IUZ (individualni ubytovaci zafizenti)

Podrobné informace naleznete v nize uvedenych sestavach

Sestava Tracking Sestava HUZ Country report Italie 2019 Country report Italie 2022

Zpracovano Institutem turismu
institut@czechtourism.cz
tourdata.cz

Zahranicni zastoupeni v Italii
Lubos Rosenberg

feditel ZZ Italie
rosenberg@czechtourism.com
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