Plany Cechll na podzimni dovolenou

Srpen 2024, Sona Machova
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Hlavni zjisténi /1/

Zvysil se podil Cech, ktefi planuji
podzimni dovolenou v CR z 51 % v
roce 2023 na 53 % nyni. Hlavnimi
dlvody, proc letos nepojedou na
podzimni dovolenou po Cesku je, e
nejezdi na podzimni dovolené a
nemaji dostatek financi.

Planovana délka leto$ni podzimni
dovolené v CR se mirné zkratila z 8
dni loni na podzim na letoS$nich 7
dni.

Podobné jako loni vyrazi nejcastéji
do lokalit Jihoceského (19 %) a
Jihomoravského kraje (13 %).

Lidé na podzim planuji nejcastéji
odpocinkovou dovolenou s leh&imi
sportovnimi aktivitami (31 %).

18 % dotazanych planuje ndvstévu
kulturnich pamatek, 16 % zcela
pasivni relaxa¢ni dovolenou a 14 %
navstévu atraktivit zejména pro
rodiny s détmi.

Hlavni aktivity v rdmci aktivni ¢asti
dovolené budou pési turistika a
leh¢i prochdazky. Pési turistiku
planuje (78 %), lehci prochazky s
rodinou a prateli (62 %).

P¥i planovani podzimni dovolené v CR
je nejpouzivanéjsim zdrojem
doporuceni znamych nebo rodiny
(50%).

NejcastéjSim ubytovanim na
podzimni dovolené v CR budou
penziony (43 %) a ddle pak hotely
vyssi kategorie (28 %).

PFi vybéru ubytovani pro podzimni
dovolenou v CR je nejdleZit&jsi
vlastni zkuSenost a cena (87 %),
informace o ubytovani na webu

(85%), rozsah a kvalita sluzeb (83 %)
a lokalita ubytovani (81 %)..

34 % lidi by p¥i vybéru
uprednostnilo ubytovani s
ekologickou certifikaci.
Zaplatit vice za ubytovani
s ekologickou certifikaci by bylo
ochotno 33 % (6 % urcité + 27 %
pravdépodobné).
NejpouzivanéjsSimi mobilnimi
aplikacemi jsou na cestach po CR
Mapy.cz (46 %), dale Google mapy
(12 %) a Booking (10 %).

Cesi planuji utratit za podzimni
dovolenou v pridméru 7 782 K¢ na
osobu. Nejvétsi ¢ast vydajd padne za
ubytovani (46 %), dalsi vyznamnou
polozkou je stravovani v restauracich
(18 %).

Proti lonskému podzimu se celkova
planovana Utrata zvysila o 1 411 K¢
na osobu. Struktura vydajl vSak
zUstava podobna.
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Hlavni zjisténi /2/

U placeni vsech produktl a
sluzeb nyni pfevazuji
bezhotovostni platby.

Bezhotovostni platby nejvice
pfevazuji u ubytovani a PHM.

Na dovolené v CR i v zahranigi
jsou vice preferovany platby
kartou, v CR tento zplsob
preferuje 61 % v zahranici
50 %.

Pro platby v CR i v zahranidi

plati, Ze platby kartou preferuji

predevsim lidé vysokoskolsky
vzdélani.

Podzimni dovolenou v zahranici
planuje 43 % Cech (loni na
podzim planovalo dovolenou v
zahranici 42 %).

Dovolenou (v zahranici) planuji
Castéji lidé 30 — 39 let (53 %) a
vysokoskolsky vzdélani (53 %).

Hlavnim ddvodem netraveni
podzimni dovolené v zahranici je
nedostatek financi (54 %) a
nejezdéni na podzim na
zahrani¢ni dovolenou (46 %).

Casové porovndani s podzimem 2023:

podil Cechdl planujicich podzimni dovolenou v CR se mirné zvysil
(mezirocné o 2 % na 53 %)

nedostatek financi jiz neni hlavnim divodem pro¢ neplanuji podzimni
dovolenou v CR (podil respondentl uvadéjici tento ddvod klesl o 7 % na
aktudlnich 32%)

primérnd délka podzimni dovolené Cechdl v tuzemsku se mirné snizila o 1
den na aktuadlnich 7 dni

pldnovana Utrata za podzimni dovolenou v CR meziroéné opét vzrostla
oproti lorisku 0 1 411 K¢ na osobu (na letosnich 7 782 K¢)

zadjem o podzimni dovolenou v zahranici je podobny jako loni (mirné
vzrostlo 1% na 43 %)
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Dovolena v Cesku
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Podzimni dovolenou v Cesku planuje 53 % Cechd.

Planujete dovolenou v CR?

Dovolenou v Cesku planuji ¢astéji muzi (54 %), lidé do 39 let
(61%) a lidé s VS vzdélanim (55 %).

Na dovolenou v Cesku nepojedou lidé predevéim proto, Ze
nejezdi na podzimni dovolené (33 %) a kvlli nedostatk financi

(32 %).

Nejezdim na podzimni dovolenou

Nedostatek financi

Nejezdim na podzimni dovolenou v CR, volim
zahranici

Obavy z nakazy COVID

® rozhodné ano m rozhodné ne

= spiSe ano

m spiSe ne
Restrikce a dalsi narizeni

Jesté nevim, zatim jsme dovolenou nepldnovali

Q3) Pldnujete, Ze strdvite letosni podzimni dovolenou nebo jeji hlavni édst v CR? (N=1000)

33%

32%

18%

f

11%

N
N

Pozn.:Jiné 14 %

Q4) Jaké jsou dtivody, Ze nepojede na podzimni dovolenou po CR? (respondenti, ktefi nepldnuji podzimni dovolenou v CR; N=475)
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PIan dovolené v Ceské republice

Porovnadni s pfedeslymi vinami
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m rozhodné ano = spiSe ano m spise ne m rozhodné ne

Q3) Pldnujete, Ze strdvite letosni dovolenou (v daném obdobi) nebo jeji hlavni &dst v CR?

Pozn.: Hodnoty v znaci T2B =soucet odpoveédi ,rozhodnéano”a ,spise ano”.
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Davody, pro¢ neplanuji dovolenou v CR

Porovnadni s pfedeslymi vinami
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(N=475) r (N=486) (N=467) (N=450)

m Nejezdim na dovolenou v daném obdobi = Nejezdim na dovolenou v daném obdobi v CR, volim zahraniéi

m Obavy z nakazy COVID m Restrikce a dalsi nafizeni
Nedostatek financi = Jesté nevim, zatim jsme dovolenou neplanovali a ¢ekdme na vyvoj situace

m Jiné

Q4) Jaké jsou dtivody, Ze nepojedete (v daném obdobi) na dovolenou po CR?

L ]
Cze C hTo u r I S m Signifikance: A/ VW vyssi/nizsi oproti pfedchozimu podzimnimu obdobi. ‘




Nejéast&jsi podzimni aktivity v CR

Prevazujici charakter podzimni dovolené v CR

Odpocinkova s lehéimi sportovnimi

(o)
aktivitami 31%

Lidé na podzim planuji nej¢astéji odpocinkovou dovolenou s
18% leh&imi sportovnimi aktivitami (31 %). Casté&ji tento typ dovolené
uvadi lidé ve véku 50 — 59 let.

Navstéva kulturnich pamatek

Zcela pasivni relaxacni dovolena 16%

18 % dotdzanych planuje navstévu kulturnich pamatek, 16 % zcela
14% pasivni relaxacni dovolenou a 14 % navstévu atraktivit zejména
pro rodiny s détmi (predevsim lidé ve véku 30 — 39 let).

Navstéva atraktivit zejména pro
rodiny s détmi

12%

Navstéva meést

Aktivni dovolena se sportem 7%

Navstéva lazni 3%

Q5) Jaky prevazujici charakter bude mit Vase podzimni dovolend v CR? (pldnuji dovolenou v CR; N=525)
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Dilezitost faktoru a zdroje informaci/aplikace

informace o ubytovani na webu

rozsah a kvalita poskytovanych sluzeb

doporuceni znamych, pratel, kolegd ...
turistické atrakce v okoli

recenze na internetu

Dulezitost faktor( pti vybéru ubytovani

vlastni zkuSenost

lokalita ubytovani

akéni nabidka

moznosti stornovani
moznosti dopravy
moznost parkovani

B 1-rozhodné dllezité W 2 - spiSe dulezité

Pri vybéru ubytovani pro podzimni
dovolenou v CR jsou pro respondenty
nejdulezitéjsi vlastni zkusenost (87 %),
cena (87 %), informace o ubytovani na
webu (85 %), rozsah a kvalita sluzeb
(83 %) a lokalita ubytovani (81 %).

Q5.1) Do jaké miry jsou pro Vds ndsledujici faktory dileZité pfi vybéru ubytovdni na dovolenou v CR v roce 2024? (pldnuji dovolenou v CR; N=525)

Czechlourism

| 9



Zdroje informaci/aplikace

Zdroje informaci pro planovani a vybér podzimni dovolené

doporuceni znamych, pratel, kolegl

mapy s vyznacenim turisticky zajimavych mist
tematické/cestovatelské weby

socialni sité

weby cestovnich kancelari

cestopisné a mistopisné porady v TV

videa

blogy

jiné

Nejpouzivanéjsimi mobilnimi aplikacemi
jsou na cestach po CR Mapy.cz (46 %), dale
Google mapy (12 %) a Booking (10 %).

s (Google mapy

Mapy.cz

Kudyznudy Waze
Booking

P¥i pldnovani a vybéru podzimni dovolené v CR je nejpouzivanéj$im zdrojem doporuéeni znamych nebo rodiny (50
%), dale mapy s vyznacenim turistickych atraktivit (39 %) a tematické weby (34 %).

Q5.2) Jaky z ndsledujicich cestovatelskych zdrojii pouZijete pfi pldnovdni a vybéru podzimni dovolené v CR v roce 2023? Q5.3) Jaké mobilni aplikace pouZivdte na cestdch po

CR? (pldnuji dovolenou v CR; N=525)

Czechlourism
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Misto dovolené a dopravni prostredek

Kam pojedete?

Pouzity dopravni prostfedek

viak - 19%
autobus - 10%

kolo | 1%
® na stejné/zndmé misto = na nové misto = nevim jine I 1%
31 % pojede na stejné nebo znamé misto. Casté&ji na
stejneé misto pojedou respondenti nad 75 let (41 %). K cesté na dovolenou poufziji nej¢astéji auto nebo motorku (69 %).

Na nové misto pojede 51 % dotazanych. Cast&ji na nové
misto pojedou respondenti do 29 let (65 %) a respondenti
s maturitou (54 %).

Dale budou nejcastéji pouzity prostredky hromadné dopravy jako
vlak (19 %) a autobus (10 %).

Q5.4) Pojedete na misto, které jiZ zndte, a nebo na nové misto? Q5.5) Jaky dopravni prostfedek k cesté na dovolenou v CR pouZijete? (pldnuji dovolenou v CR; N=525)
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Planuji sportovni aktivity

Sportovni aktivity na podzimni dovolené v CR

pesituristika | 75% Hlavni aktivity budou pési turistika a lehéi prochazky.
Leh¢i prochazky — s rodinou, prateli _ 62%

Pési turistiku planuje (78 %), leh¢i prochazky s rodinou a

Cyklistika — kratsi vylety s rodinou, prateli _ 24% NN
’ prateli (62 %).
Vodni sporty, navstéva koupaliét’,...- 20%
Dovolend s cviceim, jégou ... [ 6% DalSimi oblibenymi aktivitami na podzimni dovolené je

cyklistika (24 %) a vodni sporty (20 %).
Vodni turistika (sjizdéni rek) . 5%

Vysokohorska turistika . 5%
Cyklistika — dalkové vylety, vicedenni I 1%
Ferraty I 1%
Horolezectvi I 1%
Cyklistka — trailové sjezdy | 1%

Q6) Jaké vsechny sportovni aktivity budete na podzimni dovolené v CR realizovat? (pldnuji aktivni dovolenou, sportovni aktivity; N=202
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Podzimni dovolena v CR bude trvat 7 dni

Délka dovolené v CR

1%
V priméru planuji Cesi stravit na podzimni dovolené v CR 7 dni.
Priimérna planovand délka podzimni dovolené v CR je o den kratsi neZ
loni.

90 % planuje délku podzimni dovolené v CR max. na 10 dni.

m Méné neztyden =Tyden-10dni ®=11-14dni ®m15-21dni =22avicedni

Q7) Kolik dnti letos odhadem strdvite na podzimnietni dovolené v CR? Pokud pldnujete vice dovolenych v CR, uvedte, prosim, celkovy odhadovany poéet dnii strdvenych na
podzim na dovolené mimo své obvyklé bydlisté. (pldnuji dovolenou v CR; N=525)
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Planovana délka dovolené v CR

Porovnadni s pfedeslymi vinami
[ 2 E2 [ 3% |

7 .

100% :
’ 5% 3% | . ﬂ -
o [
80%
’ 26% 16%
0% 30%
L 30%
60% 46% 41%
(]
50% 42%
43%
40% 41%
30%
20% 40% 43%
30% .
N -
0%
Podzim 2024  Ldko 2024 (N=615) Jaro 2024 (N=566) Zima 2023 (N=430) Podzim 2023  Léto 2023 (N=608) Jaro 2023 (N=616)Zima 2022 (N=441) Podzim 2022 Léto 2022 (N=667) Jaro 2022 (N=622)Zima 2021 (N=426) Podzim 2021
(N=525) I (N=514) (N=498) (N=546)

m Méné nez tyden = Tyden - 10 dni m11-14dni m15-21dni m 22 avice dni

Q7) Kolik dndi letos odhadem strdvite (v daném obdobi) na dovolené v CR? Pokud pldnujete vice dovolenych v CR, uvedte, prosim, celkovy odhadovany pocet dni stravenych (v
daném obdobi) na dovolené mimo své obvyklé bydlisté.

L ]
Cze C hTo u r I S m Signifikance: A/ VW vy$si/nizsi oproti pfedchozimu podzimnimu obdobi. ‘ 1 4




Kde lidé letoéni podzimni dovolenou v Cesku stravi?

» A Podzimni dovolenou v CR planuji Cesi travit nejéastéji v
JihoCeském (19 %) a v Jihomoravském kraji (13 %).
6%
21 % z t&ch co planuji podzimni dovolenou v CR, planuje tuto
dovolenou ve vice lokalitach.
6%
i

10%
. Placené .
il meral Hotel, motel * Ostatni ubytovani v Neplacené
’ nebo **, Garni Penzion Kemp hromadna s ubytovani v
**% naho vice e 59ukrom|,| !
ubytovani Airbnb soukromi

28 % 12% 43% 14 % 14% 8% 21%

Q8) Jaky typ ubytovdni béhem letoni dovolené (v daném obdobi) v CR vyuZijete? Q9) O jaké lokalité pro letoini hlavni podzimni dovolenou v CR uvazujete? (pldnuji dovolenou v
CR; N=525)
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Lokality planované dovolené v Cesku:

Lokality podzimni dovolené v CR 2024: Lokality podzimni dovolené v CR 2023:
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Struktura hlavnich (nejvice frekventovanych) lokalit planované leto$ni a lofiské podzimni dovolené v CR je podobnd — nejpreferovanéjsi lokalitou meziroéné zdstava Jihoceskd a
Jihomoravsky kraj.
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Typ ubytovani v CR

Porovnadni s pfedeslymi vinami
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(N=514) (N=498) (N=546)
m Hotel, motel *** nebo vice ® Hotel, motel * nebo **, Garni
® Penzion m Kemp
m Ostatni hromadna ubytovani (lazné, pronajata chata, apod.) Placené ubytovani v soukromi, i Airbnb

= Neplacené ubytovani v soukromi (u rodic¢d, znamych, ...)

Q8) Jaky typ ubytovdni béhem letosni dovolené (v daném obdobi) v CR vyuZijete?

' |[» 17
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Vliv ekologické certifikace na vybér ubytovani

UpFednostnili byste ubytovani s ekologickou certifikaci Ochota zaplatit vice za ubytovani s ekologickou certifikaci:

Ano, urcité l 6%

Ano, pravdépodobné 27%

Ne, pravdépodobné ne 41%

Ne, urcité ne 26%

= ANO = NE nevim

34 % by pfi vybéru upfednostnilo ubytovani s Zaplatit vice za ubytovani s ekologickou transformaci by urcité
ekologickou certifikaci. Castéji respondenti ve véku 30 — bylo ochotno zaplatit 6 %. Castéji respondenti ve véku 30 — 39
39 let (49 %). let (16 %).

DalSich 27 % by bylo ochotno zaplatit pravdépodobné.

8.1) Uprednostnili byste pri vybéru ubytovdni hotel/pension (Setrny k Zivotnimu prostredi) s ekologickou certifikaci? Q8.2) Byli byste ochotni zaplatit vice za ubytovdni v
hotelu s ekologickou certifikaci? (pldnuji dovolenou v CR; N=525)
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S kym lidé na letosni podzimni dovolenou pojedou?

S kym na podzimni dovolenou v CR pojedete?

_ 399% Na podzimni dovolenou v CR planuji jet lidé nejéastéji s partnerem ¢i
partnerkou (39 %) nebo s rodinou (39 %).

s partnerem / partnerkou

S partnerem nebo partnerkou planuji jet castéji lidé ve véku 60-74 let

s rodinou 39%
(59 %).
s prateli - 1% ? rodinou se chystaji jet ¢astéji respondenti ve véku 30-39 let (58 %) a
zeny (43 %).

s vétsi skupinou turist( I 1%

Q10) S kym na tu hlavni podzimni dovolenou v CR pojedete? (pldnuji dovolenou v CR; N=525)

Czechlourism |
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Rozlozeni utrat za podzimni dovolenou

Rozdéleni Utraty na dovolenou v CR na osobu (K¢&)

3606 Cesi planuji utratit za podzimni dovolenou v priméru 7 782 K¢ na
osobu.

Ubytovani

Stravovani v restauracich 1364

Nejvétsi ¢ast vydajd padne za ubytovani (46 %), dalsi vyznamnou

Ostatni — sluzby (vstupenky, kultura polozkou je stravovani v restauracich (18 %).

muzea, pamatky, sport, pojisténi, ...
apod.) 11 % vydajll je pldnovano na sluzby jako jsou napt. muzea, pamatky,

sport, ale také pojisténi, fakultativni vylety nebo zdravotni péce.
Pohonné hmoty

Nejméné lidé utrati za dopravu (8 %), zbozi jako suvenyry, potraviny,
obleceni (7 %) a PHM (10 %).

Doprava

Zbozi (suvenyry, potraviny, odévy,
obuy, ... apod.)

Q11) Zapiste nejdrive, zda cdstka bude pouze zahrnovat vydaje za Vids osobné, nebo za vice osob.; Q11a) Uvedte, prosim, za kolik osob tyto celkové vydaje budou?
Q11b) Kolik z nich je déti do 15 let? Q12) Kolik penéz celkem béhem Vasi hlavni jarni dovolené v CR hodldte asi utratit? Na kolik Vds to celkem asi prijde? Q12b) Kolik z
této Cdstky asi utratite za tyto polozky? (pldnuji dovolenou v CR; N=525)
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Rozpodet a rozloZeni Utrat za dovolenou v CR (v K¢)

Porovnadni s pfedeslymi vinami

7 782 K¢ 9284 K¢ 6 713 K¢ 6 833 K¢ 6371 K¢ 8363 K¢ 6 148 K¢ 6 361 K¢ 5913 K¢ 7 213 K¢ 5838 K¢ 6 552 K¢ 5793 K¢

10 000
9000
8 000
7000
6 000 il
880
5000
4000 1364
3000
4414
2 000 3606
1000
0
Podzim 2024  Jéto 2024 (N=615) Jaro 2024 (N=566) Zima 2023 (N=430)  Podzim 2023  Léto 2023 (N=608) Jaro 2023 (N=616) Zima 2022 (N=441) Podzim 2022  Léto 2022 (N=667) Jaro 2022 (N=622) Zima 2021 (N=426) ~ Podzim 2021
(N=525) (N=514) (N=498) (N=546)
m Ubytovani v¢. snidané, polopenze Ci pIné penze = Stravovani v restauracich m Ostatni — sluzby m Pohonné hmoty Nakup skipassu m Zbozi = Dopravu

Q12) Kolik penéz celkem béhem Vasi hlavni dovolené v CR v daném obdobi hodldte asi utratit? Q12b) Kolik z této &dstky asi utratite za tyto polozky?
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Planovana utrata za dovolenou v CR

Planujete utratit za dovolenou méné nebo vice nez vloni?

- oo 10 % lidi planuje utratit letos za dovolenou v CR

méné nez loni ;v v . o v v
méné nez loni, v primeéru o0 29 % méné.

Vice nei loni planuje utratit 20 % lidi, v priiméru vice

vice nez loni 20%
’ 0 23%.
Stejnou utratu jako loni planuje 51 % dotazanych,
i & 0 d . 4 X
stejne 1% 14% nevi a 8 % loni na dovolené v CR nebylo.
nevim 12%

loni jsem na dovolené v CR nebyl/a - 8%

Q12c) Pldnujete letos utratit za dovolenou v CR méné a nebo vice ne# vioni? (pldnuji dovolenou v CR; N=525)
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Jaky zpusob platby pouzivaji lidé na dovolené v CR?

Zptisob platby na dovolené v CR:

Ubytovani 54% 17% 20% 10% A o y ,
Y ° : ° : U placeni viech produktl a sluZeb nyni
prevazuji bezhotovostni platby.
Jidlo v restauracich 57% 33% 10%
Bezhotovostni platby nejvice prevazuji u
. - o -
Nakup suvenyru 43% 42% 15% ubytovam a PHM.
Pohonné hmoty 63% 18% 19%
Doprava
Vstupy 46% 3% 41% 10%
Dalsi sluzby a produkty 53% 35% 12%

M kartou B prevodem B hotové B neplatim

Q14) Jaky zpGsob platby nej¢astéji vyuZivdte pfi ndkupu ndsledujicich sluZeb a produktii na dovolené v CR? (N=1000)
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Preferované zpusoby platby:

Preferovand zpGsob platby na dovolené v CR: Preferovana zpUsob platby na dovolené v zahranici:

Na dovolené v CR i v zahrani¢i jsou
vice preferovany platby kartou, v CR
tento zplsob preferuje 61 % v
zahranici 50 %.

Pro platby v CR i v zahrani¢i plati, Ze
platby kartou preferuji predevsim lidé
vysokoskolsky vzdélani.

= je mito jedno = kartou ® hotové ® je mi to jedno

m kartou m hotoveé

Q15) Jaky zptsob platby obecné preferujete v ramci dovolené v CR? Q15) A jaky zpiisob platby obecné preferujete v rdmci dovolené v zahranici? (N=1000)
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Dovolena v zahranici
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43 % Cech( planuje podzimni dovolenou v zahraniéi.

Podzimni dovolenou v zahraniéi planuje 43 % Cechd.

Planujete dovolenou v zahranici?

Dovolenou (v zahranici) planuji ¢astéji lidé 30 — 39 let (53 %) a
vysokoskolsky vzdélani (53 %).

Hlavnim dlivodem netraveni podzimni dovolené v zahranici je
nedostatek financi (54 %) a nejezdéni na podzim na zahranicni
dovolenou (46 %).

Nejezdim v té dobé na zahrani¢ni dovolenou _ 46%

Obavy ze zahrani¢né politické situace (Ukrajina.... 4%

Obavy z ndkazy COVID I 1%

m rozhodné ano = spiSeano = spiSe ne ®rozhodné ne 3
Obavy z navratu do CR vlivem Covid-19 I 1%

Restrikce a dalsi nafizeni | 0%

Jiné 15%
Q1) Planujete vycestovat letos na podzim na dovolenou do zahranici? (N=1000) _ ’
Q2) Jaké jsou hlavni divody, kvili kterym letos na podzim do zahrani¢i nepojedete? (respondenti, ktefi nepldnuji podzimni dovolenou v zahranici; N=572)
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Plan dovolené v zahrani

Porovnadni s pfedeslymi vinami

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Léto 2024
(N=1000)

Podzim 2024
(N=1000)

Jaro 2024
(N=1000)

Ci

33% 32%
27% 27%
[s)
20% 229%
18% 20%
0 17% 16%
Zima 2023 Podzim 2023 Léto 2023 Jaro 2023 Zima 2022 Podzim 2022 Léto 2022 Jaro 2022 Zima 2021 Podzim 2021
(N=1000) (N=1000) (N=1000) (N=1038) (N=1000) (N=1000) (N=1000) (N=1000) (N=1000) (N=1000)
m rozhodné ano = spiSe ano m spise ne m rozhodné ne

Q1) Planujete vycestovat (v daném obdobi) na dovolenou do zahranici?

Czechlourism

Pozn.: Hodnoty v znaci T2B =soucet odpoveédi ,rozhodnéano”a ,spise ano”.
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DUvody, pro€ ne dovolena v zahranic

Porovnadni s pfedeslymi vinami

180%
160%
140%
120%
100%
80%
60%
40%
20%

0%

47%

Podzim 2024  Lfito 2024 (N=404) Jaro 2024 (N=575) Zima 2023 (N=667) Podzim 2023  Léto 2023 (N=435) Jaro 2023 (N=642) Zima 2022 (N=733)

(N=572) (N=581)

8% |

61%

— L, e—

m ZdrazZeni Ski-passu v alpskych strediscich

m Jiné

58%

v 4

24%
1%

45%

34%

I':\\" =
<P

3
Ii

Podzim 2022
(N=613)

22% 22%

15%

PAY)

29%
44%

55% 27%
%

0
48%
32%
18%

=Y = [y
= Y Y
(=] cO

Léto 2022 (N=462) Jaro 2022 (N=573) Zima 2021 (N=733)

® Obavy z nahlych zmén v podminkach cestovani do a z jednotlivych zemi vlivem aktudlni zahrani¢né politické situace
Obavy z néhlych zmén v podminkach cestovani do jednotlivych zemi a navratu z nich do CR

m Nedostatek financi

m Restrikce a dalsi nafizeni

m Obavy z ndkazy COVID

m Nejezdim na zahrani¢ni dovolenou

Q2) Jaké jsou hlavni divody, Ze do zahranici (v daném obdobi) nepojedete?

L ]
Cze C hTo u r I S m Signifikance: A/ VW vy$si/nizsi oproti pfedchozimu podzimnimu obdobi.

18%

28%

25%

19%

Podzim 2021
(N=683)
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EXPERIMENTALNI Al G openAT

e Pro vyhodnoceni ¢3asti vysledkl jsme v IBRS experimentalné pouzili OpenAl — CHAT GPT.

OpenAl ChatGPT je velky jazykovy model, ktery byl vytvoren spolecnosti OpenAl. Je to druh umélé
inteligence, ktery je specificky navrzen pro generovani textu. MUze byt pouZit pro rGzné ucely, jako je
generovani odpovédi na otazky, prekladani textu nebo tvorba obsahu véetné shrnuti a tvorby doporuceni.

e Slidy generované OpenAl jsou oznaceny logem OpenAl a oddéleny od ostatnich vysledkd.
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Al - SHRNUTI G openAT

Zde jsou klicové zavéry z prlizkumu:

Rostouci preference pro domaci dovolenou: | pies riist zajmu o zahraniéni dovolené, velkd ¢ast Cech(l stale preferuje travit podzimni
dovolenou v CR, cozZ ukazuje na stabilni oblibu domaciho cestovniho ruchu.

Dtiraz na cenovou dostupnost a kvalitu: Pfi vybéru ubytovani hraje kli€ovou roli cena, rozsah a kvalita sluzeb, co? naznacuje, Ze Cesi
jsou citlivi na hodnotu za penize, kterou dostavaji.

Ekologické uvédoméni: Tretina Cech( za&ina pfi vybéru ubytovani upfednostfiovat ekologickou certifikaci, co? ukazuje, Ze udrzitelny
cestovni ruch se stava tématem.

Prevaha aktivniho odpocinku: P&si turistika a leh¢i prochazky zUstavaji nejpopularnéjsimi aktivitami, coz zdlraznuje preference pro
aktivni traveni volného ¢asu v pfirodé.

Zvysujici se vydaje: Planované vydaje na podzimni dovolenou se meziro¢né zvysily, coZ muze naznacovat ochotu utracet vice za kvalitni
zazitky a lepsi sluzby.

Bezhotovostni platby jiz prevazuji: Potvrzuje se postupny odklon od hotovostnich transakci smérem k pohodInéjsim a bezpecnéjsim
bezhotovostnim metodam.
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Al — DOPORUCENI /1/ G openAT

Na zadkladé vysledki priizkumu Ize navrhnout nasledujici strategie a doporuceni:

Podpora domaciho cestovniho ruchu:

Cilené kampané na domaci destinace: Vzhledem k rostouci preferenci pro domaci dovolenou je vhodné posilit marketingové kampané
zamé&fené na propagaci méné znamych, ale atraktivnich lokalit v Cesku, které mohou konkurovat tradiéné oblibenym destinacim jako Jiho&esky
a Jihomoravsky kraj.

Segmentace dle vékovych skupin: Vytvofit cilené kampané pro rtiizné vékové skupiny, napfiklad mladsi rodiny s détmi (propagace rodinnych
atrakci) a starsi pary (nabidka klidnéjsich a kulturnich zazitka).

Podpora udrzitelného cestovniho ruchu:

Ekologické certifikace jako konkurencni vyhoda: Vzhledem k urcité vysi zajmu o ubytovani s ekologickou certifikaci je vhodné podpofit rozvoj a
propagaci udrzitelnych ubytovacich zafizeni — napft. vytvofit specialni znacku nebo certifikaci, ktera by byla zarukou udrzitelného pfistupu.
Podporovat ekologicky zamérené aktivity a programy v pfirodnich destinacich, které by mohly pfitahnout turisty, ktefi preferuji udrzitelny
zpUsob cestovani.

Vylepseni digitalnich nastroju a sluzeb:

° Rozvoj a propagace mobilnich aplikaci: Vzhledem k oblibenosti aplikaci (Mapy.cz a Google Maps) spolupracovat s témito platformami na
vytvoreni turistickych pravodc(, které by zahrnovaly doporuceni pro turisty podle jejich preferenci.

Podpora bezhotovostnich plateb: Propagovat mista, kde jsou bezhotovostni platby Siroce akceptovany, a motivovat provozovatele turistickych
sluzeb k jejich implementaci, aby vysli vstfic preferencim navstévnika.
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Al — DOPORUCENI /2/ G openAT

Optimalizace cenovych strategii:

Diiraz na cenovou dostupnost a kvalitu: S ohledem na to, Ze cena a kvalita sluZzeb jsou pro turisty klicové faktory, je dlleZité podporovat
cenove dostupné, ale kvalitni sluzby. Vytvofit seznam doporucenych ubytovacich zafizeni a restauraci, které nabizeji dobry pomér
cena/vykon.

Podpora cenové vyhodnych balickd: Ve spolupraci s regionalnimi poskytovateli sluzeb navrhnout a propagovat bali¢ky, které kombinuji
ubytovani, stravu a aktivity za vyhodné ceny.

Zaméreni na aktivni turismus:
° Podpora pési turistiky a cyklistiky: Vzhledem k tomu, Ze pési turistika a leh¢i prochazky jsou nejcastéji planovanymi aktivitami, je
vhodné investovat do rozvoje a propagace turistickych tras a cyklostezek.

Rozvoj tematickych stezek: Vytvofit a propagovat tematické stezky (historické, kulturni, prirodni), které by nabidly zajimavé a vzdélavaci
zazitky, ¢imz by se podpofil zajem o aktivni dovolenou.

Zacileni na specifické segmenty trhu:
a Rodinny turismus: Nabidnout vice program( a atrakci vhodnych pro rodiny s détmi, napfiklad tematické parky, zabavni a vzdélavaci
centra, které by byly pfitazlivé zejména pro rodiny planujici podzimni dovolenou.

Senior-friendly cestovani: Podpofit nabidku sluzeb zamérenych na starsi cestovatele, jako jsou lazenské pobyty, kulturni zdjezdy a
pohodIna ubytovani s dobrou dostupnosti.
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METODODOLOGIE

Velikost vzorku
&

& :- ,.‘5‘..;_ % -:.;: .'. : 3
b
nfl FQJ A 9 i
. - i’grgr '0e* 653

Obyvatelé CR

Metoda sbéru dat

=N

Ceska republika

Computer Assisted Web
Interviewing . Reprezentativni vzorek pro pohlavi, vék,
Online strukturované dotazovani na Celkem 1000 respondentd vzdélani, velikost mista bydlisté, kraj 14 kraja
¢lenech panelu mujpanel.cz
Dotaznik Zkoumana témata Vystupy Sbér dat
(] C-\ J J
Vv -
v - 31
Témata dovolenych v obdobi podzimu 2024:
; ‘ : . Finalni report v PPT
Délka dotazniku 10 minut Podzimni dovolena vCRav . P Sbér dat realizovany v obdobi
o . Datovy soubor v xlsx
zahranici, zpUsob platby o 5.8.-19.8. 2024
Tabulkové vystupy v xIsx

Ndvrh dotazniku a zpracovdni vystupu provedla agentura CzechTourism ve spoluprdci s agenturou IBRS. Sbér dat zajistila

agentura IBRS.
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DEKUJEME

VSechny projekty IBRS jsou provadény v Stejné se zavazuje klient, Ze nebude zneuZivat ve prospéch svij ani tfeti osoby a neposkytovat tfetim

souladu s mezinarodnim kodexem ICC osobdm bez vyslovného pisemného souhlasu IBRS dlvérné informace tykajici se IBRS. Za dUvérné

ESOMAR. informace se povazuji pfedevsim informace o produktech a vyzkumnych technikach IBRS, jakoz i klientech
a organizacni strukture, dale informace tykajici se metodiky zpracovani vyzkumu a to véetné dotaznikd,

IBRS se zavazuje veskeré informace a algoritm0 apod. Za dlivérné informace se povazuji téz ty, u kterych to logicky vyplyva z jejich povahy.

podklady ziskané v souvislosti s

jednotlivymi projekty, zejména pak ty, Veskeré vysledky ziskané prostfednictvim projektd jsou vyhradnim vlastnictvim klienta. VSechny

které maji charakter obchodniho vyzkumné materidly jsou v IBRS archivovany po dobu Sesti mésicl po skonceni projektu. Pokud v pribéhu

tajemstvi, nebo dlvérnych informaci projektu nastanou skutec¢nosti, které nebylo mozné predem predpokladat a tyto skutec¢nosti maji dopad

Joznadeno klientem/, nezneuZivat ve na cenu, bude o nich klient neprodlené informovan a cena bude upravena.

prospéch svij ani tfeti osoby a
neposkytovat je tfetim osobam bez
vyslovného pisemného souhlasu klienta.

ESOMAR*

IBRS — International Business & Research
Services

Praha 10, Dubecska 6, 100 00, CZ

261 37 585, www.ibrs.cz, DPO: dpo@ibrs.cz

Milos Rybacek
rvbacek@ibrs.cz,
603435495

Tomas Horejsek
horejsek@ibrs.cz,
605972633
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mailto:horejsek@ibrs.cz
http://www.ibrs.cz/

Sona Machova, machova@czechtourism.cz

Hlavni kontaktni osoba
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