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Kontaktni osoba: Ing. Tereza Kadlecova,
Product manager — sustainable tourism, Odbor produkt managementu, vyzkumu a B2B

spoluprace, kadlecova@czechtourism.gov.cz
Influencer marketing jako podpurny nastroj pro udrzitelny turismus
» 'V ramci tohoto tématu bude prozkoumano, jakym zpuisobem mohou influencefi pfispét k podpore udrzitelného
turismu v Cesku. Prace se zaméfi na planovani a realizaci konkrétniho influencer tripu, ktery by mél propagovat
ekologicky Setrné a udrzitelné aktivity. Duraz bude kladen na vybér tzv. "greenfluencer(”, tedy influencerd
zaméfenych na ekologii a udrZitelnost. Vysledkem prace bude navrh kompletniho marketingového planu pro
influencer trip, v€etné analyzy cilové skupiny, vybéru destinaci, tvorby obsahu a méfeni efektivity kampané.
» Kili¢ova slova: influencer marketing, greenfluencefi, udrzitelny turismus, marketingovy plan, socialni média,
odpovédné cestovani, odpovédny marketing
Pristup podnikatelskych subjektt v turismu k ekologickym certifikacim / certifikace sluzeb udrzitelného turismu
» Prace bude zaméfena na zmapovani soucasné praxe pouzivani ekologickych certifikaci v ramci sluzeb v
turismu v Cesku. Dale by méla zahrnovat analyzu pfinosti a nakladii spojenych s certifikacemi, jako jsou
napfiklad Green Key nebo EU Ecolabel, EMAS, Green Globe a dalSi, a zhodnoceni, jak tyto certifikace ovliviuji
podnikatelské subjekty i zakazniky. Vysledkem bude navrh doporuCeni pro podnikatele, jak efektivné
implementovat ekologické certifikace a zlepSit svou konkurenéni pozici na trhu udrzitelného turismu.
» Kilicova slova: ekologické certifikace, udrzitelny turismus, odpovédné podnikani, Green Key, EU Ecolabel,
udrzitelny turismus, naklady a pfinosy, konkurenceschopnost
Navrh nastroje na méreni emisi (GHG emissions) v turistické destinaci
» Cilem prace je navrh nastroje nebo metodiky pro méfeni emisi sklenikovych plynt (GHG) v turistickych
destinacich, inspirovany pfiklady dobré praxe ze zahraniéi, jako jsou Visit Finland nebo Innovation Norway.
Prace bude zahrnovat analyzu existujicich nastroji a jejich aplikovatelnosti na ¢eské podminky. Vysledkem
bude navrh implementace méticiho nastroje pro konkrétni turistickou destinaci v Cesku, véetné doporuéeni pro
zlepSeni environmentalni vykonnosti dané destinace.
» Inspirace pro praci: Visit Finland, Visit Scotland, Innovation Norway, Visit Valencia, Swedish city Goteborg’s
DMO, The Canary Island
» Kli¢ova slova: GHG emissions, udrzitelny turismus, méfeni emisi, environmentalni vykonnost, DMO
Efektivni formy vzdélavani pro poskytovatele sluzeb venkovském turismu a agroturismu
» Cilem této prace je identifikovat a navrhnout efektivni vzdélavaci programy a metody pro poskytovatele sluzeb
ve venkovském turismu a agroturismu. Prace bude obsahovat analyzu sou€asnych vzdélavacich iniciativ, jejich
dopadu na kvalitu sluzeb a spokojenost navstévnikd, a navrhne nové pfistupy k vzdélavani, které by zohlednily
potfeby udrzitelného rozvoje a zlepSeni konkurenceschopnosti poskytovateld téchto sluzeb.
» Kilicova slova: vzdélavani, venkovsky turismus, agroturismus, udrzitelny turismus, kvalita sluzeb, vzdélavaci
programy
Udrzitelna gastronomie v podminkach Ceska
» Prace bude zahrnovat analyzu souc¢asnych trendd, jako jsou zero-waste principy nebo “farm to table” koncept.

Dale bude navrzeno opatfeni pro podporu a rozvoj udrzitelné gastro scény a propagaci udrzitelnych podnikd
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mezi spotiebiteli. Vysledkem bude konkrétni plan pro rozvoj udrzitelné gastronomie v Cesku, zalozeny na
principech “farm to table” a dalSich udrzZitelnych postupech.
Klicova slova: udrzitelna gastronomie, farm to table, zero-waste, udrZitelny turismus, gastronomické trendy,

slow gastronomy, slow tourism

Vliv klimatickych zmén na turismus v Cesku

>

>

V ramci tohoto tématu studujici prozkouma, jak klimatické zmény ovliviiuji turismus v Cesku, pfedev§im s
ohledem na sezénnost a turistické destinace, v€etné zimnich stfedisek. Zmény teplot, srazek a extrémnich
povétrnostnich jevl mohou ohrozit provoz lyZzafskych arealli, coz mlze vést k poklesu navstévnosti a
ekonomickym ztratam. Budete se zabyvat budoucim vyvojem téchto stfedisek, véetné moznosti rozSifeni
nabidky na celoro¢ni aktivity a adaptace na nové klimatické podminky. Navrhy adaptaéni strategie, které
pomohou minimalizovat rizika a udrzet atraktivitu destinaci.

Klicova slova: klimatické zmény, sezénnost, zimni stfediska, adaptacni opatfeni, udrzitelny turismus

Kontaktni osoba: Tereza KubiSstova, MSc,

Key Account Manager — Aktivni turismus, Odbor produkt managementu, vyzkumu a B2B

spoluprace, kubistova@czechtourism.gov.cz

Via Ferraty jako trend moderniho turismu: Rozvoj a dopady na lokalni ekonomiku a zivotni prostredi

>

>

V ramci tohoto tématu studujici prozkouma, jak rozvoj via ferrat ovliviuje lokalni ekonomiku a zZivotni prostredi,
predevs§im v oblastech s chranénou pfirodou. Zaméfite se na analyzu ekonomickych pfinosu, jako je zvyseni
turismu, podpora mistnich podnikd a vznik novych pracovnich pfileZitosti. Souc¢asné vSak budete zkoumat i
ekologické dopady, napfiklad vliv na pfirodni ekosystémy, erozi a zmény v krajiné zplsobené zvySenou
navstévnosti. Prace se bude vénovat moznostem udrZitelného rozvoje via ferrat, ktery balancuje mezi
ekonomickymi pfinosy a ochranou Zivotniho prostfedi. Navrhnete strategie, jak minimalizovat ekologické Skody
a zaroven udrZet atraktivitu destinaci pro turisty.

Klicova slova: via ferraty, turismus, lokalni ekonomika, zivotni prostfedi, udrzitelny rozvoj, ochrana pfirody

Pfipadova studie: Srovnani golfového turismu v Cesku a v zahraniéi

> V ramci tohoto tématu studujici provede srovnavaci analyzu golfového turismu v Cesku a vybranych

>

zahrani¢nich destinacich. Zaméfite se na faktory jako je kvalita golfovych hfist, uroven turistickych sluzeb,
marketingova strategie, infrastruktura a pFistup k udrzitelnému rozvoji. Prace bude zahrnovat detailni
pFipadovou studii konkrétnich golfovych destinaci v Cesku a v zahrani¢i (napf. Rakousko, Spanélsko, Velka
Britanie), s cilem identifikovat silné a slabé stranky ceského golfového turismu. Na zakladé této analyzy
navrhnete strategie pro zvyseni konkurenceschopnosti Ceska v oblasti golfového turismu a posileni jeji pozice
na mezinarodnim trhu.

Klicova slova: golfovy turismus, srovnavaci analyza, pfipadova studie, Cesko, zahrani¢i, marketingova
strategie, konkurenceschopnost, turistické destinace

Ekonomicky a socialni dopad dalkovych turistickych tras na lokalni komunity v Cesku

>

Studujici prozkouma, jaky ekonomicky a socialni dopad maji dalkové turistické trasy na lokalni komunity v
Cesku. Prace bude obsahovat analyzu pfinost dalkovych tras pro mistni ekonomiku, véetné& tvorby pracovnich
mist, rozvoje podnikani (ubytovani, stravovani, sluzby) a rdstu turismu. Dale se studujici bude vénovat
zkoumani socialnich aspektl, jako je vliv na kvalitu zivota mistnich obyvatel, posileni komunitniho Zivota,

zmény v demografii a moznosti kulturniho rozvoje regionl. Soucasti prace mlze byt pfipadova studie konkrétni
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trasy nebo regionu, ktery bude podroben detailni analyze. Na zakladé vysledkd studujici navrhne strategie pro
optimalizaci pfinosu dalkovych turistickych tras a minimalizaci pfipadnych negativnich dopadu.
» Kliéova slova: dalkové turistické trasy, lokalni komunity, ekonomicky dopad, socialni dopad, regionalni rozvoj,

turismus, Cesko

Kontaktni osoba: Ing. Andrea Kralikova
Analytiéka — Institut turismu, Odbor produkt managementu, vyzkumu a B2B spoluprace,

kralikova@czechtourism.gov.cz
Srovnani dostupnosti dat v turismu v ramci EU
» Studujici bude v praci zkoumat dostupnost dat tykajicich se turismu v ramci zemi Evropské unie. Nasledné
vyhodnoti a porovna kvalitu, rozsah a dostupnost dat ve vybranych zemich (5-7 zemi). V ramci analyzy
posoudi, jaké typy dat jsou dostupné, jaka je jejich aktualnost a urovern vefejné pristupnosti. Na zakladé
provedené analyzy identifikuje klicové faktory ovliviujici dostupnost a kvalitu dat.
» Kili¢ova slova: turismus, data, dostupnost dat, EU, ETC, UN Tourism, WTTC, NTO
Vyuzivani dat v turismu organizacemi destinaéniho managementu v Cesku
» Cilem této prace je analyzovat zplsoby vyuziti dat v organizacich destina¢niho managementu. Student se
zaméfi na identifikaci hlavnich zdroji dat, zanalyzuje pozadavky DMO na konkrétni data a vyhodnoti viivu dat
na strategické rozhodovani a marketingové aktivity Ceskych DMO. Jako zdroj dat vyuzije dotaznik
a reprezentativni vzorek DMO (min.: 6 z 11 krajskych a 20 z 57 oblastnich).
» Kili¢ova slova: turismus, data, dostupnost a vyuzivani dat, DMO, strategické planovani
Vzdélavani v turismu
» Studujici provede dotaznikové Setfeni na reprezentativnim vzorku 100 subjektd (DMO, TIC, gastro, Skoly,
provozovatelé atraktivit). Dotaznik bude zamérfen na poskytovani vzdélavacich kurzi pro subjekty, Ucast
zaméstnancu na vzdélavacich kurzech (€eskych i zahrani¢nich), celkovou spokojenost se vzdélavacimi kurzy
v Cesku. Prace by méla zahrnovat také pozadavky na dal$i vzdélavaci aktivity a kurzy, které subjekty oznadi
jako nedostateCné nebo chybégjici. V navrhové ¢asti studujici navrhne 3-4 kurzy pro DMO s obsahem
jednotlivych kurz(.

» Kili¢ova slova: turismus, vzdélavani, vzdélavaci kurzy, DMO, subjekty, vzdélavani zaméstnancu

Kontaktni osoba: Ing. Kristyna Tejklova
Key account manager — kulturni turismus, Odbor produkt managementu, vyzkumu a B2B

spoluprace, tejklova@czechtourism.gov.cz
Hudebni turismus v Cesku se zaméfenim na klasickou hudbu
» Cilem prace je analyzovat fenomén hudebniho turismu se zamérenim na klasickou hudbu. Prace bude
zahrnovat informace o mezinarodnich a koncertnich akcich klasické hudby, které se konaji v ¢eskych krajich.
Studujici by mél zjistit, jak jednotlivé regiony podporuji hudebni turismus prostfednictvim nabidky kulturnich
akci, porovnat navstévnost téchto akci a posoudit jejich dopad na turismus a regionalni ekonomiku.
» Kliéova slova: turismus, hudebni turismus, klasicka hudba, kraje, regionalni ekonomika, navstévnost
Hudebni turismus v Cesku — moderni hudba
» Cilem prace je analyzovat fenomén hudebniho turismu se zaméfenim na moderni hudbu. Prace bude

zahrnovat informace o mezinarodnich a ¢eskych festivalech a koncertech zahrnujici moderni hudbu, které se
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konaji v Ceskych krajich. Studujici by mél zjistit, jak jednotlivé regiony podporuji hudebni turismus
prostfednictvim nabidky téchto kulturnich akci, porovnat navstévnost téchto akci a posoudit jejich dopad na
turismus a regionalni ekonomiku.
» Kili€ova slova: turismus, hudebni turismus, moderni hudba, kraje, regionalni ekonomika, navstévnost, festivaly
Vliv filmovych kanceléfi (Film offices) na turismus v destinacich Ceska
» Cilem této prace je analyzovat vliv filmovych kancelafi (Film Offices) na rozvoj turismu v raznych destinacich
Ceska. Studujicient se zamé&fi na propojeni filmového primyslu s turistickym sektorem a zkoumani, jak
propagace mist ve filmovych a televiznich produkcich pfispiva k rozvoji turismu. Prace bude analyzovat
konkrétni pfipady destinaci, kde dos$lo k narastu turismu diky filmovym kancelafim, a také posoudi dopad této
formy propagace na ekonomiku a udrzitelnost turismu.
» Kliéova slova: turismus, filmovy turismus, filmové kancelare, rozvoj destinace, rozvoj turismu, filmové lokality
Poutni stezky v Cesku
> Cilem této prace je analyzovat a zhodnotit stav poutnich stezek v Cesku, jejich vyznam pro nabozensky
turismus a rozvoj region(, které jimi prochazeji. Prace se zaméfi na zmapovani stavajicich poutnich cest, jejich
stav a udrzitelnost, a dale se pokusi identifikovat, jaké maji potencialy pro dal$i rozvoj. Soucasti prace bude
také komparativni analyza se zahrani¢nimi poutnimi stezkami a strategie, jakymi je rozvijeji jiné zemé.
Vystupem by méla byt konkrétni doporugeni pro zlep$eni infrastruktury a propagace poutnich stezek v Cesku,
aby se staly atraktivn&jSimi pro domaci i zahraniéni navstévniky.
» Kliéova slova: turismus, nabozensky turismus, poutni stezky, infrastruktura, atraktivnost, potencial
Analyza ceské gastroscény
» Studujici prozkouma gastronomickou nabidku bud ve vybraném regionu/kraji, celé republice, pokud v Praze,
tak vzdy ve srovnani se zbytkem republiky. Jde o nabidku jednotlivych provozoven nejen pokud jde o kvalitni
jidla, ale také dalSi sluzby, véetné ne/ochoty pfijimani platebnich karet, pfizplsobeni menu preferencim
jednotlivych cilovych skupin (déti, vegetariani, alergici apod.), znalosti personalu, pfipadné provazani s
(idedlné) tuzemskym vinem nebo pivem. Soucasti prace muze byt pfipadova studie konkrétni gastrotrasy nebo
regionu, ktery bude podroben detailni analyze. Na zakladé vysledkl student navrhne strategii pro jesté lepsi
rozvoj gastroscény a sluZeb s ni souvisejicich.

» Kilicova slova: gastronomie, stravovaci zafizeni, regionalni produkty, gastroturismus, cilové skupiny



