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TEMATA ZAVERECNYCH KVALIFIKACNICH PRACI
ORGANIZACE DESTINACNIHO MANAGEMENTU

Nazev DMO: Cesky raj
Kontaktni osoba: Petra Holanova
Kontakt: holanova@cesky-raj.info

Projekt Chodim beze stop
» 'V praci studujici zhodnoti probihajici projekt Chodim beze stop. Dale se zaméfi na otazky:
o Jak moc lidé vnimaji znecisténi?
o Jak dobra je osvéta o znegistovani prirody v CR?
o Jaci lidé délaji neporadek?
o Je nutné to neustale pfipominat?
» Kli¢ova slova: projekty udrzitelného turismu, udrzitelny turismus, odpovédné cestovani, odpovédny marketing,
Overturismus v oblasti Cesky raj
>V ramci prace studujici zhodnoti situaci overturismu v oblasti ptisobnosti DMO Cesky raj.
> Kliéova slova: turismus, overturismus, DMO, Cesky raj
Prodluzovani sezény v Ceském raji
» Studujici zhodnoti trend prodluzovani sezény. Na zakladé vlastniho vyzkumu vyhodnoti, zda je tento trend
v oblasti DMO Cesky raj zadouci a pro koho je prodlouzena sezdéna nejvice pfinosna.
» Kli¢ova slova: turismus, trendy v turismu, prodluzovani sezény, sezénnost, DMO, subjekty turismu
Kvalita sluzeb v turismu
» Studujici na zakladé vlastniho vyzkumu komplexné zhodnoti kvalitu sluzeb (stravovacich, ubytovacich, aj.)
poskytovanych v destinaci Cesky raj.
» Kli¢ova slova: turismus, sluzby v turismu, kvalita sluzeb, stravovaci zafizeni, ubytovaci zafizeni, Cesky raj,
zameéstnanci, jazykova vybavenost
Moderni technologie v turismu
» V ramci prace studujici bude zjistovat miru vyuzivani modernich technologii v turismu, se zamé&fenim na
destinaci Cesky raj. Na zakladé dotaznikového Setfeni vyhodnoti preference navstévniki — tiskoviny (mapy,
priivodci, aj.) nebo digitalni privodci / mapy v telefonu ad.
» Klicova slova: turismus, moderni technologie, preference navstévnika, digitalizace v turismu

Nazev DMO: Krajina pod Snézkou
Kontaktni osoba: Filip Kost'al
Kontakt: filip@krajinapodsnezkou.cz

Turistické karty v Cesku jako produkt turismu
> Srovnani turistickych karetnich systému v Cesku a jejich dopadu na rozvoj destinaci. Popis jejich funkce,
financovani a technologického zakladu.
» Kilicova slova: turismus, turistické karty, rozvoj destinace, DMO

Nazev DMO: Kladské pomezi
Kontaktni osoba: Lucie Hnizdilova
Kontakt: lucie.hnizdilova@kladskepomezi.cz

Ochrana zivotniho prostredi, edukace a prezentace verejnosti v ramci turismu
> Studujici v rdmci zpracovani tématu zhodnoti ochranu Zivotniho prostiedi ve spojitosti s turismem v CR, jak se
v ramci destinaci v Cesku toto téma komunikuje. V zavéru navrhne efektivni nastroje a zptisoby prezentace
tématu vefejnosti.
» Kliéova slova: turismus, Zivotni prostfedi, ochrana Zivotniho prostfedi, udrzitelnost, edukace, DMO
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Nazev DMO: Ceskobudéjovicko-Hlubocko
Kontaktni osoba: Tomas Polansky
Kontakt: polansky@cb-hl.cz

Audity nauénych stezek a navrhy na jejich udrzbu

> Cilem je vyhodnotit stav a obsah naugnych stezek a pfislusného znageni na tzemi DMO Ceskobudg&jovicko-
Hlubocko. Navrhnout aktualnost obsahu, mozné aktualizace nebo nova témata pro naucné stezky.
» Kili¢ova slova: turismus, DMO, nau¢né stezky

Nazev DMO: Moravian-Silesian Tourism
Kontaktni osoba: Ivana Frydlova Décka
Kontakt: ivana.frydlova@mstourism.cz

Zpracovani BIDU - nabidky v ramci MICE segmentu

» BID BOOK (nékdy MICE BOOK) je obecny dokument, ktery obsahuje zakladni informace o mozZnostech
poradani kongrest v Cesku véetn& poskytovanych doprovodnych sluZeb, v nagem piipadé okrajové Cesko a
hlavni zaméfeni na Ostravu a Moravskoslezsky kraj

» Osnova zadani:

o Dulezita fakta o Cesku, véetné geografickych (struéné&)
o Podstatna fakta a informace o Ostravé a MSK jako kongresové destinaci, véetné geografickych, déleni
na TO (destinace na hranici 3 zemi ...)

o Statistika kongresového turismu roky 2022, 2023 v ramci Ostravy a MSK

o Dopravni infrastruktura kraje

o Big Mac Index

o Prehled velkych vyznamnych akci v MSK (pravidelné se opakujicich - kultura, sport, ...)

o Prehled vhodnych konferenénich a spoleCenskych prostor a ubytovacich kapacit relevantnich pro vétsi
eventy A) 100 az 300 osob, B) nad 300 osob - max. kapacita v kraji (1100 osob)

o Moznosti zajisténi podpurnych dopisu ¢i zastit

o Doprovodné sluzby v destinaci

o Grafické zpracovani dokumentu ve stylu Ostrava Convention Bureau (neni nutné, spiSe doplfujici

pozadavek)
» Kli¢ova slova: turismus, MICE, kongresovy turismus, Convention Bureau

Nazev DMO: Beskydy — Valassko, o.p.s.
Kontaktni osoba: Monika Konvi€éna
Kontakt: konvicna.monika@beskydy-info.cz

Agroturismus v oblasti Beskydy-Valassko

» Cilem této absolventské prace je, aby studujici prozkoumali a analyzovali nabidku agroturismu v TO Beskydy-
Valassko. Prace by méla poskytnout hluboké pochopeni sou€¢asného stavu a potencialu agroturismu jako formy
turismu, ktera kombinuje pobyt na venkové s Ucasti na zemédélskych aktivitach.

» Kli¢ova slova: turismus, agroturismus, venkovsky turismus, potencial

Spokojenost navstévnika TO Beskydy — Valassko

» Prazkum spokojenosti navstévnikl turistické oblasti Beskydy-Valassko je dulezitym projektem, jehoz cilem je
ziskat informace o zku$enostech a nazorech turistd, ktefi tuto oblast navstivili. Tento prizkum mdze pomoci
identifikovat silné a slabé stranky turistické nabidky a sluzeb, a tim pfispét ke zlepSeni celkové kvality
navstévnického zazitku.

» Cilem prace Zhodnoceni spokojenosti navstévnikd je zjistit, jak jsou navstévnici spokojeni s riznymi aspekty
jejich pobytu v oblasti Beskydy-Valassko, v€éetné ubytovani, stravovani, rekreacnich aktivit a dalSich sluzeb.
Identifikovat problémové oblasti, tj. identifikovat jakékoli problémy nebo nedostatky, se kterymi se navstévnici
setkavaji, a zjistit, jak tyto faktory ovlivAuji jejich celkovou spokojenost. Studujici na zakladé ziskanych dat
formuluje doporuceni pro zlepSeni turistické infrastruktury a sluzeb, které by mohly pfilakat vice navstévnikl a
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zvysit jejich spokojenost. Analyza preference a ocekavani turistd, mize pomoci pfi vyvoji novych produktl a
sluzeb, které by Iépe odpovidaly potfebam navstévniku.
» Kliéova slova: turismus, spokojenost navstévnik(, sluzby v turismu, analyza preferenci, produkty
Udrzitelny turismus v Ceské republice, analyza pro oblast Beskydy — Valassko

» Tato analyza by méla poskytnout hluboké pochopeni toho, jak obecné principy udrzitelnosti mohou byt
integrovany do praxe, a jaky maji dopad na ekonomiku, spole€nost a Zivotni prostfedi. Studujici by
zpracovanim prace mél zjistit a popsat rizné formy udrzitelnych praktik, které jsou jiz v dané oblasti aplikovany
a posoudit, jaké maiji dopady. Dale identifikuje hlavni vyzvy a pfekazky, které brani plnému zavadéni
udrzitelnych praktik. Na zakladé analyzy budou formulovana doporuceni a navrhy na zlep$eni stavajicich
udrzitelnych praktik nebo zavedeni novych iniciativ.

» Klicova slova: turismus, udrzitelny turismus, DMO, analyza, dopady turismu, principy udrzitelnosti

Pfinosy turismu pro obce a mésta

» Studujici provede analyzu pfinosl turismu pro obce a mésta v oblasti plisobnosti DMO Beskydy-Valassko. Tato
analyza by méla poskytnout diikladné pochopeni, jak turismus muaze pozitivné ovlivnit ekonomiku, spole¢nost a
zivotni prostfedi v mistnich komunitach.

» Kli¢ova slova: turismus, pfinosy turismu, DMO, analyza, obce, mésta

Podpora a rozvoj mistni vyroby tradiénich produktt v oblasti Beskydy-Valassko jako soucast udrzitelného
turismu

» Studujici provede analyzu sou¢asného stavu podpory mistnich vyrobctd vyrabéjicimi tradié¢ni produkty oblasti
Beskyd a Valasska. Dale zhodnoti vyznam a pfinosy podpory mistnich vyrobcu, strategii pro podporu a rozvoj
mistni produkce. Soucasti prace bude také zhodnoceni vyznamu tradi¢ni produkce v ramci udrzitelného
turismu.

» Kilicova slova: turismus, tradice, mistni produkty, udrzitelny turismus, podpora mistnich vyrobcu

Identifikace a revitalizace tradi¢ni vyroby v oblasti Beskydy-Valassko s potencialem pro obnoveni

» Cilem této prace je zmapovat tradi¢ni vyrobky a femesla, které byly historicky vyznamné pro oblast Beskydy-
Valassko, a navrhnout moznosti jejich navratu do sou€asné vyroby s ohledem na udrzitelny rozvoj regionu.
» Klicova slova: tradice, vyroba a femesla, udrzitelny rozvoj, mistni vyrobci

Nazev DMO: Pisecko
Kontaktni osoba: Martin Slavik
Kontakt: pisecko@email.cz

Uméla inteligence a jeji vyuziti v turismu

» Studujici v praci zhodnoti aktualni stav vyuzivani Al v turismu, z obecného hlediska objasni vyhody a hrozby
vyuzivani Al. Na zakladé vlastniho zkoumani zjisti, zda Al uz v nékterych oblastech nahradila lidsky faktor a
Vv jakych oblastech ¢lovéka nahradit nedokaze.
» Klicova slova: turismus, uméla inteligence, vyhody a hrozby, lidsky faktor
Booking — funkce, vyhody a nevyhody hlavniho portalu s nabidkou ubytovani

» Prace bude zaloZzena na vyzkumu o fungovani platformy Booking a jak platforma plsobi na stfedoevropském
trhu a jako ho ovliviiuje. V praci bude i zhodnoceni, zda by se trh bez platformy v dne$ni dobé obesel.
» Kli¢ova slova: turismus, platformy v turismu, ubytovaci zafizeni, Booking, vyhody a nevyhody
TripAdvisor — jak funguje a co z néj mGzeme ziskat

» Prace bude zaloZzena na vyzkumu o fungovani platformy TripAdvisor a jak platforma pUsobi na
stfedoevropském trhu, jako ho ovliviiuje a jaké informace z néj mizeme ziskavat. Prace by méla obsahovat
i zhodnoceni, zda by se trh bez platformy v dnesni dobé obeSel a jak moc recenze TripAdvisoru ovliviiuji
rozhodovani cestovatell.
» Kli¢ova slova: turismus, platformy v turismu, TripAdvisor, rozhodovani
Jak uéinné mérit navstévnost - DalSi informace dle domluvy

Moderni technologie v turismu - DalSi informace dle domluvy
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Nazev DMO: Koruna Vysoc¢iny
Kontaktni osoba: David Stépanek
Kontakt: kancelar@korunavysociny.cz

Analyza produktového portfolia oblastni DMO Koruna Vyso¢€iny

» Studujici provede analyzu sou€asného produktového portfolia DMO Koruna Vysoc€iny. Na zakladé zjisténych
poznatkl navrhne zmény stavajicich produktl nebo navrhne novy produkt, na ktery se zatim DMO nezaméfila.
» Kiliéova slova: turismus, produktové portfolio, produkty turismu, DMO, analyza
Analyza navstévnikl oblastni DMO Koruna Vysociny

» Studujici provede analyzu sebranych dat z probéhlého prizkumu, vracenych turistickych karet a dalSich
dostupnych zdroju.
» Klicova slova: turismus, analyza, navstévnik, DMO, turistické karty

Nazev DMO: Stredoceska centrala cestovniho ruchu
Kontaktni osoba: Hana Musilkova
Kontakt: hana.musilkova@sccr.cz

Analyza profilu navstévnika — specifika spotiebniho chovani Ukrajincu

» Studujici ve své praci provede analyzu spotfebniho chovani Ukrajinct v turismu, zhodnoti potencial této cilové
skupiny (oblibené aktivity, preference, pozadavek na materialy v jejich jazyce, kde hledaji inspiraci, vyuzivaji
viralni komunikaéni kanaly v Cesku, kde si sdili tipy na vylety, ad.) a nabidku stfednich Cech vhodnou pro tuto
skupinu.

» Kli¢ova slova: turismus, profil navstévnika, cilova skupina ukrajinskych turistd, nabidka v turismu

Mapovani bezbariérovych atraktivit turismu ve Stredoceském kraji

» Cilem prace je sestaveni navrhu trasy ve StfedoCeském kraiji, ktera bude zahrnovat ovérené atraktivity a sluzby
s bezbariérovym pfistupem, které jsou v souladu s vyhlaskou o bezbariérovém uzivani staveb a metodikou
Prazské organizace vozi¢kar. Studujici si mlze zvolit uréitou oblast ve Stfedoceském kraji, kromé Berouna,
které ma jiz zpracovany dokument o bezbariérovosti v turismu.
» Klicova slova: turismus, bezbariérovost, bezbariérové atraktivity
Itinerar Skolniho vyletu ve Stfredoéeském kraji

» Cilem prace je sestaveni itinerafe pro 2denni Skolni vylet, ktery:
o Zahrnuje vyuziti hromadné dopravy (misto je dobfe dostupné)
=  Program pro 3 cilové skupiny (déti od 6 do 10 let; zaci od 11 do 15 let; studenti od 16 do 19 let)
» Klicova slova: turismus, itinerar, tipy na vylet, cilové skupiny

Nazev DMO: DMO Moravsky kras
Kontaktni osoba: Petra Krylova
Kontakt: dmomk.petra@email.cz

Motivace k traveni dovolené v Cesku

> Jaké jsou hlavni informaéni proudy, které motivuji cestovat a travit dovolenou v Cesku? Jaké informaéni proudy
povazuji za divéryhodné? Kde se o daném misté, které se rozhodli navstivit, dovédéli?
> Kliéova slova: turismus, motivaéni faktory, informace, dovolena v Cesku
Motivace k traveni dovolené v Moravském krasu a okoli

» Jaka jsou hlavni rozhodovaci kritéria pro navstiveni Moravského krasu a okoli? (ubytovani, pfirodni / kulturni
pamatky, tipy ze socialnich siti, ad.) Zjistit hlavni rozhodovaci kritéria pro 3 vékove skupiny: do 35 let, 35 az 50
let, nad 50 let).

» Kili¢ova slova: turismus, motivacéni faktory, rozhodovaci kritéria, cilové skupiny

Role socialnich siti v navs§tévnosti pfrirodnich / kulturnich pamatek

» Cilem prace je zjiténi, zda existuje souvislost mezi Cetnosti vyskytu fotek nebo videi pamatek (pfirodnich,
kulturnich) na socialnich sitich (FB, IG) a mirou navstévnosti daného mista.
» Klicova slova: turismus, propagace, socialni sit€, mira navstévnosti



