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Makroekonomicka situace Italie

Q HDP (nominalni): 2,19 bilionu EUR (8. misto na svété)

O Rast HDP: +0,7 % (2024), s mirnym zpomalenim ve druhé
poloviné roku

Q Inflace: 1,1 % za cely rok 2024, s mirnym narustem na
2,1 % v dubnu 2025

U Nezaméstnanost: 6,8 % (kvéten 2024), mira
nezameéstnanosti mladeze 20,5 %

U Vefejny dluh: 135,3 % HDP (2024), druhy nejvysSi v
eurozéné po Recku

U Podil cestovniho ruchu na HDP: pfiblizné 13 % (2024), s
vyznamnym vlivem na zaméstnanost a pfijmy

CzechlTourism Zarof: ISTAT



Cestovni ruch v Italii — zakladni data

O Rok 2024 byl pro italsky cestovni ruch rekordni z hlediska poctu
pfenocovani, pfedevsim diky rastu pfijezdového (mezinarodniho)
turismu.

O Celkovy pocet pfenocovani: 458,4 milionu (+2,5 % oproti roku 2023) —
nejvyssi hodnota zaznamenana v historii italského turismu.

O Pocet prijezdd: 129,3 milionu (-3,3 %)
O SloZeni poptavky:

- Zahranicni turisté: 250 milion pfenocovani (+6,8 %) — tvofi
54,6 % celkového objemu.

- Ital$ti turisté: 208,4 milionu pfenocovani (-2,2 %).

O Italie pfedstihla Francii a stala se druhoy nejnavstévovanéjsi zemi v EU
z hlediska poctu pfenocovani, hned za Spanélskem.

CzechTourism
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Ital$ti turisté v Cesku v roce 2024

OV roce 2024 navitivio Ceskou republicu

433 854 italskych turistu, coz predstavuje
narust o 12 % oproti pfedchozimu roku.

Némecko

Slovensko 896 999
O Prumérna délka pobytu byla 3,7 dne. e e
s v v . ’ . Spojené staty 563 682
O 6. nejvétsi zdrojovy trh (1,2 mil. e o
prenocovanl V HUZ). elka Britanie a Severni...
Italie - 433 854
0 MeziroCni narast pfijezdd +12 %, v loni to Rekousto #7210
bylo +53 % Ukrajina 340 323
Francie 276 949
Q Hlavné city-break v Praze (83%). Spansisko 270 609

CzechRepublic

Zdroj: Tourdata.cz



ltal$ti turisté v Cesku - sezonalita a cestovni navyky

MESICHi ¥¥vos POCTU PRIJEZDU

Rok #2019 #2020 #2021 ~ 2022 2023 @2024

Q ltalové jezdi do CR b&hem celého roku, v
naprosté vétsiné se jedna o tzv. city-break
pobyt (az 83 % navstévniku).

U Husté letecké spojeni zajiStovaneé vyhradné
nizkonakladovymi dopravci.

O Hlavni motivace cesty:

- Kulturni a historické pamatky,

- Gastronomie a pivni zazitky,

- Vanoéni trhy a adventni pobyty,
- Skolni skupiny, poznavaci

20 tis.

okruhy.

1 Bohaté kulturné-historické dédictvi,
blizkost, dostupné cestovani a gastronomie.

€ Prejtzpatky = Prjerdyturisti  ~ < >

CzechTourism



Role socialnich médii pri vybéru dovolené

O 76 % ltalt si dovolenou bez

pripojeni k internetu neumi
predstavit OVERVIEW OF SOCIAL MEDIA USE

O 57 % respondentu je pfi vybéru _ -]
destinace ovlivhéno socialnimi 42.2 0% 1.4% 1H 48M 59

S I’té i MILLION [UNCHANGED] -600 THOUSAND YOY: YOY: [UNCHANGED]

i o3

71.2% 76.3% 79.2% 50.0% 50.0%

O 58 % duvéfuje vice
doporuc¢enim influencerd nez
radém p\rl_étel a rOdiny ° visoRY. : é:'f%iul <O> Meltwater

.
Czec h Rep u bI I C Zdroj: Compass — Osservat torio Vacanze 2025



Ekonomika a chut’ cestovat

Podle aktualniho vyzkumu Osservatorio Compass 2025 planuje 65 % ItalG vyrazit na dovolenou béhem Iéta 2025.

Pramérna ocekavana utrata na osobu ¢ini 1 130 EUR. Tato ¢astka se vztahuje na dospélého ucastnika cesty pfi pobytech od 3
do 7 noci. U delSich pobytud se pramér pohybuje kolem 1 600 EUR.

U rodin s détmi zUstava vydajova struktura podobna — celkova Castka za rodinnou dovolenou samoziejmé roste umernée poctu
osob, ale naklady na osobu se vyrazné nelisi.

Nejcastéji planovana délka pobytu je 7 dni.
Destinace podle preferenci: - 58 % respondentu zustane v Italii (napf. Sicilie, Sardinie, Apulie),
- 33 % planuje dovolenou v ramci Evropy,

- 9 % mifi do mimoevropskych destinaci.

Ocekavany turisticky napor v Italii v souvislosti se Svatym rokem 2025 (Rim az 35 milion navstévnik(l) maze vést &ast Itald k
vybéru méneé pretizenych a cenové dostupnéjsich zahraniCnich destinaci.

65 % Italu si dovolenou planuje samostatné online, pouze 14 % vyuZziva agenturu nebo tour operatora.

L4
Czec h Rep u bI I c Zdroj: Compass — Osservatorio Vacanze 2025



DalsSi zajimavé udaje

26 % ltall zvazuje vyuziti modelu ,Kup ted, zaplat pozdéji“ pro
financovani své dovolené.

Tato moznost je obzvlasté atraktivni pro ty, ktefi planuji
dovolenou s predstihem; mezi témito cestovateli ji zvazuje az
43 %.

56 % respondentl povazuje moznost bezplatného zruSeni
rezervace na posledni chvili za kli€ovy faktor pfi vybéru
ubytovani.

33 % ltalu preferuje okamzité slevy pfi rezervaci, napfiklad 10 %
slevu pfi platbé predem.

70 % ltalt podniklo alespori jednu cestu motivovanou predevsim
jidlem nebo vinem, coz pfedstavuje narlist o +12 % oproti roku
2023 a +49 % oproti roku 2016.

Czec h Rep u b I i C Zdroj: Compass — Osservatorio Vacanze 2025



Nové trendy

ItalSti turisté stale vice preferuji jedineCné a autentické zazitky i méné znamé destinace. Zde jsou
kliCové oblasti, které mohou pomoci prilakat italské navstévniky:

U Méné navstévované destinace: Italové stale Castéji vyhledavaji klidna,
originalni mista mimo hlavni turistické trasy, kde mohou zazit autenticky
kontakt s mistnim prostfedim.

O Autenticita a mistni kultura: Zazitky umoznujici turistam hloubéji poznat
kulturu mista — at uz jde o tradi¢ni femesla, festivaly ¢i osobni setkani s
mistnimi obyvateli — se tési velkému zajmu.

O Gastronomicky cestovni ruch: Gastronomie je pro Italy klicovym faktorem
pfi vybéru destinace. Degustace mistnich vin, Femesinych piv a Ceské
kuchyng, idealné formou komentovanych prohlidek nebo kurzu, patfi mezi
nejoblibenégjsi aktivity.

O Tailor-made zazitky (cesty na miru): Moznost vytvofit si vlastni program je
velmi zadana, zejména mezi mladSimi cestovateli. Programy zahrnujici
wellness, well-being, tematické trasy nebo kulturni poznavaci zajezdy tak
mohou pfinést ¢eskym poskytovatelim nové zakazniky.

CZGChTou rism Zdroj: Confcommercio, Coldiretti



Cilové skupiny podle generaci

L Generace Z (18-25 let): zazitky, které Ize sdilet na
sitich, festivaly, méstska turistika

O Milenialové (2540 let): kratké vylety, gastronomické
a kulturni akce

0 Generace X a Boomers (40+): pohodIné cestovani,
pamatky a wellness

O Rodiny s détmi: regionalni destinace, zazitky v
prirodé

Czechlourism



VYVOJ PRIJEZDU TURISTU 2012 - 2024 ¥
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Pocet pfijezdid v letech 2012 - 2024
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PRIJEZDY TOP 10 PRIJEZDY PRENOCOVANI TOP 10 PRENOCOVANiI

Hlavni mésto Praha I 367 861 Namecko Hlavni mésto Praha I 996 367 Né&mecko
Karlovarsky kraj | 7 385 Karlovarsky kraj | 21028
Jihomoravsky kraj | 14 908 Slovensko Jihomoravsky kraj | 27 636 Slovensko 1776 316
JihoCesky kraj | 6 897 Polsko JihocCesky kraj | 13 116 Polsko 1653 230
Kralovéhradecky kraj | 2726 Kralovéhradecky kraj | 6 806
Spojené staty Spojené staty 1452 293
Plzefisky kraj | 9 532 Pizefisky kraj | 25 142
Stiedogesky kraj || 6 190 Velka Britanie a Sever... Stiedogesky kraj | 17 179 Velka Briténie a Sever... 1398823
Moravskoslezsky kraj | 4643 talie I 433 854 Liberecky kraj | 4 344 Italie I 1160 978
Ustecky kraj | 2748 Ustecky kraj | 8 490 5
Spanélsko 771230
Liberecky kraj | 1673 Rakousko Moravskoslezsky kraj | 12782
Olomoucky kraj I 3147 Ukraiina Olomoucky kraj | 8819 Ukrajina 736 925
P Zlinsky krai
Zlinsky kraj | 2817 . insky kraj | 6421 Nizozemsko 719013
Kraj Vysocina | 2120 Francie Kraj Vysocina | 7784
- . - : Francie 718 205
Pardubicky kraj | 1207 Spanélisko Pardubicky kraj | 5064

Czechlourism






Z7 |talie

O  Press /influencer tripy
22 novinaru/influencert

11 tript (Kafka, Volotea, RunCzech, Kfistalova stezka, venkov
a gastro, cyklo atd.)

U Workshopy a veletrhy

BMT Neapol, TTD (5 TO), b2b setkani a prezentace s ck v
Bergamu, Katanii, Florencii, Padové, Verong, Rimé a Milané.
Webinar spole¢né s PCT, veletrh TTG v Rimini atd.

U Digitalni retargetingova destinaéni kamparn s datovym
meérenim
Amadeus — Travel Audience, némecky a italsky trh.

U Kampan ve specializovanych médiich na aktivni
dovolenou a cykloturistiku — Unexpected wellbeing

Advertorialy, PR ¢lanky a newslettery.
U Venkovni vystava fotografii v centru Milana

Praha mezi nejkrasné&jSimi evropskymi destinacemi pro jarni
city-break.

U Vanoce - radio kampari v severni ltalie, advertorialy a
vystava.

U Ostatni — newsletter B2B, tiskové zpravy, socialni média.

Czechlourism 07.05.2025 ‘ 15



Veletrh TTG v Rimini, 61 ro€énik

Oficialni expozice CzechTourism o velikosti 48 m2 na
nejvyznamnéjSim b2b veletrhu v Italii.

Datum: 9 — 11 Fijen
Pocet navstévnika: 70.000
Pocet vystavovatel(: 2.700

Pocet zahrani¢nich destinaci: 66

-~

Pocet nasich spoluvystavovatelii: 9 1 { N Jg N B '- v '
Spoluvystavovatelé: DIR Bohemia, AR tour, Jerome incoming, i : Q 5
Consultour, Caldana TO, Hotel International Brno, Ceské drahy, !‘ W

1
§

KFistalové udoli a Moravskoslezsky kraj — MS Tourism.

PFedstaveni kompletni turistické nabidky CR, jednani s italskymi
TO, cestovnimi agenturami, zastupci medii a influenceru.

CzechTourism 07.05 '202 ‘ 16



Vlastni online nastroje

L Facebook +53k fanousku

@visitczechia it

#Visitczechia  Visit Czechia (IT) e
“Mi piace” globali: 931.963

e YSI_.0 89 3 Gestisi 4 Modiica

O Instagram 3.35k fanousku l@]

#visitczechia po—————
B Videoind (&al Fotorvid & ®

O https://www.visitczechia.com/it e ¢

= PreSS&Medla post . :mg £ Gestisci i post

- Travel Professionals
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Co nas ¢eka a moznosti spoluprace

Organizace press/fam a
influencer tripu

Destinacéni online kamparn
Veletrh TTG Incontri

Regionalni workshopy

Workshop/FT MICE

OO0 o000 O

Edukacni webinare, prezentace
s TO/networks atd.

Rodiny s détmi, cyklo

(W

Netradi¢ni event/marketingovy
nastroj

Czechlourism



Dékuji za pozornost! < & i ssitioans il Sio,  tieer

LuboS Rosenberg
Email: rosenberg@czechtourism.com
Tel: +39 346 877 08 39

CzechTourism WWww.visitczechia.com
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