Latinska Amerika

Profil LatAm turisty
Statisticka data

Tendence v cestovnim ruchu

Aktivity ZZ 2025-26

Czechlourism



Profil Latinskoamerického turisty

Brazilie, Mexiko, Argentina, Kolumbie, Peru, Chile

Zdroj: tourdata.cz

Czechlourism



Profil LatAm turisty

o top zemé: Brazilie, Mexiko, Argentina, Kolumbie, dale Peru a Chile

o kdo cestuje:
Z); pary, mensi skupiny (pratelé, rodiny).

o Evropa patfi mezi top destinace, obvykle po USA a okolnich zemich. Pfedeviim je to Spanélsko a v
pfipadé Brazilie Portugalsko. Trendy poslednich let: Turecko, Recko a Asie (Japonsko, Korea, Cina).

o vliv na vybér destinace maji (weby se zpétnou vazbou uzivateld, vyhledavace,
mapy on-line)

O organizace cesty a itinerar si stale ¢astéji vytvareji samy, rezervace - (vyhledavace, OTA, weby
poskytovatell sluZzeb — hotely, letecké spolec¢nosti), stale vyznamna ¢ast vyuziva
(dbraz na flexibilitu, rezervace individualnich sluzeb, roli hraje o jakou destinaci se jedna a komplexnost
sluzeb)

o pfiblizny potencial je cca. _, které umozZnuji cestovat do zahranici, vyznamny je
také segment premium, tj. lidé s nadstandardné vysokymi pfijmy (cca. od 3000 €), ktefi vyhledavaji
luxusné-zazitkovou turistiku

(generace X, Y,
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Profll LatAm turisty

letecké spojeni je v podstaté stejné jako pred pandemii. Nejvice letl ma Iberia a v pfipadé Brazilie TAP.
Dale Air France, Lufthansa, Air Europa, KLM, British Airways, Swiss, Turkish Airlines, Emitares, Plus Ultra,
Aeromexico, Avianca, Aerolineas Argentinas, LATAM, Azul a charterové lety do prazdninovych destinaci.

o kdo cestuje: vékové rozmezi_, pary, rodiny s/bez déti, single, pratelé. _= vysoké
vydaje béhem pobytu.

o zajem predevsimo _ Tendence - zajem o pfirodu,
sport, wellbeing, udrzitelny cestovni ruch, ubytovani v historickych sidlech, eventy (festivaly, koncerty,
slavnosti apod.)

o jak cestuji: _, kombinace nékolika zemi/mést:

e prazdninova turistika (evropské okruhy, FIT, skupiny)
. _(dominuje poznavaci turistika - mésta, kultura, gastronomie, nakupy;
dopliiuje ji v mensi mife aktivni turistika, tradice; stale vice dliraz na autenticky zazitek),

o Kdy cestuji: (top Cervenec — fijen), prosinec
Ubytovani: hotely 4-5* ( ), roste zajem o ubytovani typu -

o top produkty Cesko:
«  Praha s vylety (Cesky Krumlov, Karlovy Vary, Kutna Hora, Terezin)
* Berlin—Praha - Viden - Budapest

(@)
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BRAZILIE: profil, tendence, statistik

pocet turistl - potencial
pocet turistl v roce 2024
kdo cestuje — profil turistd

kdy cestuji, délka pobytu
zpUsob rezervace

vliv na vybér destinace
zajmy — za ¢im cestuji
sluzby, které zadaji

cil

tendence

ubytovani

vydaje 2024 / bonita

top destinace v Evropé
ostatni evropské destinace
odkud

11 milioni (5,6% obyvatel); luxusni segment 1,2 milioni (pifjmy nad 3.800 €)

12.000.000 ; v roce 2019 12.042.600, 2023 9.761.100
nejvétsi skupinu tvofil lidé mezi 25 — 64 lety

cervenec — zafi, délka pobytu 11-15 dni (nasleduje 5-7 a 8-10 dni)

CK online/vyhledavace (55,6%), _(63,7%), cestovni

kancelare a "freelance" (52%)
socidlni sité (56,4%), jiz znamé destinace (56,1%), doporuceni rodiny a pratel (53,3%)

plaze, historie+kultura, gastronomie, lodni zajezdy, ekoturistika-pfiroda, eventy, luxus,
zdravi+wellbeing, sport-dobrodruzstvi, nabozenstvi

itinerafe a SluZby na miry, kvalita sluzeb, jedineéné a autentické zazitky, exkluzivita,

flexibilni itinerare
relax a odpocinek, zabava, poznani novych mist/kultur, jedine¢né zazitky

méné znama a tedy méneé turisty navstévovand mista; mladi lidé z rodin s vysokymi
prijmy; ubytovani nehotelového typu

hotely 4-5%*, luxus - hotely 5* a hotely boutique/design
Spanélsko 299 €/den, celkem 1.167.000.000 €; svét , 14.800.000.000 €;
pramérna cena za zajezd do zahranici 2350 — 3900 € (vice nez 60%)

Francie (1.204.900)

Portugalsko (1.077.000), Spanélsko (588.400), Italie (571.100), VB (343.500)

jih a jihovychod zemé; predevsim Sao Paulo a Rio de Janeiro.

Zdroj: ETC, Turespafia



MEXIKO: profil, tendence, statistiky

pocet turistll - potencial
pocet turistli v roce 2024

kdo cestuje — profil turist(

zpUsob rezervace

rezervace - kde

vliv na vybér destinace
zajmy — za ¢im cestuji

cil

ubytovani

vydaje 2024 / bonita

top destinace v Evropé
ostatni evropské destinace
odkud

17,6 % populace = 22.100.000

18.800.000 cest do zahranici

18-45 let, rodiny 3-4 pax (40%), pary (20%), single (12%)

_= organizuji si cesty samostatng; _vyuil'vajl'
pfedevsim v pfipadé flexibilni nabidky = jednotlivé sluzby (letenka, hotel, prondjem
auta apod.), pripadné méné znamych destinaci

internet (60%, mladi, lidé z mést, cestuji ¢asto), CK (25 %), online + CK (15%)
socialni sité, internetové portaly

navstéva meést, gastronomie, historie + kultura, zabava, nakupy
objevovat a uit si

hotely 4-5*

Spanélsko 334 € / den; celkem 2.940 miliénii € ; celkem (svét) 11.300 miliond €
Spanélsko (1.080.318)

Francie, Italie, VB, Némecko

Mexico City, Jalisco, Nuevo Ledn, Quintana Roo/Yucatan, Bajio

Zdroj: ETC, Turespafia



MEXIKO — PROFILY TURISTU PODLE ZPRAVY EUROMONITOR INTERNATIONAL (2024)

* Wellness Enthusiasts: lidé, kteri uprednostnuji fyzické a dusevni zdravi, zajimaji se o
wellness pobyty, lazné a zdravou vyzZivu.

* Changemakers: spotrebitelé angazovani v socidlnich a environmentalnich otazkach, ktefri
hledaji odpovédné znacky a destinace.

e Connected Shoppers: jednotlivci, ktefi intenzivné vyuzivaji digitalni nastroje k planovani a
rezervaci svych cest.

* Brand Champions: cestovatelé loajalni ke znackam, se kterymi se identifikuji a které maji
tendenci doporucovat.

* Experience Seekers: lidé, ktefi si ceni kulturnich, pfirodnich nebo osobnich zazitk( vice nez

materidlnich statk.
Zdroj: ETC, Turespafia
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ARGENTINA: profil, tendence, statistik

pocet turistl - potencial
pocet turistll v roce 2024
kdo cestuje — profil turistd

specifika trhu /-

zpUsob rezervace

zajmy — za ¢im cestuji
tendence

ubytovani

primérny pobyt v Evropé

vydaje 2024 / bonita

top destinace v Evropé

ostatni evropské destinace
odkud cestuji

20% = 9.200.000, ale pro cesty do vzdalenych destinaci 2.350.000 (%)

3.450.000 cest letecky do zahranici
pary (42%), rodiny (35%), single (17%), pratelé (15%)
stale vice stabilni mistni ména, stabilni inflace, moznost nakupu na splatky, zruseni
dané na vydaje v zahranici (30% ), vysoké ceny zbozi a sluzeb v Argenting,
cestovani je soucasti Zivotniho stylu = investice do cestovani (zazitky, zkusenosti) je
atraktivnéjsi nez investice do majetku

(do Sp 95%), 18% s balitkem zajezd

tradiéni kanal = CK (54%), online (46%); [etenky/71% online (68% pfimo od letecke'

navstéva mést (41%), navstéva rodiny a pratel (34%) priroda (36%), kultura (17%)

roste segment luxusni turistiky

hotely 4-5* (33,6%), hoteles 1-3* (17,6%), nehotelové ubytovani (17,7%),
pribuzni+pratelé (23,1%)

30 dnu

Spanelsko _, celkem 1.822 milionG €; svét celkem 5.146 milionG USD
(+15%).

do Evropy sméfuje 8,5% vsech mezinarodnich cest; Spanéisko (668.900)

Italie, Némecko, Francie a Nizozemi.
meésto a stat Buenos Aires, Patagonie, Cordoba, Mendoza, Rosario

Zdroj: ETC, Turespafia



KOLUMBIE: profil, tendence, statistiky

v pfipadé Evropy jen to lidé s pfijmy nad 2800 € = _

5.500.000 kolumbijcli vycestovalo do zahranici (+7,7%)

pocet turistll - potencial

Pocet turistd v roce 2024

kdo cestuje — profil turist(

specifika trhu

zpUsob rezervace

zajmy — za ¢im cestuji
vydaje 2024 / bonita
top destinace v Evropé

odkud cestuji

nejastéji lidé ve véku 25 — 44 let, pFevazuji single, pary, rodiny. Data za Spanélsko

pridmérnda doba pobytu v zahraniéi-. 90% kolumbijct cestujicich do
zahrani¢i navstivilo Spanélsko (= dobré letecké spojenti)

70% tradiéni kanal = CK - nizké/vyhodné ceny a Gspora &asu (podle ANATO), 30%

online.

navstéva mést, kultura, uméni, gastronomie, nakupy

263 €/den, 2.135 €/pobyt, celkem 1.451.435.000 € (3p)
Spanélsko (768.293, +19,9%). Dale Francie, Italie, Portugalsko.

Bogota, Medellin, Cartagena, Cali

Zdroj: ETC, Turespafia



Statistiky

Brazilie — Mexiko — Argentina - Ostatni zemé LatAm
2024, 1-2Q 2025

Zdroj: tourdata.cz
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Outgoing — data od mistnich statistickych uradu, rok 2025

Mexiko — Peru — Chile (leden-Cervenec), Argentina (leden-srpen)

.
P E R U 2400 Outbound Tourlsm from Peru lan-Augirst) c h I Ie 2000 Outbound Tourism from Chile {Jan-June)

2300 2267

. e Chile outbound 1800 1050
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VYVOJ PRIJEZDU TURISTU 2012 - 2025 LATAM

Poéet pfijezd(l v letech 2012 - 2025
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Estadisticas LatAm 2024

numero de llegadas, hoteles
2024 2023 23/24 2019 19/24
Argentina 18.188 15.994 113,72% A*

-.Brasil 56.172 47.735 117,67% 61.048 92,01%
Mexico 53.931 46.264 116,57% 45.186 119,35%
Otros paises LatAm 65.730 56.802 115,72% 93.876 r 89,39%
Total LatAm " 194.021 r 166.795 116,32% 200.110 96,96%

CzechTourism
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VYVOJ PRIJEZDU TURISTU 2012 - 2025 LATAM

Pocet piijezdu v letech 2012 - 2025
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VYVOJ PRIJEZDU TURISTU 2012 - 2025 Brazilie
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Pocet pfijezdu v letech 2012 - 2025

24170 27.881 27.656 28.571 23560 27.952 26.716 26587 - 24 565 27.506
0645 12.006
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Meziroéni vyvoj poctu piijezdu (hierarchie)  Mésicni vyvoj poétu prijezdu Vyvoj poctu prijezdi v krajich Pomeér poctu prijezdi v Praze a v
regionech
211105 % Rok 2019 @2020 @2021 ®2022 » Rok ©2019 @2020 @2021 ®2022 2023 @2024 @2025 g
2000 % Regiony @Praha @Regiony mimo Prahu
i : 1
5 mil 20 mil 1
| —
1000 % plphpy—————————————————
N N
0 mil .\;-_.\;-.‘;-_.\;_.‘;_.‘;_.‘;_.‘;_q‘_.‘;_;{_ ___u‘_ - I —
15,35 % 0,48 1238 SRR AR 28 08 O R Bl 2l ———
0% = 0.48 % Q@ e d’a“ 0&‘\1\?"‘\ S, ({\0\50:}‘31)\?‘,0@5‘3 goaﬁo‘ﬁ‘ 1 —————————
S0 0T Qo ER WP o o
18,69 % 9437 % 1233 % \ S-\‘\O kx: 5\&-‘1‘:‘\0\\ ? |
. omi S A% 2010
2015 2020 2025 0 5 0% 50% 100%
Podil poctu prijezd( podie kraja Pocet poctu prijezdil v regionech a v Podil poétu piijezdu dle zemi

Praze

Regiony @Praha @Regiony mimo Prahu @ CR

o LecLLL

Czechlourism

= o«

Y




VYVOJ PRIJEZDU TURISTU 2012 - 2025 MEXIKO

11 -1-L -1 1 1 -1

Pocet piijezdi v letech 2012 - 2025
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- VYVOJ PRIJEZDU TURISTU 2012 - 2025 ARGENTINA
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Pocet prijezd( v letech 2012 - 2025
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VYVOJ PRIJEZDU TURISTU 2012 - 2025 OSTATNI
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Pocet prijezd v letech 2012 - 2025
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PREHLED ZEMi V KRAJICH

LATAM
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PRUMERNA DOBA POBYTU (dny) 2012 - 2025

LATAM

Priimérna doba pobytu v letech 2012 - 2025
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Tendence 2024/25
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Tendence v cestovnim ruchu

>  statistickd data za 1P 2025 ukazujici na _ V prvnim pololeti roku 2025 pfijelo 86.443 latinoameri¢ani
(+5,35 % v porovnani s 2024). Nejvétsi narlst zaznamenalo Argentina (+26 %), Brazilie (12,33%), Mexiko (9%) a ostatni
americké zemé (-9 %).

> podle vyjadreni Letisté Praha, piim@lctecke spojeni z Latinske Ameriky do Ceska zatim nenina poradu/die. Poté, co CSA v
podstaté nelétd, se Praha stala cilovou destinaci s velmi malou nabidkou moznych pfipojovych letl. Latinoameri¢ané tak létaji
predevsim pres Pafiz, Amsterdam, Frankfurt, spanélsky mluvici zemé také pres Madrid (lberia ma ze vsech leteckych
spolecnosti nejvice letl do Evropy, ale pfipoja do Prahy je velmi malo) a Brazilci pres Lisabon a Zurich.

» rok 2024 vétsina touroperatorl a cestovnich kancelafi povaZzuje za Uspésny, rok 2025 zacal velmi dobfe a _

> EAZITEK (jedineeny, eopakovatelny, tradicni, typickyiapodiilje nejcasteji sklofované slovo v souvislosti s produkty a

programy. Uz se nejednd jen o misto, ale o to, co tam mohu prozit. Stale Castéji se objevuje téma prirody, sportu,
udrzitelnosti.

> Poptévka po individUslnim Cestovani s privatnimi sluzbami'a cestovani v mensich skupinachl rodiny, piitelé) véetné segmentu
luxusné-zazitkové turistiky. Roste poptavka po ubytovani typu airbnb, cestovani vlakem nebo autobusem, v kurzu jsou také
lodni zajezdy po rekach.
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Tendence v cestovnim ruchu

» Stale plati:

(@]

Spanélstina, v pripadé Brazilie portugalstina, jako komunikacni jazyk je vyhodou, sluzby pro klienty v téchto jazycich
jsou samozrejmosti. Angli¢tina neni problém prfedevsim u CK zamérenych na luxusni turistiku a MICE.

poptavky na posledni chvili nebo vyzadujici odpovéd obratem. Rychla nebo véasna odpovéd jsou velmi dlezité.
osobni kontakt je stéle klicovy predevsim pro vétsi a komplexnéjsi poptavky; mistni zastupce v zemi/regionu je
vyhodou, stejné tak navstéva v regionu minimalné jednou za rok.

nabizet sluzby a produkty ve vice zemich (multi-destino) je vyhodou

poptavka po sluzbach lokalnich poskytovatell sluzeb je predevsim v segmentu prazdninové, zazitkové a luxusni
turistiky, kde se ¢asto jednd o programy na miru pro individualy a mensi skupiny. A také incentivni turistiky.

i kdyZ se specializujete na programy pfipravené na miru, pro predstaveni spolecnosti je dobré mit ukazkové
programy, aby partner védél, jaky typ sluzeb a v jakém rozsahu nabizite a pripadné reference Vasich partner( z
regionu s nimiz jsme spolupracovali.

v pripadé regionl by soucasti prezentace mélo byt spojeni (dostupnost) s Prahou, pripadné vyznamnymi turistickymi
cily okolnich zemich jako jsou Viden, Berlin, Mnichov, Krakov apod. Vyhodou je moznost ubytovani v hotelech, které
jsou soucasti mezindrodnich fetézcu.
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Aktivity ZZ Mexiko / LatAm

Vyznamné akce od ledna do fijna 2025
Planované aktivity v pfiStich mésicich 2025-26

Czechlourism



ZZ Mexiko — Vitruoso (Proped/Mkt. projekt)

Popis: Virtuoso je mezinarodni konsorcium
cestovnich kancelafi se zamérenim na luxusné-
zazitkovy cestovni ruch. Czechtourism je partnerem v
regionu Latinska Amerika. Realizované aktivity: ucast
na Férum Virtuoso 1.-2.4. (prezentace, worshop,
networking s majiteli a fediteli CK z regionu), na
workshopech Connect v Buenos Aires 3.4. a Sao
Paulu 5.5., na workshopu-networkingové akci On Tour
v Mexico City 12.-14.11; webinar v délce 30 minut
10.6.

Termin: duben — listopad 2025

Vysledky: workshopy — B2B jednani se ucastnilo
celkem 171 zastupcu CK (chybi Mexiko — akce se
kona v listopadu), webinafr — 93 registrovanych CK.
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ZZ Mexiko — veletrh ILTM Latinamerica (Proped/Mkt. projekt)

Popis: Veletrh zaméreny na segment luxusné-
zazitkoveho cestovniho ruchu. V letoSnim roce se
poprvé podafilo potvrdit u¢ast 4 Ceskych subjektl
a spoijit jejich jednaci mista s agendou schiizek do
spole¢ného prostoru #VisitCzechia.

Termin: 6.-9.5. 2025

Vysledky: Ucast 4 ¢eskych subjektll, kazdy s ““ Ll
I | !

agendou minimalné 50 schuzek. Veletrhu se i
ucastnilo 450 hosted buyers. H
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ZZ Mexiko — Famtrip luxusné-zazitkova turistika
(Proped/Mkt. projekt)

Popis: Famtrip pro 5 zastupcu cestovnich
kancelari z Brazilie a 5 z Mexika. Program: Praha
— Brno — Palava — Kutna Hora. Workshopu, ktery
se konal v ramci famtripu, se zucastnilo 10
Ceskych subjektu.

Termin: 24.- 30.5. 2025

Vysledky: predtaveni Ceska jako MICE
destinace, propojeni s Ceskymi subjekty — béhem
workshopu probéhlo 100 schlizek.
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ZZ Mexiko — B2B aktivity v Kolumbii (Proped/Mkt. projekt)

Popis: Série B2B aktivit ve spolupraci s asociaci
kolumbijskych cestovnich kancelarii ANATO, konkrétné s jeji
sekci pro touroperatory (Capitulo Mayorista), nejvetsi _ - - ; :
cestovni kancelafi v zemi Aviatur a touroperatorem Giratur. ‘ R s PRESENTACION DE

Gl RY

25 febrero, 2025 | 7:00Pm

. ’ T P . . : 9 GIRATUI
Cilem predstavit hlavni turistické destinace a novinky v roce -V : REPUBLICA CHECA

2025. Soucasti aktivit byla také jednani na veletrhu Vitrina
ANATO, jedné z nejvyznamnéjSich B2B akci v Kolumbii a
Latinské Americe.

Termin: Roadshow pre-Vitrina Anato (tradeshow a
prezentace pro CK v Barranquille, Cali a Medellinu, 18.-20.2.)
Expoaviatur (tradeshow a networking, 21.- 23.2.), prezentace
pro cestovni kancelare v Bogoté ve spolupraci s TO Giratur
(25.2.), jednani na veletrhu Vitrina Anato (26.-28.2.)

Vysledky: vySe uvedenych akci se zG&astnilo 1038 zastupcu
cestovnich kancelafi a touroperatoru.
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ZZ Mexiko — Kampané ve spolupraci s tvurci obsahu /

Popis: Kampané byly realizovany na socialnich
sitich tvlrct obsahu, ktefi se zucastnili projektu
Meeting Point #DestinoChequia v roce 2024 a méli
tak aktualizovany material (fotky a videa) Prahy a
také z regionl: Sol Rosales a Martin Tincho
Hernandez z Argentiny, Juan Velez a Un par de
Viajes (Erick a Daniel) z Kolumbie a Fatima
Sotomayor z Peru.

Termin: duben — srpen 2025

Vysledky: celkovy zasah 3.964.398
impresi/vizualizaci.
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ZZ Mexiko — Meeting Point #DestinoChequia

Popis: influencertrip pro tvirce online obsahu ze
Spanélska a Latinské Ameriky. Cekem se ucastnilo 34
tvarcl a novinafi piSici pro online magaziny, 18 z
Latinské Ameriky (Mexiko, Kolumbie, Argentina, Peru
a Brazilie), ktefi jsou aktivni pfedevsim na socialnich
sitich Instargram, TikTok, Youtube a Facebook. V
ramci projektu seznamili s Prahou a rozdéleni do tfi
skupin vycestovali za poznamim a zaZitkovymi
aktivitami do Plzeniského a Usteckého kraje a na
Vysocinu.

Termin: 15.- 22.6. 2025

Vysledky LatAm (ke 30.9.2024): Sledujici vdech
zucastnénych tvirct obsahu na vSech jejich socialnich
sitich a potencialni pfijemci vytvofeného obsahu:
17.129.000. Celkovy zasah: 13.888.000. Instagram:
1.103 stories/reels/carrusel fotek se zasahem
7.694.326. Youtube: 33 videi, 138.582 reprodukci;
TikTok: 55 videi, 5.991.434 pfehrani; Facebook: 24
postl se zasahem 62.366.
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ZZ Mexiko — Roadshow | Love Europe v Mexiku o

Europe

SAVE THE DATE

Un continente, tres destinos e infinidad de experiencias
diferentes e inolvidables para vivir

Popis: Série prezentaci a workshopl ve spolupraci
s Norskem, Polskem a European Travel
Commission v Guadalajafe, Monterrey a Mexico
City. UCast 17 soukromych subjektl — 3 z Ceska, 5 z
Polska, 7 z Norska a Lufthansa.

E #VisitCzechia  Visit #2 Norway W}Q

hop *I Love Europe”
deTy it

Guadalajara 14 de octubre de 8:30 a13:00
Monterrey 15 de octubre de 8:30 a 13:00
Ciudad d 16d bre de 8:30 a13:00

Termin: 14.- 16.10. 2025

Mas informacion: mexico@czechtourism.com

Vysledky: celkem se tfi akci za¢astnilo 126
nakupdcich - touroperatorll a cestovnich kancelafi,
ktefi maji potencial spolupracovat pfimo s
evropskymi soukromymy subjekty a zaméfujici se na
segment prazdninove, luxusné-zaZzitkove turistiky,
FIT a menSi skupiny, ¢aste¢né MICE.

iAtrévete
* adesetibrir
lamagia
de Cheguial
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Planované aktivity

Kampan Despegar.com, zati — fijen 2025 (Mkt. projekt-Proped)

Virtuoso On Tour Mexico City, 12.-14.11. 2025 (Mkt. projekt-Proped)

The North Experience Travel Edition, Buenos Aires, 31.10. 2025

Foro Réport, konference/tradeshow/networking, Bogota - Kolumbie, 27.11. 2025

Influencer trip Vanoce + Gastro, 30.11.-7.12. 2025

Virtuoso — regionalni partner pro LatAm, cely rok

Webinare — regiony a na konktétni témata/produkty, cely rok

Famtrip post-Fitur, 25.-30.1. 2026

Expoaviatur - tradeshow, Kolumbie, 22.-24.2. 2026

The Best of Nao 2026, Mexiko, 12.-15.4. 2026

ILTM Latinamerica, Sao Paulo — Brazilie, 4.-7.5. 2026, cena za jednaci misto: 130.000 K&

Meeting Point #DestinoChequia 2026

Roadshow | Love Europe, Brazilie (Sao Paulo, Rio de Janeiro) — Argentina (Buenos Aires), fijen 2026
Famtripy MICE z Brazilie, Famtrip luxusné-zazitkova turistika z Mexika, famtripy prazdninova turistika z
Peru, Chile (duben), Kolumbie a Argentiny

O OO0 O O O o0 o O o0 o o0 o0 o
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Dekuji / Muchas gracias

Petr Lutter

Director América Latina
Reditel pro Latinskou Ameriku

CzechlTourism

) Oficina de Turismo de la Repuiblica Checa — CzechTourism, Ciudad de México, México
. +52552728 1060 % +52 55 4169 5611

B |utter@czechtourism.com
& visitczechrepublic.com L destinochequia.com L destinotchequia.com

Czechlourism



	Slide 1: Latinská Amerika
	Slide 2: Profil Latinskoamerického turisty
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10: Statistiky
	Slide 11: Outgoing – data od místních statistických úřadů, rok 2025 Mexiko – Peru – Chile (leden-červenec), Argentina (leden-srpen)
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21: Tendence 2024/25
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24: Aktivity ZZ Mexiko / LatAm
	Slide 25:  ZZ Mexiko – Vitruoso (Proped/Mkt. projekt)
	Slide 26:  ZZ Mexiko – veletrh ILTM Latinamerica (Proped/Mkt. projekt)
	Slide 27:  ZZ Mexiko – Famtrip luxusně-zážitková turistika (Proped/Mkt. projekt)
	Slide 28:  ZZ Mexiko – B2B aktivity v Kolumbii (Proped/Mkt. projekt)
	Slide 29: ZZ Mexiko – Kampaně ve spolupráci s tvůrci obsahu / influencery (Proped/Mkt. projekt)
	Slide 30: ZZ Mexiko – Meeting Point #DestinoChequia
	Slide 31: ZZ Mexiko – Roadshow I Love Europe v Mexiku
	Slide 32
	Slide 33: Děkuji / Muchas gracias

