anie

y

toupeni Velka Brit

y

cni zas

LI 4

Exportni workshop — Zahrani
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Soucasna ekonomicka situace ve Velké Britanii

*Ekonomicky rast: Ocekava se rist HDP o 1,2 % v roce
2025, coz podporuje poptavku po turismu.

sInflace: S inflaci na 3,5 % a rostoucimi zivotnimi
naklady muze byt cestovani pro britské ob&any drazsi.
*Poptavka po staycations: ZvySena poptavka po
domacich dovolenych a kratkych vikendovych vyletech.
*Investice do zelenych technologii: Investice do
udrzitelného turismu a ekologickych iniciativ.
*Maloobchodni vydaje klesaji: Méné penéz na luxusni
dovolené kvali nizsi spotrebitelské duvére a rustu
zivotnich naklada.

*Pracovni trh: Mirny rist nezaméstnanosti ovlivriuje
schopnost Britl utracet za dovolené.

CzechlTourism



Charakteristika britskych turistu

*Pragmatismus a planovani: Britsti turisté jsou znami tim, ze
preferuji dikladné planovani. Vétsina cestuje na zakladé
doporuceni pratel, recenzi a porovnavani moznosti online.

«Zajem o kulturu a historii: ACkoli britsti turisté jsou Casto
spojovani s plazovymi destinacemi, maji také silny zajem o
historické a kulturni destinace. Ceska republika, s bohatou historii
a kulturou, je pro né atraktivni volbou.

*Dulezitost pohodli a pristupu: Britové si velmi ceni komfortu a
pFistupnosti. VétSina turistl si vybira destinace s dobrymi
leteckymi spoji a kvalitni infrastrukturou.

*Vékova kategorie: Mladsi turisté (do 35 let) se vice zaméruji na
zazitky, dobrodruzstvi a unikatni destinace, zatimco starsi turisté
(35+) preferuji pohodiné a tradi¢ni destinace.

CzechRepublic



Nové predpisy pro britské obcany cestujici do zemi EU

1. Systém Entry/Exit (EES) — Zavedeni od fijna 2025
*Co toje?

eSystém EES je novy systém EU pro automatizované
kontroly hranic, ktery nahradi razitka v pasech sbérem
biometrickych udaju.
oJak to funguje: Pri pfijezdu a odjezdu z
Schengenské oblasti budou britsti cestovatelé muset
poskytnout:

oPlatny pas

oSken oblieje

oOtisky prstu
eUgel: Zajisténi lepsi bezpednosti hranic a sledovani
doby pobytu, aby se zajistilo dodrZzovani limitu 90 dnd
pobytu v obdobi 180 dna.
eStart: Tento systém by mél byt plné funkéni od Fijna
2025, s plnym zavedenim do bfezna 2026. (abta.com)

2. Systém pro elektronické cestovni povoleni (ETIAS)
— Ocekavano na konci 2026

o Co toje?

ETIAS je elektronické cestovni povoleni, které bude
vyzadovano od ob&anl, ktefi nejsou povinni mit viza pro
vstup do Schengenské oblasti.

. Pozadavky:Aplikace na oficialnim webu EU (zatim
neni aktivni)

o Poplatek 7 € pro zadatele ve véku 18-70 letPlatné
udaje z pasu

. Osobni a cestovni informace

o Platnost: Povoleni bude platné po dobu tfi let nebo
do vyprSeni platnosti pasu, podle toho, co nastane
dfive.

. Osvobozené osoby: Déti do 18 let, dospéli nad 70
let, irSti obCané a britSti obCané s rezidentskym
statusem v EU jsou od ETIAS
osvobozeni.lmplementace: ETIAS bude aktivni na
konci roku 2026. (travel-europe.europa.eu
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https://www.abta.com/tips-and-advice/planning-and-booking-a-holiday/upcoming-changes-travel-europe?utm_source=chatgpt.com
https://travel-europe.europa.eu/etias/who-should-apply_en?utm_source=chatgpt.com

POPTAVKA PO DOVOLENYCH

*Pocet dovolenych: Vzrostl na 3,9 dovolené
na osobu (oproti 3,4 pfedchozi rok).

*Dovolené v zahranici: 1,7 dovolené na
osobu (narast z 1,4).

*Dovolené ve Velké Britanii: 2,2 dovolené na
osobu (narast z 2,0).

*Podil cestujicich: Zustava stejny — 84% lidi
cestuje.

«Zahrani¢ni cesty: 53% lidi cestuje do
zahranici (narast z 52%).

*Dovolené ve VB: 65% (pokles z 68%).
Zaveér: Poptavka po dovolenych byla silna,
pficemz se jedna o ,pravidelné cestovatele”,
ktefi cestuji Castéji nez dfive.

PERCENTAGEOF 44,

PEOPLE TAKING 86 8 86 88 84 84
HOLIDAYS IN THE 80 g7 A o N 78
PAST12ZMONTHS 80 ["°===""7 s 712 V o
2014-2024 64 - . 65 65
80 64
60 60
53 54 0 51 e
40
WAL holi.days 20 V
M UK holidays 16
M Holidays abroad °

AVERAGENUMBER
OF HOLIDAYS
TAKEN IN THE
PAST 12 MONTHS
2014-2024

M All holidays
[ UK holidays
M Holidays abroad

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Kto cestoval za poslednich 12 més

Rodiny: Stale cestuji vice nez jiné vékové
skupiny.

*Rodiny s vétSimi détmi: Cestovalo 62%
(oproti 56% u rodin s mladSimi détmi).
Veék:

*45-54 let: VVyrazny narust cestujicich do
zahraniCi (z 47% na 57%).

*35-44 let: Narust z 55% na 60%.

*65+ let: Pokles z 49% na 46%.

*18-24 let: Pokles z 60% na 54%.

y

o

ICU

WHO TRAVELLED ON A HOLIDAY
IN THE PAST 12 MONTHS

92
y ¥

18-24  25-34 35-44 45-54 55-64 65+

(any childunder 5)  (all children over 5)

Ml Allholidays M UK holidays M Holidays abroad

AVERAGE NUMBER OF
HOLIDAYS TAKEN

PER PERSON IN THE PAST
12 MONTHS BY LIFE STAGE

Average

Under 45
(no kids at home)

Younger family
(any child under 5)

Older family
(all children over 5)

Over 45
(no kids at home)
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KAM LIDE CESTOVALI vs 2025 plans gmm 2.

* Evropa: 83% britskych turistd si uzilo
dovolenou v Evropé za poslednich 12
meésicu.

‘Nejoblibenéjsi destinace: Spanélsko
zUstava nejoblibengjsi destinaci, nasleduje
Némecko a Portugalsko.

«Zvyseni popularity: Spojené arabské
emiraty, Mexiko, Rakousko, Malta a
Chorvatsko jsou oblibenéjSi nez v
pfedchozim roce.

*"Coolcations": Pojem pro hledani
chladnéjSich destinaci, ale naSe data
ukazuji, Ze teplé

CzechRepublic

TOP COUNTRIES VISITED IN THE PAST 12 MONTHS

(DIFFERENCE IN RANKING COMPARED TO 2023)

175%-

o
Dﬂ
& =
" el
[— —
1. Spain 2. France 3. ltaly 4. USA 5. Greece
6.Portugal - 11% 10.UAE - 6% 14.Malta - 5%
+1 place +2 places +6 places
. 7.Germany - 11% 2| 11.Mexico - 6% 4 15.Croatia-5%
-1place ‘ ' +3 places -& +1 place
o 8.Turkey - 10% 4. 12.Austria-6%
= ww»r +1place
4B g Netherlands - 8% =] 13.Australia - 5% Base: respondents who took
- - 2 places a holiday in the past 12 months

@ 15%” place 14% +1 place 14% -2 places

# S
k “ ;
A _______J h
- -—
1. Spain 2. France 3.USA 4. Italy 5. Greece
6.Portugal - 9% 10.UAE-4%  14.Cyprus - 3%
e = & ° c +5 places < +4 playcgs °
@B 7.Germany-6% 4™ 11.Croatia- 3% amm 15-Thailand - 3%
= Y & = ° = +2 places °
e E.Turkey— 6% ‘ﬁ' 122b(l:aa£sada -3%
9.Australia- 5% 13.Japan-3% 1
+3 places ° . -3 p{ac‘gs °



DRUHY DOVOLENY

‘PIéiOVé dOVOIené a méstské Vl’kendy jSOU FAVOURITE TYPES OF TRIP IN THE PAST 12 MONTHS
stale nejpopularnéjsi typy dovoleneé. ﬁ &A < Y “

-y T4 . 0 H ° 0 H Bea4:;18hnc¥'djay Cﬂysbr?a'(:l: CnuntzryZh?e/cI':reak 1M5u:4} I:!k?:oa/:i
.Plazova dOVOIena- 48 /0 tU r|StU y 56 /0 rOdIn . destination trip mountains

i Matorhome / camping trip 5%
x Train holiday / interrailing 5%

*Venkovské vylety: 27%, nejvice popularni 12% 70, e 5%
u Ildl' 55+ (320/0). A::Tir;:.;:'e Cruise Wellbeing break :::::rspan 4%
(skiing / snowboarding) 3%

Base: respondents who took a holiday in the past 12 months

*‘Dobrodruzné dovolené: 12% cestuijicich,
29% u 18-24letych, 25% u 25-34letych.

*Plavby, safari a zimni sporty: Mladsi
vékové skupiny (18-34) dvakrat Castéji nez
pramérni cestovatelé
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Booking habits

TOP REASONS FOR BOOKING WITH A TRAVEL PROFESSIONAL

54%

* Ease of booking
51%

*38% Britu si rezervovalo dovolenou s &5 IEI'S:{'-Eq’s:J‘gSS‘SSE? ] .
cestovnim profesionalem (narlst z 34%). © swesmetime 43%

. 38%
*Vyhody: snadnost rezervace a garance = o
pomoci v pfipadé problému (43%). - o 35;’:*%
‘Mladsi vékové skupiny a rodiny s détmi  ***  bookingthrough them 2 2024
&im dél Cast&ji vyuzivaji sluzeb cestovnich & nGmdeiice T m2023
profesionalu. " |
-Rodiny s malymi détmi: 36% v roce 2019, jg ¢

55% letos.

*18-24leti: 48% rezervovalo s cestovnim
profesionalem letos (narust z 36% v roce
2019).
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TOP REASONS FOR BOOKING A PACKAGE

Best value
efe option for price

Balickové dovolené

Convenience
(saves time)

Having everything
taken care of (travel
arrangements etc)

*62% Brita vyuZilo balickovou dovolenou v
poslednich 12 mésicich (narist z 61%).
*Rodiny: 77% rodin si zvolilo balickovou
dovolenou (narust z 74%).

*18-24leti: 71% si vybralo baliCkovou
dovolenou (narlst z 65%).

o b @

| wanted an
all-inclusive holiday

Reputation
*** of company

TYPES OF PACKAGES® BOOKED Ml Average [ Young family (any child under 5)
.Vyhody nejlepS| hod nota za cenu (44%)’ IN THE PAST 12 MONTHS W 18-24 Older family (all children over 5)
56% 57%

uspora Casu (38%), vSe zafizeno (37%).
‘Pfedem pripravené bali€ky: 56% lidi si
zvolilo tento typ dovolené (narust z 51%).
*Mladsi rodiny vice pfizpUsobuji své
baliCkové dovolené nez starSi rodiny

46% 45% 44% 439, ok P
% od 6 35%

Ready-made Shopping basket style Personalised Tailor-made
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Kdy cestujou

*Rust celoroc¢niho cestovani: Lidé ¢im dal
vice cestuji po cely rok, nejen v letnich

mésioioh B-E-0-E-E
Average* 17% 1% m 17%
*Mladé rodiny (s predskolnimi détmi): iR 1o, RECH 14

Nejvice planuji dovolenou v prosinci (27%)  tougfaniy

(any child under 5)

WS 14%

=
[o.2]
2
N | =
ES ES
oo w0 w IDn
ES ES ES ES ES
o ~ =
ES = R
o o i
-
o]
ES
—
=
o
=
-
[=2]
=2
™
B
ES

4
.
ES
| =
2|3
& | =

v . . , vivs v s . gtlldc?n:g:::igers) 18% EE 13% M 2% [RES 23%
-Starsi rodiny: NejoblibenéjSi mésice jsou ..
0 )4 0 (no kids at home) EAECl 16% IRETCN 18% 8% 8% 9% 12% PES 13%23%
srpen (23%) a Cervenec (20%).

*Skupiny bez déti doma: Preferuji zafi pro
klidnéjSi dovolenou s poslednimi letnimi dny
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UDRZITELNE CESTOVANI

‘Udrzitelnost je stale dulezitym tématem pro
firmy i spotfebitele.

*Top obavy spotiebitell: ochrana zvifat,
kultury a dédictvi, odpady a plastové
znecisténi.

*Prirodni prostredi je silnym tématem pro
verejnost.

*Nové opatreni: poplatky, dané a protesty
mistnich obyvatel v nékterych destinacich.

*Pokles obav o overtourism a dopad na
mistni obyvatele.

«Zvyseni obav o ochranu kultury a dédictvi
(+2%).

CzechlTourism

TOP CONCERNS ABOUT THE IMPACT OF HOLIDAYS

1 1 1 2

Preservation of Waste and plastic The welfare of animals Nature
culture and heritage pollution in tourism conservation

5

The impact of Water stress

over-tourism

How local people are
impacted by tourism

The impact of
climate change




SPOTREBITELE A ODPOVEDNE CESTOVANI

52% spotiebitelt délalo béhem planovani
dovolené odpovédna rozhodnuti ohledné
zivotniho prostredi (narast z 50%).

 83% lidi podniklo béhem dovolené
alespon jeden krok pro udrzitelnost.

« 52% lidi nasledovalo pravidla pro
recyklovani v ubytovani nebo

destinaci.

« Trend se pomalu roste, ale je prilis
brzy na to, abychom hodnotili, zda jde
o dlouhodoby vzorec.

CzechTourism

ACTIONS PEOPLE TOOK WHILE
PLANNING A HOLIDAY 2024 vs 2023

I chose a destination
closer to the UK

I chose transport options
other than flying because of
the environmental impact
of flights

| chose one hotel over another
because it had a better track
record on sustainability

I chose one destination over
another because it was taking
more action to be sustainable

| chose one company over
another because it had

a better environmental /
sustainable record

| paid more for a holiday

with a company because

it had a better environmental
and sodial record

Percentage of people who
took one or more actions
identified

Base: respondents who took a heliday in the 12 months prior

ACTIONS PEOPLE TOOK
WHEN ON HOLIDAY

| followed recycling rules at my
accommodation / destination

I tried to avoid
single-use plastics

I tried to buy local products and
produce as much as possible

I was conservative
with my water usage

| used public transport instead
of taking a car/taxi

| participated in
conservation activities

I hired an electric car instead
of a diesel/ petrol one

Percentage of people who took
an action on holiday




O Online rezervace: Britové ¢asto planuji svou dovolenou online pres
cestovni portaly, jako je Expedia, Booking.com, nebo prostrednictvim
cestovnich agentur. Casto hledaji nejlepsi nabidky na srovnavacich
webech.

O Last-minute zajezdy: Ac¢koliv mnoho Britu planuje s dostatecnym
predstihem, rostouci pocet turista voli také last-minute nabidky.

O Vybér podle doporuceni: Britové se silné spoléhaji na recenze a
doporuceni, at’ uz od pratel, rodiny, nebo online recenzi na platformach,
jako je TripAdvisor

Czechlourism



Proces rozhodovani

U Klicové faktory pfi rozhodovani: rozpocet,
klimaticky dopad, popularita destinace.

U Hodnota za penize: BritSti turisté maji radi vyhodné
nabidky, takze nabidka atraktivnich bali¢ki nebo
zazitka, které spojuji cenu a kvalitu, je kliova.

O Flexibilita: Rust digitalniho nomadstvi a hybridni
prace znamena, Zze mnoho turistll hleda destinace,
kde mohou kombinovat praci a volny ¢as. 23%

U Ekologické povédomi: Udrzitelnost ziskava na
dllezitosti. Destinace, které nabizeji ekologicky
Setrné moznosti (napf. zelené hotely, zazitky v
pfirodé), jsou atraktivnéjsi

U Vyzkum a informace: Silné spoléhaji na recenze
online, doporuceni a socialni sité, takze viditelnost
na popularnich platformach (TripAdvisor, Instagram)
je zasadni.

QO Faktory ovliviujici rozhodovani: Dulezité faktory
pfi vybéru destinace zahrnuji dostupnost letd,
kvalitu ubytovani, snadnost cestovani a zkuSenosti
z minulych dovolenych.
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Co Britové Chteji ?

L Zaméreni se na zazitky: Britsti turisté vyhledavaji kulturni a autentické zazitky.
kulturu, lokalni kuchyni a historii.

U Personalizované nabidky: cilené baliCky pro rizné typy cestovatell

U0 Jednoduchost cestovani: Britsti turisté si ceni pohodli, takze hledaji snadné letecke
spojeni, bezproblémova doprava a anglicky mluvici pravodci jsou velmi ocenovani.

U Komunikace: BritSti turisté oCekavaji jasnou komunikaci a vysokou urovern
zakaznického servisu. Britsti turisté si ceni transparentnosti a rychle sdileji své
zkuSenosti online, takZe podporujte pozitivni recenze a rychle reagujte na stiznosti.
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Letecka spojeni Velka Britanie - Cesko

pooooo0dopoooooood

London Heathrow (LHR) -> Prague: British Airways

London Gatwick (LGW)-> Prague: Easylet, Wizz Air

London Stansted (STN)-> Brno, Prague, Ostrava: Ryanair, Jet2 (sezonni)
London Luton (LTN)-> Prague: Wizz Air, Easylet

London City Airport (LCY) -> Prague: British Airways

Manchester (MAN)-> Prague: Easylet, Ryanair, Jet2

Birmingham (BHX)-> Prague: Ryanair, Jet2, Smart Wings, Easylet (sezonni)
Liverpool (LPL) -> Prague: EasyJet, Jet2 (sezdénni) ' T
Edinburgh (EDI) -> Prague: Ryanair, EasylJet, Jet2

Bristol (BRS)-> Prague: Easylet, Ryanair, Jet2 (sezénni)

Leeds Bradford (LBA)-> Prague: Jet2

Glasgow (GLA) -> Prague: Jet2, Easylet (nova linka), Jet2 (sezénni)
Newcastle (NCL)-> Prague: Jet2 (sezdnni)

East Midlands (EMA)-> Prague: Ryanair, Jet2 (sezdnni)

Belfast (BFS) -> Prague: Jet2, EasyJet (sezonni)

Dublin (DUB) -> Airlingus, Ryanair

) BRITISH AIRWA

r-j W"
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Ve Velké Britanii existuje ,,nékolik typu“ CKa TO

Speclal znvam tou mmmt Touroperétofi obvykle pfimo

organizuji celé zajezdy (letenky,
hotely, transfery) a nasledné tyto
bali¢ky prodavaji pfes cestovni
kancelafe nebo online.

1. Touroperatofi: dovolenych,j
-Louroperatort; \.rc_etne letey k uh_ytov ni a daltich dovoleng, d_cu_b.rod.r.uz_ne wlety nebcl.
. JetZholidays ekologické cestovani. Napi. Exodus
Travels, G Adventures.

- ancelidfe mohou byt b
nezavislé, nebo spoj

Online cestovni kancelafe (OTAs):
Zakaznici si objednavaji své dovolené
online. Sem patfi spoleénosti jako

Expedia, Booking.com. :
Hays Travel. sluzby, jako je pojisténi & pronajem

aut,

2.Cestovni

Home-based travel agents jsou fasto
ujl’ bud sami, n

3. Homeworking cestovni agentury

budovéni dlouhodo wvch vztahl s
klienty.
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Podrobna struktura britského trhu cestovniho ruchu

O Cestovni operatofi (Tour Operators):

PInohodnotni TO: Nabizeji Sirokou skalu bali¢ka (napf. TUI, Jet2holidays), zahrnujici lety, ubytovani a transfery.

Specializovani TO: Zaméfuji se na urcité segmenty trhu (napr. Cox & Kings pro luxusni cesty, Explore pro dobrodruzné vylety).
Cestovni agentury (Travel Agencies):

Kamenné pobocky: Klasické prodejny, kde si zakaznici mohou rezervovat dovolené osobné (napf. Hays Travel).

Online agentury: Poskytuji moznost rezervace online (napf. Expedia, On the Beach).

Specializované agentury: Zaméruji se na konkrétni typy cestovani (napf. Trailfinders pro dlouhé lety, Luxury Travel Agency pro luxusni dovolené).
Home-based agentury:

Pracuji z domova, ale maji pristup k Siroké nabidce produktd a ¢asto nabizeji personalizované sluzby (napf. Not Just Travel, Travel Counsellors).
Specializované nezavislé agentury:

Luxusni agentury: Specializuji se na vysoce kvalitni a na miru Sité zajezdy (napf. Abercrombie & Kent, Scott Dunn).

Dobrodruzné agentury: Nabizeji zazitky zamérené na dobrodruzstvi a zazitkovy turismus (nap¥. Explore, Intrepid Travel).

"1 Trh funguje diky spolupraci TO, cestovnich agentur a home-based agentur, pfi¢emz kazdy segment ma svij vlastni trzni prostor a specializaci.
Specializované agentury a home-based agentury poskytuji personalizované sluzby pro konkrétni potreby klient(
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Cestovni trendy a 2025 by Hilton

Spontannost a last-minute cestovani

* 39 % respondentu planuje dovolenou 1-3 mésice predem.
* 55 % podnikne 2—-3 zahrani¢ni cesty ro¢né, pfiCemz kratké
spontanni vylety jsou bézné.

Naruast solo cestovani

* 48 % cestovatell planuje alespori jednu cestu o samoté.

« Zeny zvlast oceriuji sélo cestovani jako pfileZitost pro osobni
rust a objevovani.

Wellness a cestovani s hlubSim smyslem
* Roste zajem o wellness, seberozvoj a unikatni zazitky.

Redefinice luxusu

 Cestovatelé vice ocenuji emocni luxus (autenticitu, pomalé
tempo) nez materialni prepych.

« Stale Castéji davaji pfednost nezavislému, butikovému
ubytovani.

CzechlTourism

2025 UK TRAVEL TRENDS

THE GREAT —~7Z,

SLEEP SPLIT . .

11% book a different room to their partner
33% prefer separate beds to their partner on holiday

ME-MOONING @ oy

34% want a solo trip before the end of 2025 t
21% aim to make new friends

NOSTALGICATION -
!

A7% take their kids to destinations they visited as children
51% take their kids where they dreamed to explore as kids

KIDCATION .4 ‘0‘.‘{

60% book trips based on their children's interests
52% let their little ones choose restaurants

DINK-URY ©
DESTINATIONS ‘#‘

S
79% spend more to have the best holiday ! \

51% are willing to splurge on a room upgrade

EX-CURSIONS ﬂ

52% of Zillennials have had a ‘YOLO' trip after a breakup
34% are likely to book a trip with friends after a breakup

17% arrived with only the first night booked
52% don't book experiences or restaurants in advance

FLEXISCAPE % Q@

74% travel for ‘bleisure’ in one trip
36% don't want to settle for all action or all chill

[Hilton]

FOR THE STAY




Cestovani Britu a Iru v roce 2024

PREHLED ZEMI V KRAJICH = @ bl

I OEBEBEDND DD nDn0nnaE e

EN BN N e e (B d-0cl - Qefefo]n]e]oc]ecs]

jene arabske < [

T TR

Atlanteiy acein

N AitERIES

[ (-

Jmomoravskyr | 13 853
Karovarsk | 7 v8B
Sefedotasky | 6420

Fiesisky | 5819
Jotesky | 5741
Krslovéaradscky | 4137
WMorauskoslezski | 3 402

EVADRA Ustecky | 2382
Liverscky | 2 141
Olomoucky | 2081
ki Zinsky | 2034
] Wysoding | 1422
WiAEg EmE Parduticky | 828
Caporsion

1398 823

Paget prenocavin!

PRIJEZDY PRENOCOVANI

dhomoravsiy | 28 438
Karlouarsi | 23248
sifedodesky | 18864

Plzefisky | 14521
Jinogesky | 11908
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Primémd daba pabytu (dny)

PRUM. DOBA POBYTU

s
.

Zdroj :https://tourdata.cz/data/hoste-v-hromadnych-

ubytovacich-zarizeni-dle-zemi-2025-q/
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tCestovéni Brita v roce 2025 1QYt
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Cestovani Ira v roce 2025 1QYt
¥
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Krdlowéhradecky | 568

Stfedodesky Reg... | 314
Morauskoslezsky... | 280
Jinogesky Region | 212
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Vysofina Region | 41
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Average Length of Siay (in Days)
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Krilovéhradecky Region 378

Capital Prague 375

Liberecky Regicn
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Zdroj :https://tourdata.cz/data/hoste-v-hromadnych-
ubytovacich-zarizeni-dle-zemi-2025-q/
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051%
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Cestovani Britu v roce 2025
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Primérna doba pobytu (dny)
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Cestovani Britu v roce 2024 - Tracking
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Marketingové aktivity
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Cile marketingovych aktivit

O Udrzovani dobre image CR — blizka, bezpecna, zajimava a neobjevena
evropska destinace s velmi dobrou infrastrukturou

O Prodluzovani pobytu v Praze — aktivity, zazitky, jednodenni vylety

O ZvySovani utraty

0 Rozvoj produktu Cesko vlakem — citybreaky v regionech
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Planované promo akce 2024

Q Cerven

PT Evening Standard Lazeristvi
Radio kamparn v Irksu

PT Vodactvi

Q Cervenec

Waypoint

NGT food traveller festival
MICE veletrh Meeting UK

a zari
PT golf
PT Aktivni dovolena

O Listopad
World Travel Market
MICE workshop
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National Geographic Traveller Festival 2025

s,
TRAVELLER
| FOOD FESTIVAL
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Prezentace a Workshop UNEXPECTED Czechia pro CKa TO
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Katarina Hobbs

Email: hobbs@czechtourism.com

Tel:

+44 7766 073 793

www.visitczechia.com
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