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Cestovni ruch ve Svédsku — zakladni udaje

U Rok 2024 byl pro Svédsky cestovni ruch rekordni z hlediska poctu
pfenocovani i trzeb NORWEGIAN SEA

O Celkovy pocet pfenocovani v lofiském roce: 69 milion noci
(+0,7 % oproti roku 2023)

SWEDEN

O Celkova utrata zahrani¢nich turistd Cinila 113 miliard SEK (0 5 %
vice nez v 2022)

O Celkova spotieba cestovniho ruchu (kolik turisté utrati) v roce

2023 ginila 386 miliard SEK (+2% oproti roku 2022). e

O Podil cestovniho ruchu na HDP Svédska v roce 2023 &inil 2,6 %

NORTH SEA 2 ' ESTONIA
UNI
TED LATVIA
. . . L& . . B DENMARK
O Dle zpravy Euromonitor International je Svédsko jednou z KINGEOM 5
nejudrzitelngjSich destinaci. V r. 2023 na 1. misté. LITHUANIA

CZGC hTOU riS m Zdroj: VisitSweden



TOP trhy dle prijezdu

a
a

Zemé dle ptijezd(i do Svédska (2024)
Podil DCR a pfijezdového cestovniho ruchu (2024)

Coolcationg

Q

Renomovany cestovatelsky c¢asopis ,Condé Nast
Traveler® oznacil tento trend za jeden z klicovych
cestovnich trendu roku 2024

Stale vSak neexistuji zadné statistiky, které by
potvrzovaly, Ze ,unik pred horkem® je pro turisty
hnacim motorem cestovniho trendu S nazvem
,coolcation®.

Mezinarodni zajem o pojem
Googlu stale roste.

,coolcation® ale podle

CzechTourism

Tyskland

MNorge

Danmark

Usa

Nederlanderna

0 1 000 000 2 000 000 3 000 000 4 000 000

. Sverige (72.6%)
Utland (24.3%)
. Ej angivet {3.1%)

Zdroj: VisitSweden



Globalni trendy v cestovani

V roce 2025 bude poptavka po cestovani i pres globalni nejistotu stale vysoka.
Dle nejnovéjsi analyzy Visit Sweden ma o navstévu destinace zajem pfiblizné 80 mil. cestovatell.

1. Autentiénost

« smysluplné inspirujici zazitky

« ,Hyperlokalni“ zamérfeni: potraviny, tradice
« Vazby na mistni obyvatele: pfibéhy

« Skryté poklady: méné znamé destinace

« Zazitky: kulturni akce, oslavy

3. Védoma volba/ uvédomeélé cestovani

« Udrzitelnost zaloZzena na dukazech

* Regenerativni cestovani — pfiroda a rozvoj komunity
« Budget: ,good value for money“, mimo sezoénu

4. Bezproblémové a personalizované sluzby
Expedia: 68 % cestovatell stravi 5 hod. ¢asu a
vyuziva 10 zdroju k planovani svych cest

* Nastroje fizené umélou inteligeni

« Jednoduché rezervacni systémy

2. Wellbeing

« Soft travel: relaxacni zazitky

* Spojeni s pfirodou: ,Noctoturismus® ,Silent
Travel®, nenaro¢na pési turistika

« Digitalni detox: cestovani bez mobilu

CzeChTou rism Zdroj: studie Ipsos Global Trends 2024 a VisitSweden /YouGov



Jak byt digitalné pritomny po celou dobu cestovniho cyklu.

Rozdéleni cesty zakaznika do 5-ti digitalnich fazi:

1. Snéni

Cestovatelé se inspiruji vizualnim obsahem na SM.
» Instagram, Youtube,FB, TikTok apod.

» Sdilet a pouzivat hashtagy a geotagy.

» Spoluprace s influencery

2. Planovani - Google Maps vyziva 67%
Aktivné porovnavaji destinace, zazitky a ceny.
» Optimalizace webu a jeho aktualnost

» PFitomnost na strankach s recenzemi

» Profil na Google Business a propojeni na SM

3. Rezervace — 63% v on-line prostredi (49 % v 2019 )
Casto na posledni chvili a v mobilech.

» Jednoduché rezervacni systémy a OTAs.

» CTA

CzechTourism

4. Zazitek

Béhem cesty pouzivaji digitalni nastroje.

» Mobile-friendly web.

» Dostupna komunikaci (Messenger, WhatsApp)
» Info na misté, podpora sdileni na SM z mista.

> 5. Nezapomente na

Po cesté se podéli o sveé zazitky.

» Podporovat recenze a sdileni na SM
» Vyuzivat zpétné vazby k budovani davéry

» Veérnostni programy.

Minnas

Uppleva

Boka

Dromma

Planera

Zdroj: VisitSweden



Svédové si letos chtéji splnit vysnéné zazitky

Generace Z — dliraz na vytvareni celozivotnich vzpominek, poznavani svéta zcela novym zplasobem a sdileni
zazitka s blizkymi. Planuje béhem roku dva nebo vice zaZzitkl (Casto spojenéns cestovanim)

Jaké zazitky jsou letos nejdulezitéjsi?

» Cestovani a turistika (88 %)

«  Zazitky spojené s jidlem (86 %)

«  Ziva hudba (78 %)

«  Zazitky spojené s filmem (73 %)
»  Historické zazitky (73 %)

«  Outdoorové aktivity (71 %)

* Uméni a kulturni zazitky (70 %)

«  Zazitky spojené s rodinou (69 %)
*  Wellness a wellbeing (68 %)

« Divadlo (66 %)

v’ Méné utracet za oble¢eni a materialni véci

v' Vice za svatby a rodinné udalosti

v Cas straveny s blizkymi je stejné dilezity jako

samotny zazitek (33 %)

2025

is the year of the

bucket list experience

Europeans are prioritising
experiences that connect
them to nature

80%

of Europeans are
choosing outdoor
experiences in 2025

2

74% @3-

want to spend more
on music events and
76% want to spend

more on films.

Excitement for travel, music, films
and sport is driving an increase in
European experience spending year

on year

9in10

Europeans

plan to travel
morein 2025 <58

than 2024 A g

~258%

! of European

I‘ consumers are
spending more on

| sport in 2025 than

i 2024

Memories remain
the motivation for
experience spending,
with Europeans
prioritising this over
material goods

39%

prefer spending
money on
experiences to
create memories
than material

J The survey sompled over 15,000
respondents, collecting doto from

1,000 mole and female respondents in

Austria, Belgium, France, Germany, leoly,

Polond, i

female respondents n Buigaria, Croatio
70% Cyprus, Caech Republic, Greece, relon,

Netherionds, Portugol, Romonia, Seric,
Swaden ond Switzerland.

of Europeans plan
to tick something

off their bucket list
this year

Czechlourism
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NEJOBLIBENEJSI DESTINACE SVEDU

1. Spanélsko (2 525 000 pocet cest) Plany na 2025
5 Dansko 2 487 000 . 4} %v vaedu_ uvv_edlo, Ze bude letos cestovat
priblizné stejné jako loni.
3. Norsko 1 455 000 6 % respondentd uvedlo, Ze omezi
4. Némecko 1 414 000 cestovani kvuli obavam o klima.
. Itali 7
>- ltalie 997000 Zpusob cestovani do zahranici
6. Finsko 993 000 L
3 « Celkem 17,7 miliént cest/ 2,1 cesty na osobu
7. Recko 924 000 * Letecky témer 60 %
Nejvétsi pokles — Turecko. Napéti vystupfiovalo v « Narust cest vlakem na zahrani¢ni dovolenou z 4 %
dobé Svédské Zadosti o Clenstvi v NATO. na 6 %

Viyrazny pokles poctu rezervaci zajezdi do USA za Cestovani po_ Sve,ds',(u . . . .
prvni dva mésice 2025 (az - 30 %) » Pokles vnitrostatnich lett a narust cest po zeleznici.

+ Pres 21 % vlakem, pouze 4 % létaji.

Zdroj: Vagabond
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Letecka dostupnost ze Svédska

GOT-PRG léto 2025
Ryanair — 4x tydné

ARN-PRG léto 2025
NORWEGIAN — 8 x tydné
SAS - 6 x tydné
Eurowings — 3 x tydné

Lety vr. 2024 a 1Q.2025

Top transfer cities Transfer: Top transfer beyond cities
Riga 26 % 22234 Transfer beyond: .50 | 12% |
vunich [ 13 % 4338 Tel aviv-vafo [ 1%
copennagen [ 5 3% seoul [ 7%
Franirurt [ © % Hong kong [ 5%
sussels [ 7% Prague . Malaga [ 5%
wetsinei [l 6% Total to dest: Madid [ 5%

168 122

Final destination:
163 784

Direct: 97 %
145 888

87 %

Stockholm - Praha 2016-2024

#Direct to dest # Total to dest
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DEVELOPMENT OF ARRIVALS 2012 - 2025 ¥'
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Mumber of arrivals in 2042 - 2025
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DEVELOPMENT OF OVERNIGHT STAYS 2012 - 2025 *
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Mumber of overnigth stays 2012 - 2025

373 615 380 505 388 528
318 485 321345
280072 285 043 274 806 281 111
R 211 967
- - - 48003 63 506 - - 27 487
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Year Over Year development of overnight Monthly development of overnight stays Development of overnight stays in regions Percentage share of overnight stays
stays in Prague and other regions

Year @2019 @2020 @2021 @ 2022 & 2023 k Year @2019 @2020 @ 2021 @2022 & 2023 3
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AVERAGE LENGTH OF STAY IN DAYS 2012 - 2025 *
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Average length of stay (in days) 2012 - 2025

280 389 3.54 3.66 .80 281 3.57 3.55 3.50 277 3.38 343 3,38 3,35
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Travel Match 2025: Cesko — Destinace roku

Popis: Prezentace CR jako Destinace roku na
nejvétsim B2B workshopu ve Skandinavii, Travel
Match Norway 2025. Kromé& one-to-one jednani
byl pfipraven obédovy seminar, a to ve spolupraci
s 15 partnery z CR. Vice nez 200 ucastnika z fad
norského trade a médii mélo moznost poznat CR
diky prezentaci, destinacnim spotim i specialné
vytvofenym propagacnim materialim.

WTIDH OF gy

Termin: 9.1.2025

#VisitCzechia

Vysledky: Vice nez 1000 jednani mezi
zastupci Ceskych firem a norskymi partnery.

z fad norského trade.

CzechTourism



Dansko: prezentace ¢eskych regiont

* Veletrh Ferie for Alle — 21. - 23.2.2025

Ugast na nejvétsim B2C veletrhu o cestovani ve Skandinavii,
spolec¢né s Plzeniskym, Karlovarskym, Moravskoslezskym a
Jihomoravskym krajem, méstem Brno, KrkonoSemi, Fashion
Arenou a Pilsner Urquell Experience.

Pocet navstévniku: 54 218

« Kampan Self-drive holiday- kvéten

Spoluprac.:e s Jyllands-Posten pa prez.entam ceskych r§g|onu st -enrere med marar s cgrotiat M —
prostfednictvim tématu ,self-drive holiday®, a to jak v tisténe, ==mamimimmi.

tak online verzi deniku.

« Kampan Unexpected wellbeing - kvéten > & uforudset < gren terapi
Kamparn zamérfena na aktivni dovolenou a wellness v >
regionech.

CzechTourism



Spoluprace s travel trade — fam tripy, workshopy

« FAM trip pro Svédsky Varldens Resor — 18. - 22.3.2025

Fam trip ve spolupraci s jizni Moravou zaméfeny na kulturni
dédictvi a gastronomii. Zarazeni regionu do noveho itinerare —
prvni cesta v fijnu 2025.

*  FAM trip Aktivni dovolena — 24. — 26.4.2025

FT pro danské TO organizujici autobusové zajezdy pro Skoleni
skupiny a mladez. Zaméreni: outdoor aktivity v Olomouckém
kraji a na Dolni Moravé

. Pre-tours a TTD —25.-29.4.2025

FT pro Svédské TO zaméfeny na gastronomii a highlighty
Moravskoslezského kraje. U€ast na workshopu TTD.

« Uéast naworkshopech s travel trade:

Travel News Copenhagen, Travel News Helsinki, RK Tour
Goteborg, ANTOR Meet the World Stockholm

CzechTourism



Spoluprace s influencery

 PT pro bloggery Finally Lost, 23. — 27.4.2025

Press trip ve spolupraci s jizni Moravou se zaméfenim
na kulturni dédictvi a gastronomii.

* Influencer trip s Lottie Knutson, 23. — 28.4.2025

Press trip pro znamou travel influencerku a novinarku
Lottie Knutson v Praze a regionu jizni Cechy ve
spolupraci s Jiho¢eskou centralou cestovniho ruchu.

* Influencer trip Active Wellbeing, 15. — 19.5.2025

Ve spolupraci s RunCzech a Karlovarskym krajem za
ucasti Petra Manstrom a Joanna Swica

CzechTourism



Pripravované projekty v 2 pol. 2025

* Nataceni finského poradu Travel Guides Finland - €erven

Spoluprace s jednou z nejvétSich komercnich finskych televizi MTV na travel reality show, jejiz jedna epizoda
bude vénovana zazitkim v Praze.

* Influencer a press trip k tématu gastronomie a Michelin

Poznavaci cesta po regionech se zaméfenim na mozné kandidaty ocenéni Michelin s uc€asti na slavnostnim
eventu

 Propagace golfu
Kampan se Svédskym TO Golf Plaisir, se Svédskym magazinem Golf Bladet, individualni press trip pro finska
média, press/fam trip do regionu Stfedni Cechy

* Press tripy

PT pro lifestyle magaziny a deniky zamérené na regionalni highlighty, spojeni s kulturnimi akcemi - Colours of
Ostrava, Dan Brown, vanocni trhy apod.

CzechTourism
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+46 703 63 67 88

Dékuji za pozornost!

Email; vallin@czechtourism.com

Lucie Vallin
Tel:

www.visitczechia.com

CzechTourism
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