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Evropsky turismus ma
némecky motor: Jak
motivovat némeckeé turisty
k objevovani Ceska

* Némecko tady a ted

« Némedti turisté v Cesku

« CzechTourism v Némecku

» A na zavér otazka: Co je Cesko
pro Tebe?

v

Czechlourism 17.09.2025




Nemecko dnes..

Strenghts

¢ Sila témér 84 milionu obyvatel

P Nejsilnéjsi evropska ekonomika, treti

nejsilnéjsi na svete

P Cestovatelsky apetit Weaknesses

& Nas soused ¥ Ekonomicka situace (2Q 25: pokles
HDP o 0,3 %, druhy nejhorsi vysledek EU)
) Nova vlada a planované reformy
) Pomala digitalizace
) Infrastrukturni a jiné problémy

) Starnouci populace (v roce 2030 bude
29 % populace v seniorskem veéku)
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Nemecky turismus aktualnée

Byznys cestovnich kancelari a

agentur*

r Rekordni rok: Obrat cestovnich agentur a
kancelari v roce 2024 dosahl 66 mld. EUR
. Podil organizovanych cest tvoril 48 % a
tykal se hlavné zahranici

P 8000 CK a 2300 tour CA

P Boom vyletnich plaveb (3,8 mil. cest a
obrat 6,3 mid. EUR)

*Zdroj: Deutscher Reiseverband

Czechlourism

Cestovni preference 2025*
¢ Politicka situace je dtlezita pro 45 %

dotazovanych

7 Finance: stoupajici naklady hraji roli u 54 %,
20 % Némcu vyda letos na dovolené méné nez
drive, 11 % planuje zkratit cesty

» Doma je doma: Kazdy druhy Némec uskutecni
domaci dovolenou, u zahrani¢nich se vice nez
polovina odehraje v Evropé

Zdroj: YouGov pro BTW
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Hlavni dovolena

TOP destinace némeckych turistu

> TOP 5 Destinace pro delsi dovolenou:
Némecko (23 %), Spanélsko, Italie, Turecko a
Recko

«? Cesko jako TOP7 v destinacich pro kratsi
dovolené (Nr. 1 Rakousko)

?Na dovolenou vyrazi: 47 % autem, 45 %
letecky, 5 % busem, 6 % vlakem

Czechlourism

Top 10 Europaische Reiseziele
Turkei wieder vor Skandinavien

Von je 100 Reisenden wahlten als Ziel fur ihre Haupturlaubsreise:

. 2014 . 2023

Spanien

[talien

Tiirkei

Skandinavien

Griechenland

Benelux-Staaten

Dsterreich

Kroatien

Frankreich

Grolbritannien/ Irland
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Hype, nebo trend?
3 trendy, o kterych se
hodné mluvi

 Odpovédné cestovani a
coolcations

 Longevity

* Single cestovani




Odpovéedné cestovani:*

@® 81 % Némci uvadi, ze
udrzitelnost hraje roli pri jejich
rozhodovani o vybéru dovolené
@ 48 % hleda eko-friendly
dovolené, 58 % socialné-
odpovédné dovolené

@ Medialni pozornost
overtourismu

Zdroj: Accor

Ale protoze 95 % turistu
navstévuje 5 % destinaci, vypada
nejvyssi némecky vrchol
Zugspitze ve Spicce...
podobné jako Snézka o
slunecném letnim vikendu.




Longevity: Like a VirGym

P Cil:

»Globalni wellness p

o Piilezitost: ¥ :

>
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Single dovolena: Together al

¢ Cil: jsem single, a presto nebyt sam. Solo-
cesty nabyvaji na vyznamu.

o Fakt: Kazdy 3. ¢lovék v Némecku je
single, ve skupiné 18-65 let je to 22,7 mil.
lidi. Nejvice singles zije v Berliné (45 %).

o Prilezitost:

 mladsi klientela: okolo 38 let, prevazné
zeny

 moznost najit si svou niche: pési
turistika, na kole, vano¢ni nebo
silvestrovskeé pobyty, doma i exotika

* narocnéjsi na planovani: 20 ucastnikl =
20 single rooms

« prumeérné naklady: 2,7 K EUR za
evropskou, 5 K EUR za exotickou cestu

Czechlourism




Evropsky turismus ma némecky
motor: Jak motivovat némecké
turisty k objevovani Ceska

 Némecko tady a ted

- Némeéti turisté v Cesku

 CzechTourism v Némecku

A na zavér otazka: Co je Cesko
pro Tebe?



Data na TourData:
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Potfet pfenocovani b&€hem dovolené

Cestovni ruch Cilova skupina
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Pocet pfenocovani béhem dovoleng
8-14 noclend

4.53% ~— 1 nocleh 12.23%
5-7 noclehu
25.83%
4 .6 7 2 noclehy
. 2537T%
Pramér

3-4 noclehy 31.21%

Priméma (trata na os/den v KE N= 4 663

1,048

Pred cestou

1,114 2,162

Bé&hem cesty Celkem

Zemé puvodu navitévnika

Némecko




Vsimejme si rozdilu a trendu:

2018: 2024:

¢ Organizace cesty: 85 % prijizdi » Organizace cesty: 91 % prijizdi
individualné invidiualné

PFinance: 1577 CZK P Finance: 2162 CZK

% Frekvence: 7 % prvonavstévniku % Frekvence: 5 % prvonavstévniku

P Aktivity: Gastro 28 %, Kultura-pamatky  Aktivity: Kultura-pamatky 35 %, Gastro
28%, Spolecenské navstévy 25 %, Pesi 21 % 35 %, Pési tur. 33 %, Priroda 33 %

o Doprava: Auto 79 %, bus 8 %, vlak 7 % > Doprava: Auto 84 %, vlak 5 %, bus 4 %
> Doba pobytu: 5,23 dne » Doba pobytu: 4,67 dne

Good to know:

¢ Sousedni spolkové zemé Sasko a
Bavorsko tvori pres 70 % navstéev

¢ Podzim a Briickentage: vyssi intenzita
cest

Czechlourism




Evropsky turismus ma némecky
motor: Jak motivovat némecké
turisty k objevovani Ceska

 Némecko tady a ted

« Némeéti turisté v Cesku

 CzechTourism v Némecku

A na zavér otazka: Co je Cesko
pro Tebe?
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Némecti turiste na spicce ceského incomingu

Strenghts

== NR. 1 v poétu pFijezdli (2.23 mio)

== NR. 1 pfenocovani (6,5 mio) za 2024
==NR. 1v bonité (7 mld. CZK)

== NR. 1v regionalnim rozptylu (62 %)

Opportunities

¢ Vyuzit silu ambasadort k predstaveni
Ceska a zvy$ovani jeho turistické image
7 Produktovou komunikaci oslovovat
sousedni spolkové staty Bavorsko a Sasko

Czechlourism

Weaknesses )
==\/agni predstava o Cesku
== \/ychodni blok

== Spatna dopravni dostupnost z lidnatého a
bohatého severozapadu

Threats

) Citlivost na cenové vykyvy

TJ Cesko v éasté asociaci “glinstig”

CJPro 50 % Némcu jsou finance prekazkou
pro zahranicni dovolenou



Nas pristup

V 4 Cil: ZVYS'tpO\zdoﬁm- - en e» e e a» am - _ﬁ

Cesku jako atraktivni

| destinaci mezi klicovymi \
cilovymi skupinami. |
|  Qinspirace, USP ‘ I . .y
' realizace - konkreétni
] nabidky, akce
\ [
Povédomi Cil: Obohatit a prohloubit vnimani |
[ Ceska jako destinace:
a) s autentickymi regiony [
[ b) s Prahou jako rafinovanou kulturni
destinaci |
[ c) ktera je vyhodna, ale ne levna
‘ d) dobre dostupna a pratelska [

) navrhy itinerard, praktické info

/

\---------------

Czechlourism




Core activites:

01

03

B2B_Organizace 4 veletrhu
(Reisemesse Dresden, f.re.e
Mnichov, Canaletto
Dresden, TC Leipzig) pro 51
CZ spoluvystavovateli a 820
tis. navstévnika Eldavame
prostor k primé prezentaci
ceskym partnerim

PR_Cesko-bavorsky
preshranicni press trip s
30mio zasahem + 45 dalsSich
cest o zatim celkovém zasahu
290 mio a AVE 190 mio CZK
Bltvoiime PR obraz Ceska v
Némecku

Czechlourism

02

04

MICE_ 3 eventy a
podzimni fam trip
posunujeme Cesko do
DACH kontextu

SoMe_Spoluprace s
content creators: Was ist
Tschechien fir Dich?/Co je
Cesko pro tebe?
Blvyuzivame silu SoMe k
predstaveni ruznorodych
podob souéasného Ceska



V dosahu socialnich siti

Celkovy pocet uzivatelu

socialnich siti v Némecku (2025)
72,6 milionu aktivnich uzivatelu,

B Facebook
47,36 milionu uzivatelU
Nejrozsirenéjsi platforma
v Némecku s podilem
60,7 % internetove
populace

Czechlourism

tj. 86,5 % populace

k& Instagram
42,05 milionu uzivatelu
Podil na internetové
populaci: 53,9 %
Nejvetsi skupina: zeny ve
veku 25-34

Jd TikTok
21,8 milionu uzivateld 18+
Podil na dospélé populaci:
31,1%
Nejveétsi skupina: 18-24 let
(30,8 % vsSech uzivatell)

18:20 w =T En

£ visitczechia_de 0

Visit Czechia ™ == @1

1.979 14,7 Tsd. 1.390
Beitrage Follower Gefolgt

Nah- und Fernreisen-Website

Tschechien b= | Reisen |

Mach Deine nachste Reise nach Tschechien! ¢2 Um
deine Bilder mit uns zu teilen, nutze bitte #visitczechia
@visitczechia_de

Tschechische Zentrale fur Tourismus - CzechTourism
Sophienstr. 28, Berlin, Germany

(27 visitczechia.com/de-de/campaigns/ig-bi...

fQ #visitczechia 254 Mitglieder
@. ﬁ terdatreb, elenkaa21 und 27 weitere
a Personen sind Follower

Nachricht

E-Mail-Adre... +9

Gefolgt v

Baderdreieck barrierefrei Prag Siidbohmen  Cesky Kr




Vyznam influenceru dlouhodobé poroste:

Reichweite von Influencern 10  uvadise, ze Dusseldorf je
wachst kontinuierlich mésto s nejvice influencers.Na
Geschatzte Reichweite im Segment Influencer-Marketing 1 km? jiCh je 10,72.

nach Land (in Mio. Nutzern)

O O
W USA ™ Deutschland O\\

24 24 % Némcu udava, ze jich

323 ’ ’ r ’
288 Sl <k nakupni chovani v poslednim
269 . ofs o
[j roce ovivnili influencers.
‘. - - 3 O V Némecku pusobi 30 000
= = T ] n { aktivnich influencera.
‘ | [Eem— | | |

P

2018 2020 20&544 2024 2026
Quelle: Statista Advertising & Media Outlook 45 Travel pati:i s 45 % k jednomu .
©@®E statista s nejsledovanéjsich témat v

ramci SoMe.

Czechlourism
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Priprava témat a cilovych skupin pro kampan Was ist
Tschechien fur Dich? (2024)

€6
MIMO PRAHU

{3 (1
FENOMENY -
CESTOVANI VLAKEM, URBAN 99 ) MOZNA | INFLUENCER
LETO V CESKU., CULTURE EVENT -VARENI ATD.
VANOCE, VELIKONOCE, CERVEN
HORY GASTRO

- /) ,

EVENTS - COLOURS,

-

SPOLUPRACE S DZT
;E:;I;I\E/I:SR I N F LU E N C E RS —> KULTURA NE JEPNR€(Z)ST||<<5JPAAR|\(/?ATEK

GRENZGEBIET

v 99
99
66 g I/ \\ —~ RUNCZECH A SPOL
K LAZNE, AKTIV + KOMOOT
WOCHENENDE FUR 2 - WELLNESS ST 2L + VODACI - HPT HQ
+ TEORETICKY SKI
+WANDERN -HPT HQ

KARLOVARSKY KRAJ
S




Waldbaden Berlin

«V Cesku byl poprvé

¢ Ukazuje svym berlinskym
followers tipy na jedno- a

3 vicedenni vylety

> rVidea vidélo vice nez 300
- tisic lidi

_______

World on Budget

P Par na cestach
vratili se nadseni
jejich community

specialni mapu nebo
LINK

«V Cesku byli uplné poprvé a
? Tvorba praktickych itineraru pr

P Jejich 2 videa vygenerovala na
500 komentaru - zadosti o

o))
E
b

u" ol

< worldonabudget.de

O - RO

@ Neuhier? Unsere Story Tschechien Karten ™ 1 Woc

Nachricht *2

Wy Un'urﬂlﬂrl_‘f-b )
am- REISEFUNRER


https://www.instagram.com/reel/DKEOVKMNV4J/?igsh=N3gxcTdmYTBhZzNy
https://www.instagram.com/p/DNkstt9NObu/?igsh=MTdobXBuamt1ZnliMw==

Was ist Tschechien fur Dich?

Marvin Kuhr

rFotograf s 460tisicovou
komunitou na IG

PV Cesku byl opakované
rDnes je jednim z nasich
ambasadoru

LINK:



https://www.instagram.com/reel/DL3AxuCNx7v/?igsh=MWx6bHFicDNwZmJvOQ==

Herzlichen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

Markéta Chaloupkova
chaloupkova@czechtourism.com

Czechlourism
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