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Korejsky trh obecné 2025

Ekonomicka situace: Zastaveni zpomalovani
ekonomiky
- Predpovéd na rok 2025 (rast 0 0,9%)
- Korea Celi fadé obtizi — ekonomicky i politicky navazana
na USA:
- Vysoké urokové sazby (stavebnictvi)
- Zpomaleni vyvozu do USA (vlivem tarifd)

- Spotrebitelska nejistota
- Vliv loriského politické krize, oslabeni KRW

Bank of Korea's annual GDP growth forecast trend

- Strukturalni problémy ekonomiky (Unit: %)
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Korejsky trh obecné 2025

Korejsky dynamicky outbound

. Silna domadci poptavka po cestovani:

2024: 28,69 mil Korejcu vycestovalo v roce 2024 (cc
52% obyvatel)

1Q 2025 (uz 7,8 mil vyjezdd = 99,1% z 1Q 2019 pre-
pandemic level).

. Price sensitive — NIZS{ VYDAJE. Shorthaul dominuje, hledani
cenové vyhodnych destinaci na ptiznivéjSim ménovém kurzu

Japonsko, Vietnam, Cina

Afrika: Tanzanie, Egypt, Stfedni Asie

Evropa si udriuje pozice: Portugalsko, Spanélsko
Korporatni destinace: Frankfurt, Budapest

SAFETY & MOBILITY!

Cinsky run na trzich SEA a v Koreji: Nap¥. Trip.com investuje
obrovsky do marketingu a tlaci na ceny (viz tab. online traffic
trip.com vs Hana Tour)

Slaby korejsky won md dopad na korejsky outbound. Pfed-covidové
cestovadni ve stylu ,, Time efficiency” nahradilo cestovadni ,Value for

money”.

CzechTourism

Top Destinations for Korean Outbound

Travelers in Q1 2025

‘ Rank | Country/Region er::/:ﬁ:rgf T:;Yec(:;;'
1 Japan 2,425,024 +6.7
2 Vietnam 1,205,070 +15
3 China 656,197 +48.8
4 Thailand 449,032 =1
5 Philippines 427,581 -89
6 Taiwan 302,982 - 04
7 United States 271,324 =012

\ 8 Hong Kong 223,590 +30.8

| 9 Singapore 153,837 - 4.6
10 Malaysia 122,249 - 41

Source: Ministry of Justice, Republic of Korea (based on first arrival destination rlights)

Hanatour Online User Traffic

SEP 2022 ~ JUN 2025, Amplitude, Mobile Index — Comprehensive Travel Agency Category, thousand people

—o—Hanatour (App MAU)  ==#==Hanatour (App MAU + PC UV)
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Korejsky trh obecné 2025

Generacni rozvoj spotiebitelského chovani

. Cestovani za atrakcemi, historii a poznavanim (60-
tnici)

. 40-tnici: Relaxace, resp. unik ze stresu, socialniho tlaku
Ci stereotypu

. Rozvoj cestovani rodin s détmi (hotel, wellness,
shopping) za relaxaci nebo u¢enim se

. Gastro, rooftop

. ZlepsSuje se vybavenost angli¢tinou

. 20-tnici: GenZ:

. Hledani unikatnich zazitkd: Cultural cool immersion —
prodluzujici, komunitni a hot mista

. Sustainability, ecofriendly

. Street food, hipster cafe

. Experience, Lowcost, flexibility

Zdroj: Waterbe

CzechTourism
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Does The Perfect Travel
Theme Differ By Age Group?
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20s 30s 40s 50s 60s

Long-term stay in 67.7 68.6 685 606 48.9
one city / area

Multiple cities / regions 323 314 315 39.4 511
with short stays

Travel focused 53.3 53.7 55.4 57.6 45.2
onrelaxation

Tourism-oriented 46.7 463 446 424 548

travel D
Atrip with aschedule 652 66.4 673 633 749 /
planned in advance A
A trip without a set 348 336 327 36.7 251 Vi
schedule



Korejsky trh obecné 2025

Korea: Digital Tech& Green Transformation: Planning
and Data Insights

+  Obavy o BEZPECNOST zuzuje nabidku

. Hledani inovativnich a digitalné vyspélych destinaci na
priznivé infrastruktuie (Korean Air, Asiana, lowcost T'way .
Air, Air Premia) s dostupnymi informacemi v korejstiné. 5 Tips to Attract the South Korean Traveler

. Dominance OTAs (powered by Al, ML) k co nejvétsi
personalizaci

. Korejské OTA Nol Universe — Interpark/ Yanolja,
TideSquare, GC..

. Rozvoj: MyRealTrip, Klook, GYG, Meta,
. Glabalni hradi: Booking.com, Expedia, Agoda

v ldentify the Preferred v Work with Travel
Destinations Influencers

G/ Be Active Online @ Authentic Experiences

Identify Seasonal
Travel Patterns

v

. Problémy s CX a omezovani konkurence

- Big Techs merging, Price dripping, obstruct
cancellations, zapojovani Virtual Reality (VR) a
Augmented Reality (AR) do marketingu — cruise
booking

. Vice jak 50% turistll rezervuje pres mobilni telefony (Quick
desicing making, insights)

Zdroj: webintravel, Tidesquare.com
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Korejsky trh obecné 2025 <« P

a- travelhj_ et visitczechia_kr
y Chateau Mcely

Socialni sité a Influencer marketing

2025

Colors of Ostrava!

«  70% korejskych cestujicich hleda inspirace k cestam na 4 3 : "
socialnich sitich (Zdroj: Travel Holic agency): : A
. Nikoliv Travel Landmarks, ale skryta mista
. Nova Evropa: Spanélsko, Portugalsko, Belgie,
Skandinavie.
. Instagram — content creators, Youtube — vlogs/ reviews,
Naver. Fiktok)

. Zasadni, cost-efficiency nastroj k rozvoji destinace,
pozicioningu i itinerard.
. GenZ infuenceri jsou naro¢néjsi nez Milenialové.

Jsme otevreni spolupréci s regiony a dal$imi zdjemci @ TIRALICH MY SHS EHUS A..

. -‘a ju_ulip et visitczechia_kr
4
Qo7 Qs ) V4 101Agt0]| SH b 2 Dot Lzl () § 2025 .

Q’ Aimé par ju_ulip et d'autres personnes

CzechTourism M Q ® ®©




Korejsky trh obecné 2025

Genderova specifika korejského turismu

81% opinion: Zen se vice angazuji v ramci vybéru a planovani
cesty do zahranicni, t€Seni se, realizace pfiprav:
. Vybér destinace na zakladé¢ emocionalniho

appealu

» Sdili obsah na socidlnich sitich s druhymi, archivuiji si
momentky, pisSi recenze.

Muzi cestuji vice pragmaticky

* hledaji rychlou a vyhodnou nabidku, voli konkrétni aktivity,
ocenuji moznost setkani s mistnimi v ramci destinace

«  Nova skupina na obzoru Male Gen Z 20 let

Genderové specifikum je dilezité v ramci pozicioningu destinace
¢i sméfovani kampani.

hitchhickr.com/korean-outbound-travelers-2025-essential-insights-for-
tourism-boards/

CzechTourism 10.10.2025 | 7



Korejsky incoming
do CR

Czechlourism
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Korejsky incoming do CR: 2025/6

Konkurencéni destinace:

Portugalsko, Slovinsko
Amsterdam, Viden, Budapest

Typicky Korejec do CR: Bude to nejspie Zena,
mlad$i, ktera se bude chtit dojmout romantikou a
vyhledy na Prahu (VéZze, rooftop, vyhlidky). Na cestu
se peclivé pripravi, vSe vcetné hotelu si zarezervuje
dopredu dle korejskych recenzi. Bude se fotit a
postovat na socialnich sitich. Ochutna éeské pivo a
veprove, tatarak, ale bude hledat také korejské ¢i
viethamské restaurace. Absolvuje kulturni zazitek,
pljde do muzea (Mucha), bude se zajimat o loutky,
vyzkousi pivni lazné. Koupi si nocni turu s
pravodcem, bude se shanét po street foodu a
trzistich, ,hot places*, zajimavych kavarnach, kde se
potkavayji lidé (Naplavka). Koupi si pfirodni kosmetiku,
oceni design... Z Prahy bude chtit navstivit dal$i
mista (Cesky Krumlov na cesté do Salcburku,
pripadné Moravu na cesté do Vidné, Karlovy Vary...)

el e | e

ey

Czechlourism

Positioning

,Cesko je malebna, roztomild zemé s Prahou a
evropskymi historickymi mésty za rozumnou cenu*

Vychodoevropska pohadka: Romantické mésto ke
snéni, k prochdzkam s vyhledy, no¢nimi tarami — méné
komercializované

Ceské speciality — pivo, koleno, tatarak. Nékteré
restaurace v Praze maji statut ,Must visit*

Zemé s méné kulturnimi, socialnimi konflikty. Korejci
se zde mohou citit vice svobodné a bezpecéné.

Vzhledem k velikosti zemé Ize snadno kombinovat s
okolnimi destinacemi (Viden, Mnichov, Berlin). Vylety z
Prahy skytaji moznost regionalniho rozvoje

10.10.2025 | 9



ZA CO UTRACI NEJVICE
KOREJSTI TURISTE V PRAZE?

Gastro — Tradiéni pivnice, restaurace, CESKE
SPECIALITY

Kosmetika — (Manufaktura, Havlikova apotéka)
Rental cars

Pivni lazné

Ceské sklo

I\vllistni doprava: RegioJet, autobusova doprava,
Ceské drahy

SKYDIVING - tandemoveé seskoky

Tesco, potraviny

Dle Gdaji z Hana KEB (uZivatelé cestovnich karet Viva)

Czechlourism



Korejsky incoming do CR 2026

NOVINKY ROKU 2025

- Navyseni poétu pfimych leti do Prahy
- 7 letli na sezonu (4 x Korean Air, 3 x Asiana
Airlines)
- KHNP vyhrala tender na dostavbu Dukovan

- Hana Tour — nejvétsi operator v Koreji oteviel pobocku v
Praze (zatim FIT programy)

S Cim se potykame:

- Zvy8ujici se konkurence novych destinaci - dynamicky rozvoj digitalniho
marketingu

- Rostouci néklady na marketing

- Lepsi pozicioning = zvy$ujici se ocekavani

- Nizsi absolutni ¢isla, odpadl low cost

- Transformace skupinovych produkti (malé skupiny, semi-packages)

CzechTourism 10.10.2025 | 11



Korejsky incoming do CR 2026

Identifikace vhodnych destinaci a unikatniho zazitku 5 ;'7 = I
Manual pro rok 2026 : CZEeCh Log

4 J 9 79| 7

Praha: Inspirace k opakovanym navstévam - vylepSovani pozicioningu
- Lifestyle, Design shops, Gastro, shopping
- Praha jako celoro¢ni kulturni destinace pro rodinny asijsky Leisure
- Gen Z hipster tour |

- Sttedni Cechy a Severni Morava: GOLF jako nové téma

- Golf destinace pro naro¢né golfisty a golfové pary, které chtéji objevit novou
destinaci na cesté z Vidné do Prahy.

- Letni sezona, kdy nelze hrat golf v Koreji, ani v SEA

- Vysoéina:
- itinerar k navstévé Vysociny pro zaméstnance, rodiny a incentivy kolem KHNP,
ocekavame rozvoj korporatnich MICE a incentive

- Olomouc: 6 flyasiana et visitc;zecﬁia_kr Sufcre
- Vano¢ni trhy a regionalni zazitek pro hledace skrytych mist

= Jot 7t (21X HIRE F71E YA

n Q ®
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Korejsky incoming do CR 2026

Digitalni marketing strategy

- OTA kampan smérujici k rozvoji aktivit
(brezen-duben)

- Focus na socialni sité: IG — rozvoj
pavodniho obsahu

- Spoluprace s influencery k zavadéni novych
itinerara (Youtube)

- Niche market: GOLF

Jsme otevreni spolupraci na tvorbé obsahu,
programu influencer tripl i zapojovani
komercnich partnert do spoluprace.

3 Z2pst 2 o 22 vt ot sie @ | M Zafst ol BE FF2

3’ S‘F,K{L"E_Efﬁ“"dd”"‘m° £ odebirdno 5 2385, 5P 2 sdiet  [] vlozt -
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Korejsky incoming do CR

Rodiny — matky s dcerami

Specificky segment korejského trhu ,,mamin€iny kreditni karty“

- Hledani vyhodnych vysSich produktl za dobrou cenu
- ROZVOJ KULTURY HOTELU a zvy$ovani narokd
- AKTIVITY: zazitkové gastro, KULTURA, Gastro, design

Cekame na vydani knihy Dana Browna v Kr. verzi

POTREBUJEME do marketingu: nabidku kvalitnich
sluzeb, hoteld s wellnessem, nabidku restauraci, kulturnich
produktd. A SHOPPING

Czechlourism 10.10.2025 | 14



Korejsky incoming do CR

Gen Z - rychle rostouci segment

0 ju_ulip
¥ Prague, Czech Republic

ju_ulip OFX| & 22 Z2tst 7|GE FH! ¢ @ #20 X|oh. TG
F US| G FOU O AR0| 0t YA !

Cestovani mimo zavedené trasy a tradi¢ni
highlighty, odliSné chovani

SIXIE FHED T8 SEH2| + Zatet 4 ab7hs 2ojl UAoM 2|
71 % $2 Zafst £33 [Steiner & Kovarik] ! MOIX|2 2 2HS01XI
Sty 223102 |75 330} 7157t Zoj %X AGN DZ2
2|2 St0|of|R! AIM T JHsSHL| 7t 6121 7EX| O Hl@sHE D ofsHE
At

- Namisto za historii jde o cestu za souéasnym zazitkem
odlisného zivotniho stylu: Chilling na Naplavce, skydiving,
pujc€i si SUV na vikend, designové obchody v Praze

- Intensive, lowcost, flexible - cestovani v ramci low season a

nizsich cen

- Rychla profilace na socialnich sitich a sdileni zazitkd,
influencer marketing / spoluprace s content creatory

Zatst PAITHR|
@ Karlova 175/3, 110 00, Prague
Iatstd 2H (27 XIH)
® Nerudova 226/46, 118 00, Prague
© Thunovska 196/19, 118 00, Prague

1w See translation

Q ju_ulip % @

1w 1like Reply

POTREBUJEME rozvoj nového obsahu na socialnich sitich
smérujici k této generaci, nové itinerafe do regiond, spolupraci
s dal$imi content creatory, Strategii k Male Gen Z

View replies (1)

@) from_jin 097] £33 22|240}7} Chet FOFS &

Iw Tlike Reply See translation

Qv A

aﬁ’ Liked by melody.travel and 733 others

August 30

© Addacomment.
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Korejsky incoming do CR

MICE segment

Ocekavani zajem o korporatni a incentivni tripy v
souvislosti se zahajenim pfestavby Dukovan

- Zakazka vyvolala velky ohlas v Koreji, spustila zajem o dalsi
iniciativy, navazovani spolupraci, cestovani profesionald,
zameéstnancu atd

- Nové itinerafe se zapojenim Vyso€iny: jaro a podzim

- Prezentace pro MICE a incentiynl’ Qestqvnl' kancelare k
planovani tripti ,ZA KOREJSKYM USPECHEM*

POTREBUJEME vytipovani incomingovych operatort a ' .
itineraii se zapojenim Vysodiny. . 2025 MICE S RETH H2I0iHOl

SPOLUPRACI S REGIONY na Oficialnich programech m . MICE 712! 22=2m

2025.8.28.(5) MRLYBAT 48 LLIOBIA0|

Czechlourism 10.10.2025 | 16



Korejsky incoming do CR

Niche market: Golf

Nové golfové desitnace

- 5 milionG aktivnich golfisth v Koreji
- Bonitni cilovka: golfovi manzelé, korporati, nadSenci hledajici
nové destinace, nova hristé

- POTENCIAL pro BLEISURE (moznost rezervace rovnou v ramci
specializovanych hoteld)

- Spoluprace s cestovnimi kancelare specializujici se na golf

POTREBUJEME rozvoj nového obsahu k propagaci. Planujeme
Ucast na golfovém veletrhu v roce 2026 a promo event

CzechTourism 10.10.2025 | 17



Korejsky incoming do CR: NICHE MARKET

Honeymoons

Tradiém’ niche market s romantickou Prahou, vyletem do
Ceského Krumlova/ Karlovych VarQ - jednou dalSi zahrani¢ni
destinaci.

- Libanky jsou ritual. Klienti rezervuji vy§§|' prg@ukt’y, n'ei by §i
normalné mohli dovolit. Chté&ji SNIT O USPESNEM ZIVOTE.

- Finan¢nimi incentivami Ize ovliviiovat nabidku produktt
(mazeme zapojit nové hotely, propojit je s CK)

Hledame novy OBSAH, OBSAH, OBSAH a give
aways, freebies.

Czechlourism 10.10.2025 | 18



Korejsky incoming do CR: NICHE MARKET

Aktivni dovolena — hikinqgové tlry

Niche market. Drahé zajezdy s privodcem do hor pro kategorii
55+ (7-10 000 USD cena zajezdu).

- Vyzadovany jsou hotely v horach s dobrymi sluzbami,
wellnessem (saunou).

- Ve spolupraci s partnery se sqaiime budovqt nové produkty
(Hoetcho Travel — AdrSpach, Ceskosasské Svycarsko).

E’OTIVQEBUJEME: mame zajem o tdru kolem Krumlova na
Sumavu

Czechlourism 10.10.2025 | 19



Korejsky incoming do CR: NICHE MARKET

Téma klasické hudby

Podpora zajezdd Hanjin Travel za Prazskym

jarem

- Vys$si segmenty — fanousci korejskych interprett,
vzdélani, bonitni lidé

- Hudebni itinerar (hudebni hotely, agentury) na trase
RAKOUSKO — CESKO - NEMECKO

POTREBUJEME: hledame agentury, partnery k zapojeni se.

Czechlourism 10.10.2025 | 20



Korejsky incoming do CR

Zkolabovaly low-costové zajezdy

Tento segment pfestava byt u nas profitabilni a propadl| se
UZ nejsme lacinou destinaci!

o o

& W

Low-end zm|zel z nasich ph’jezdovych (":l'sel Pl"esun

—

CzechTourism
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Plany ZZ Korea na 2025/2026

Marketingovy plan na 2026

12/2025: KAMPAN s Koreanairem na mimo sezénu
(podpora 6 letli pfes zimni sezénu)

- Web viral marketing, socialni sité

- Prostor pro partnersky marketing

12/2025: Spoluprace s Prague City Tourism — Vano¢ni trhy
v Soulu

03-04/2026: Kampan na korejské OTA s cilenim na rozvoj
aktivit — a s konverzi do hotelovych pobytt v CR.

04/2026: Media trip k Vysociné a Dukovanim

05-06/2026 Kampar na GOLF s veletrhem

Prabszné: Influencerské projekty - tvorba pavodniho
obsahu.

Czechlourism

10.10.2025
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Plany ZZ Korea: Content marketing

Co potiebujeme

- Dalsi obsah, content marketing, moznost

giveaways, frebies, slevovych formati, slevové ‘ ZQCh

C Book
Co muzeme nabidnout | B Bk o Tl Aol
- Dlouhodoba Spoluprace na korejském marketingu TNUA 0T AL 9191 ChgFol 5 et oljo) 715

- Edukaci, asistenci v oslovovani partnert
- Zapojeni se do fam a press trip(




ZZ Korea: Filipiny

Bonitni trh: cestuje elita (bohaté rodiny, celebrity,
incentivy, duchovni cesty)

- Rozvoj itinerafu se 3 zemémi Stfedni Evropy

- Strategické partnerstvi s EK MNL kancelafi

- Spoluprace s €éeskymi DMC a Incomingovkami

- Projekty v ramci PROPEDU

Plan na 2025/26
- Country in Focus na BDO Travel Sales
- Marketingovy projekt na podzim 2025
- s podporou prodeje ¢eskych itinerara (FIT bali¢ku, incentivnich itinerard,
duchovnich cest)
- Celebritni trip v bfeznu 2026 cilici na romantiku
- Celebritni par, agentura Niceprintphoto, Gideon Hermosa, Lala
- positioning
- Roadshow v €ervenci 2026: Cebu, Clark, Manila + veletrh TME

- Predpokladame ucast ¢eskych partnert

Czechlourism 10.10.2025 | 24



Socialni sité v KR

Blog na naver.com

< C @ O hitpss/blognavercom/cztseoul

= oy 32 Moy EY E-mail £L47|

[CRCEYpAEY 0 HolA%

© v2eay

Czechlourism

Note...

# 20180l

H=2| 7he *

visitczechia_kr Edit profile View archive O
1,642 posts 10.7K followers 282 following
Mz

JALct
2 =olsh ZMIR 4

YEARSF..

cz HIZ B Z4| QIAEL
AZE 251 AU A4
@ linktr.ee/visitczechia_kr
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Dekuji za
pozornost!

Michal Prochazka,
prochazka.m@czechtourism.com

CzechTourism


mailto:prochazka.m@czechtourism.com

	Snímek 1: Korea – Exportní workshop 2025
	Snímek 2: Korejský trh obecně 2025
	Snímek 3: Korejský trh obecně 2025
	Snímek 4: Korejský trh obecně 2025
	Snímek 5: Korejský trh obecně 2025
	Snímek 6: Korejský trh obecně 2025
	Snímek 7: Korejský trh obecně 2025
	Snímek 8: Korejský incoming do ČR
	Snímek 9
	Snímek 10
	Snímek 11: Korejský incoming do ČR 2026
	Snímek 12: Korejský incoming do ČR 2026
	Snímek 13: Korejský incoming do ČR 2026
	Snímek 14: Korejský incoming do ČR
	Snímek 15: Korejský incoming do ČR
	Snímek 16: Korejský incoming do ČR
	Snímek 17: Korejský incoming do ČR
	Snímek 18: Korejský incoming do ČR: NICHE MARKET 
	Snímek 19: Korejský incoming do ČR: NICHE MARKET
	Snímek 20: Korejský incoming do ČR: NICHE MARKET
	Snímek 21: Korejský incoming do ČR
	Snímek 22: Plány ZZ Korea na 2025/2026
	Snímek 23: Plány ZZ Korea: Content marketing
	Snímek 24: ZZ Korea: Filipíny
	Snímek 25: Sociální sítě v KR
	Snímek 26: Děkuji za pozornost!

