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Dopad smérnice EU “Empower consumers into green transition” na ekoznaceni v turismu

>

Cilem préce je analyzovat vliv evropské legislativy na rozvoj a divéryhodnost ekoznaceni v turismu.
Student se zamé&ii na smérnici Empower consumers into green transition, ktera ma byt transponovana do
ceského prava do roku 2026, a zaroven zohledni soucasny stav navrhu Green Claims Directive, ktery je

v soucasnosti nejisty a jeho pfijeti bylo odlozeno.

Prace bude zahrnovat: Analyzu stavajiciho systému ekozna¢eni v cestovnim ruchu v CR a EU, Identifikaci
rizik spojenych s greenwashingem a doporuceni pro provozovatele turismu a destinacni spole¢nosti
(DMOs), jak spravné o udrzitelnosti mluvit, jak ji komunikovat.

Kli¢ova slova: udrzitelny turismus, legislativa, EU, ekoznaceni, analyza, identifikace rizik, greenwashing,
komunikace, DMO

Potencial vyuziti chranénych zemépisnych oznaceni v turismu, pripadova studie vybraného kraje

>

Préace se zamé&ii na mapovani a analyzu vyrobkl nesoucich chranéné oznaceni ptivodu (CHOP) a chranéné
zemepisné oznaceni (CHZO) v konkrétnim kraji (napt. Kralovéhradecky, Plzensky, Karlovarsky).
Zahrnuty budou jak zeméd¢€lské a potravinaiské produkty (agri), tak i femesIné a priimyslové vyrobky
(non-agri).

Cilem je zjistit jejich potencial pro rozvoj udrzitelného turismu, posileni regionalni identity a podporu
mistnich vyrobct. Vysledkem bude navrh tematické mapy ¢i trasy, kterd propoji vyrobce

s navstévnickymi zazitky, jako jsou exkurze, ochutnavky, workshopy ¢i festivaly. Prace nabidne
doporuceni, jak tyto produkty efektivnéji zapojit do nabidky turismu regionu.

Klicova slova: turismus, potencial, udrzitelny turismus, chranéné oznaceni ptivodu, chranéné zemépisné
oznaceni, produkty, zazitky, nabidka turismu

Vnimani chranénych zemépisnych oznaceni (a oznaceni ptivodu) mezi ¢eskymi rezidenty (¢i rezidenty
ve vybrané zemi) a jejich vliv na cestovni chovani

>

Cilem prace je prostfednictvim dotaznikového Setieni zjistit, jaké povédomi maji cesti rezidenti (i
rezidenti vybrané zem¢) o chranénych zemépisnych oznacenich a chranénych oznacenich ptvodu, a zda
tyto produkty vyhledavaji pii cestovani po CR i v zahranii. Prace se zamé&fi na znalost loga a vyznamu
CHZO/CHOP, na miru spottebitelské diveéry a na roli téchto produktl pii cestach do zahrani¢i. Vystupem
bude vyhodnoceni potencialu GI (Geographical Indications) znac¢ek jako motivacniho faktoru pro domaci
turismus a doporuceni, jak s vysledky pracovat v praxi.

Kli¢ova slova: udrzitelny turismus, chranéné zemépisné oznaceni, rezidenti, potencial, GI znaceni,
spotiebitel, motivacni faktory
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Vyuziti chranénych oznaceni pivodu (CHOP) a chranénych zemépisnych oznaceni (CHZO)
v cestovnim ruchu: mezinirodni inspirace pro Ceskou republiku

>

Préace se zamé&fi na to, jak jsou chranéné oznaceni ptivodu (CHOP) a chranénéa zemépisna oznaceni
(CHZO) vyuzivana v turismu ve vybranych evropskych zemich. Dlraz bude kladen na oba typy produktti
— zemédélské/potravinarské (agri) 1 femeslné/primyslové (non-agri).

Ptipadové studie mohou zahrnovat napt. mésto femesel Barcelos v Portugalsku nebo dalsi destinace ve
Slovinsku, Rakousku, Italii apod.

Cilem préce bude zhodnotit, jak tyto pfistupy podporuji autenticitu, regionalni identitu a udrzitelny
turismus, a nasledné navrhnout doporuceni a inspirace pro ¢esky kontext.

Kli¢ova slova: udrzitelny turismus, chranénéa oznaceni ptivodu, chranénéd zemé&pisna oznaceni, produkty
turismu, agri-produkty, non-agri produkty, ptipadové studie, autenticita, regionalni identita, doporuceni

Propojeni chranénych oznaceni ptiivodu (CHOP) a chranénych zemépisnych oznaceni (CHZO)
s gastronomickym turismem v Ceské republice

>

Prace se zamé&fi na propojeni chranénych zemépisnych oznaéeni s gastronomickym turismem v CR. Bude
analyzovat, jak jsou tyto produkty vyuZzivany v restauracich, na festivalech, farmaiskych trzich a dalSich
gastronomickych akcich.

Cilem je zjistit jejich atraktivitu pro domadci i zahrani¢ni navstévniky a navrhnout zptisoby, jak posilit
jejich roli v marketingu ¢eské gastronomie. Vysledky nabidnou konkrétni doporuceni pro lepsi propojeni
regionalnich potravin, tradic a cestovniho ruchu.

Klicova slova: udrzitelny turismus, chranéna oznaceni ptivodu, chranénéd zemepisna oznaceni,
gastroturismus, gastronomie, produkty, gastronomické eventy, atraktivita, marketing, regionalni potraviny,
tradice

Ekonomicky prinos produktii s CHOP/CHZO pro turismus: pripadova studie vybraného produktu
(napf. ¢eské pivo)

>

Prace se zam¢ti na ekonomické dopady propojeni pivnich produktli s chrdnénym zemépisnym oznacenim
(napt. Ceské pivo — CHZO) s turismem. Bude zkoumat vliv na zaméstnanost, piijmy v regionu, r0zvoj
sluzeb a venkovského podnikani.

Soucasti bude 1 analyza ptipadovych aktivit — napf. pivni stezky, pivni festivaly, navstévy pivovard.
Vysledkem bude navrh doporuceni pro vetejnou spravu a destina¢ni management, jak efektivné
podporovat zapojeni chranénych pivnich znacek do regionalniho rozvoje a turismu.

Klic¢ova slova: turismus, ekonomicky dopad, produkty turismu, chranéna zem¢pisna oznaceni, analyza,
vliv, zaméstnanost, pfijmy, rozvoj, regionalni rozvoj, doporuceni, DMO, efektivita

UdrZitelny management vybrané UNESCO pamitky v CR: Balancovani ochrany a turismu

>

Préace se zamé&fi na analyzu moznosti udrzitelného tizeni UNESCO pamatek v Ceské republice, s diirazem
na tzv. UNESCO paradox — zapis pamatky do seznamu svétového dédictvi zajist'uje ochranu a prestiz, ale
zaroven muize vést k nartistu navstévnosti, ktery ohrozuje integritu a hodnotu pamatky.
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» Cile prace:

«  Zmapovat soudasny stav navstévnosti a dopadii turismu na vybranou UNESCO pamétku v CR.

* Analyzovat stavajici strategie a opatfeni pro udrzitelny management pamatky (napft. limity
navstév, rezervacni systémy, vzdélavani navstévnikil, spoluprace s mistni komunitou).

* Posoudit potencial udrzitelnych turistickych produkti, jako jsou tematické trasy, digitalni
pravodci, ekologicka doprava ¢i zazitkové programy, pro zlepSeni rovnovahy mezi ochranou
pamatky a turistickou atraktivitou.

* Navrhnout doporuceni pro udrzitelny management plan, ktery zohledni environmentalni, kulturni a
ekonomické aspekty, a zaroven zvysi povédomi navstévnikl o vyznamu ochrany pamatky.

» Vystupem prace bude konkrétni navrh opatieni a strategii, které umozni efektivni fizeni navstévnosti,
podporu lokalni komunity a zachovani autenticity pamatky pii zachovani turistického potencialu.

» Klic¢ova slova: udrzitelnost, udrzitelny management, UNESCO, analyza, strategie, potencial, udrzitelné
produkty, ekologicka doprava, zazitkové programy, management, environmentalni aspekty, kulturni
aspekty, ekonomické aspekty, opatieni, efektivita, autenticita

Planovany Narodni park Krivoklat — prileZitost nebo hrozba z hlediska cestovniho ruchu

a udrzitelnosti

> Prace se zamé&i na propojeni chranénych zemé&pisnych oznaceni s gastronomickym turismem v CR. Bude
analyzovat, jak jsou tyto produkty vyuZzivany v restauracich, na festivalech, farmaiskych trzich a dalSich
gastronomickych akcich.

» Cilem je zjistit jejich atraktivitu pro domaci i zahrani¢ni navstévniky a navrhnout zpisoby, jak posilit
jejich roli v marketingu ¢eské gastronomie. Vysledky nabidnou konkrétni doporuceni pro lepsi propojeni
regionalnich potravin, tradic a cestovniho ruchu.

» Kilifova slova: narodni parky, chranénd zemé€pisna oznaceni, gastroturismus, analyza, atraktivita,
marketing, regionalni potraviny, tradice, udrzitelnost

Regenerativni turismus: Inspirace ze zahrani¢i a moZnosti praktické realizace v CR

» Prace se zam¢ti na koncept regenerativniho turismu a jeho piiklady ze zahrani¢i. Bude analyzovat jejich
dopady na zivotni prostfedi, mistni komunity a ekonomiku, a identifikovat principy uspéSnych projektu.

> Cilem je navrhnout konkrétni zptisoby, jak by podobné piistupy mohly byt prakticky realizovany v CR, s
darazem na udrzitelny rozvoj, zapojeni mistnich obyvatel a pozitivni dopad na ptirodu a regionalni
ekonomiku.

» Klicova slova: udrzitelnost, regenerativni turismus, analyza, inspirace, projekty, udrzitelny rozvoj,
pozitivni dopad, regionalni ekonomika

Glamping mezi komfortem a udrzitelnosti: realita versus potencial

> Prace se zamé&ii na fenomén glampingu v CR a jeho potencial jako udrzitelné formy ubytovéani. Bude
analyzovat, jak jsou glampingova zafizeni navrzena z hlediska ekologickych principii, lokélnich zdroj a
dopadu na zivotni prostfedi. Souc¢asn¢ bude zkoumat, zda glamping plni spiSe roli luxusniho zazitku pro
turisty a jaké jsou bariéry pro jeho $irsi udrzitelnou realizaci. Cilem je navrhnout doporuceni pro rozvoj
glampingu v CR tak, aby kombinoval komfort s udrzitelnosti a podporou mistnich regiont.

» Kilifova slova: udrzitelnost, udrzitelné formy ubytovani, glamping, luxus, zazitek, bariéry, doporuceni,
rozvoj, potencial, podpora regioni
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AdrSpach a turisticky tlak: dopady na mistni obyvatele

>

>

Prace bude zamétena na dopady turismu v oblasti AdrSpachu na Zivot mistnich obyvatel. Souc¢asti bude
dotaznikové Setfeni, které zkouma pohled rezidentli na turismus, mapuje vnimana negativa i pozitiva a
zjistuje jejich postoje a zkusenosti. Na zéklad¢ ziskanych dat bude analyzovat moznosti udrzitelného
fizeni navstévnosti a navrhovat strategie, které sladi zajmy turistl, mistnich obyvatel a ochranu Zivotniho
prostiedi.

Kli¢ova slova: turismus, dopad, rezidenti, udrzitelnost, fizeni

UdrZzitelny provoz historickych pamatek v CR: moZnosti a omezeni

>

Prace bude zaméfena na udrzitelné provozovani historickych pamétek v Ceské republice. Bude
analyzovat, jaké technické moznosti (napft. solarni panely, Gspory vody, energeticka opatfeni) mohou
vlastnici a spravci historickych objektl vyuzit, a jak je ovliviiuje ¢eska legislativa a pravidla ochrany
pamatek. Soucasti bude zhodnoceni readlnych moznosti zvyseni udrzitelnosti provozu pamatek a
doporuceni opatieni, kterd jsou v souladu s ochranou kulturniho dédictvi a sou¢asné podporuji
environmentalni efektivitu.

Klic¢ova slova: turismus, pamatky, udrzitelnost, udrzitelny rozvoj, legislativa, ochrana pamatek, ochrana
kulturniho dédictvi, efektivita

Tereza KubiStova, Vedouci oddéleni produkt managementu a regionalni

spoluprace
Oddéleni produktového managementu
Kontakt: kubistova@czechtourism.gov.cz

Komunikace aktivniho turismu na socialnich sitich destina¢nich spole¢nosti

>

Cilem prace je analyzovat, jak vybrané destina¢ni spoleénosti (DMOs) v Cesku komunikuji aktivni
turismus na socialnich sitich, a navrhnout doporuceni pro efektivnéjsi online propagaci. Studujici se
zam¢ii na obsahovou analyzu ptispévki (typy aktivit, vizualni styl, cilové skupiny), vyhodnoceni miry
zapojeni uzivatelll a porovnani komunika¢nich pfistupii mezi riiznymi destinacemi.

Préace bude zahrnovat: Analyzu ptispévkit DMO na socidlnich sitich, vyhodnoceni interakci, kratké
rozhovory s pracovniky DMO, srovnani se zahrani¢nimi ptiklady a formulaci doporuceni pro efektivni
komunikaci aktivniho turismu.

Kli¢ova slova: turismus, produkt, aktivni turismus, DMO, socidlni sité, propagace, efektivita, ptispévky,
uzivatelé, komunikace

Role destinacnich spole¢nosti v rozvoji cykloturismu: pripadova studie

>

>

Cilem prace je zjistit, jakou roli hraje vybrana destinacni spole¢nost (napt. Jizni Morava, Krkonose nebo
Sumava) v rozvoji cykloturismu a jak koordinuje spolupraci s partnery v destinaci. Studujici se zaméfi na
analyzu projektt a aktivit DMO, zptisob komunikace cykloturismu a zapojeni riznych aktéra (obce,
poskytovatelé sluzeb, neziskové organizace).

Prace bude zahrnovat: Analyzu strategickych dokumentt a aktivit DMO, rozhovory s pracovniky DMO

a partnery, vyhodnoceni vybranych projekt a navrh doporucenti, jak posilit roli DMO v rozvoji
cykloturismu.

Kli¢ova slova: turismus, produkt, aktivni turismus, DMO, cykloturismus, projekty, spoluprace, aktéfi,
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MoZnosti rozvoje béZeckého turismu v ¢eskych méstech

>

Cilem préace je zhodnotit podminky pro rozvoj bézeckého turismu ve vybraném ceském mésté a navrhnout
doporuceni pro zlepSeni infrastruktury a sluzeb. Studujici se zaméfi na dostupnost a kvalitu bézeckych
tras, doprovodnych sluzeb (sprchy, Satny, obCerstveni) a zpisob, jakym meésto ¢i destinacni spolecnost
bézecky turismus prezentuje.

Préace bude zahrnovat: Analyzu dostupnych podkladi a strategii mésta, dotaznikové Setfeni mezi bézci ¢i
rozhovory s béZeckymi kluby, srovnéni se zahrani¢nimi ptiklady dobré praxe a navrh doporuceni pro
podporu bézeckého turismu.

Kli¢ova slova: turismus, produkt, aktivni turismus, DMO, bézecky turismus, infrastruktura, bézecké trasy,
doprovodné sluzby

Eva Beranova, Experience manager

Oddéleni produktového managementu
Kontakt: beranova@czechtourism.gov.cz

Piistup vybrané narodni turistické organizace k pristupnému turismu a doporuceni pro vyuZziti
v Cesku

>

Studujici se zaméfi na analyzu piistupu vybrané narodni turistické organizace k pfistupnému turismu.
Préace bude obsahovat piehled strategickych dokumentti, marketingovych aktivit a projektti dané NTO.
Déle bude provedeno srovnani se soucasnym pristupem CzechTourismu a budou navrzeny piiklady dobré
praxe, které lze vyuzZit pro rozvoj ptistupného cestovniho ruchu v Cesku.

Klicova slova: pfistupny turismus, NTO, dobra praxe, srovnavaci analyza, strategie, destinacni
management

Vnimani pristupného turismu mezi podnikateli a destinaénimu organizacemi v Cesku

>

>

Studujici se zaméii na zjisténi postojli, povédomi a zkuSenosti podnikatelii a destinacnich organizaci
(DMO) k ptistupnému turismu. Prace bude obsahovat teoretické vymezeni piistupného turismu,
dotaznikové Setfeni mezi vybranymi subjekty a analyzu hlavnich bariér i motivaci k zapojeni do tohoto
segmentu. Cilem je identifikovat piekazky a ptilezitosti rozvoje a navrhnout doporuceni pro vzdélavaci a
motivacni nastroje CzechTourismu.

Klicova slova: pfistupny turismus, podnikatelé¢, DMO, postoje, bariéry, dotaznikové Setieni, motivace

Cesko jako svatebni destinace — image, nabidka a konkurenceschopnost

>

Studujici se zamé¥i na analyzu sou¢asné nabidky Ceska jako destinace pro svatby a porovna ji s
konkuren¢nimi zemémi. Prace bude obsahovat piehled svatebnich mist, sluzeb a marketingové prezentace
CR v online prostoru. Souéasti bude benchmarking vybranych destinaci, SWOT analyza a navrh
doporuéeni pro zlep$eni image a konkurenceschopnosti CR v oblasti svatebniho turismu.

Klicova slova: svatebni turismus, image destinace, benchmarking, konkurenceschopnost, destination
wedding, marketing

Soutasné trendy ve svatebnim marketingu a jejich vyuZiti pfi prezentaci Ceska jako svatebni destinace

>

Studujici se zaméfi na identifikaci aktudlnich trend v marketingové komunikaci svatebnich destinaci ve
svété. Prace bude obsahovat analyzu kampani, vizualniho stylu a komunika¢nich kanald, které vyuzivaji
narodni turistické organizace a svatebni agentury.
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Cilem je vyhodnotit efektivni pfistupy a navrhnout doporuceni pro marketingovou komunikaci
CzechTourismu zaméfenou na propagaci Ceska jako svatebni destinace.

Klicova slova: svatebni turismus, marketing, trendy, komunikace, branding, kampan¢, destination
wedding

Ekonomicky p¥inos svatebniho turismu pro regiony Ceska

>

>

Studujici se zamé¥i na zhodnoceni ekonomického dopadu svatebniho turismu na vybrané regiony Ceska.
Prace bude obsahovat analyzu vydaji navstévnikl a poskytovatela sluzeb, identifikaci kli¢ovych
ekonomickych piinost a odhad multiplika¢nich efektti. Cilem je kvantifikovat ekonomickou hodnotu
svatebniho turismu a navrhnout zptsoby, jak tyto tidaje efektivné vyuzivat pfi planovani rozvoje destinaci.
Klicova slova: svatebni turismus, ekonomicky dopad, regionalni rozvoj, multiplikator

Potencial rozvoje svatebniho turismu ve vybraném Kkraji

>

Studujici se zaméfi na posouzeni potencialu vybraného kraje pro rozvoj svatebniho turismu. Prace bude
obsahovat analyzu regionalni nabidky svatebnich mist, doprovodnych sluzeb, dostupnosti a specifickych
atraktivit. Vystupem bude navrh doporuceni pro tvorbu regionalnich produktt, bali¢ck nebo marketingové
komunikace pro dany kraj.

Klic¢ova slova: svatebni turismus, regionalni potencial, destinace, produktovy rozvoj, DMO, svatebni
nabidka

Zazitkovy turismus jako nastroj regionalniho rozvoje

>

Studujici se zaméti na roli zazitkového turismu pii rozvoji regiond. Prace bude obsahovat teoretické
vymezeni pojmu, ptehled hlavnich forem zéazitkového turismu a ptipadové studie z vybranych regiont
CR. Cilem je zhodnotit, jak zaZitkové produkty piispivaji k ekonomickému, kulturnimu a spole¢enskému
rozvoji regiond a jak mohou byt podporovany prostfednictvim destinacniho managementu.

Klic¢ova slova: zazitkovy turismus, regionalni rozvoj, destinaéni management, ptipadova studie,
udrzitelnost

Potencial Ceska v rozvoji zazitkového turismu

>

Studujici se zaméfi na zhodnoceni celkového potencialu Ceska jako destinace zazitkového turismu. Prace
bude obsahovat analyzu nabidky zazitkovych produktti, porovnani s evropskymi trendy a hodnoceni
image Ceska jako destinace zazitkil. Sou¢asti bude i identifikace mezer a navrh smérii pro dali rozvoj a
propagaci zazitkového turismu.

Kli¢ova slova: zazitkovy turismus, potencial, image destinace, trendy, produktovy rozvoj



