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TEMATA ZAVERECNYCH KVALIFIKACNICH PRACI A PROJEKTU
PRO STUDENTY
Aktualizovano 10/2025

V pripade zajmu o téma, obratte se prosim na uvedenou kontaktni osobu. Zarovern prosime o kontaktovani
zastupce CzechTourism, z ditvodu odstranéni tématu z nabidky. Dékujeme.
Kontaktni osoba: Petra TomSovicova, tomsovicova@czechtourism.gov.cz

Aktualné nabizené:

Nazev DMO: Cesky raj
Kontaktni osoba: Petra Holanova
Kontakt: holanova@cesky-raj.info

Projekt Chodim beze stop
» 'V praci studujici zhodnoti probihajici projekt Chodim beze stop. Dale se zaméti na otazky:
o Jak moc lidé vnimaji znec€isténi?
o Jak dobra je osvéta o zneéistovani ptirody v CR?
o Jaci lidé délaji nepotadek?
o Je nutné to neustale ptipominat?
» Klic¢ova slova: projekty udrzitelného turismu, udrzitelny turismus, odpovédné cestovani, odpovédny
marketing,

Overturismus v oblasti Cesky raj
>V ramci prace studujici zhodnoti situaci overturismu v oblasti piisobnosti DMO Cesky raj.
> Klicova slova: turismus, overturismus, DMO, Cesky raj

ProdluZovani sezény v Ceském raji

» Studujici zhodnoti trend prodluzovani sezény. Na zaklad¢ vlastniho vyzkumu vyhodnoti, zda je tento
trend v oblasti DMO Cesky raj zadouci a pro koho je prodlouZena sezona nejvice pfinosna.

» Klic¢ova slova: turismus, trendy v turismu, prodluzovani sezony, sezénnost, DMO, subjekty turismu

Kvalita sluZeb v turismu

» Studujici na zdkladé¢ vlastniho vyzkumu komplexné€ zhodnoti kvalitu sluzeb (stravovacich, ubytovacich,
aj.) poskytovanych v destinaci Cesky réj.

> Kli¢ova slova: turismus, sluzby v turismu, kvalita sluZeb, stravovaci zafizeni, ubytovaci zatizeni, Cesky
r4j, zaméestnanci, jazykova vybavenost

Moderni technologie v turismu

» 'V ramci prace studujici bude zjistovat miru vyuzivani modernich technologii v turismu, se zaméfenim na
destinaci Cesky raj. Na zakladé dotaznikového $etieni vyhodnoti preference navitévniki — tiskoviny
(mapy, privodci, aj.) nebo digitalni privodci / mapy v telefonu ad.

» Kilifova slova: turismus, moderni technologie, preference navstévnikd, digitalizace v turismu
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Nazev DMO: Krajina pod Snézkou

Kontaktni osoba: Filip Kost’al
Kontakt: filip@krajinapodsnezkou.cz

Turistické karty v Cesku jako produkt turismu

> Srovnani turistickych karetnich systémt v Cesku a jejich dopadu na rozvoj destinaci. Popis jejich funkce,
financovani a technologického zakladu.

» Klic¢ova slova: turismus, turistické karty, rozvoj destinace, DMO

Nazev DMO: Kladské pomezi

Kontaktni osoba: Lucie Hnizdilova
Kontakt: lucie.hnizdilova@kladskepomezi.cz

Ochrana zZivotniho prostredi, edukace a prezentace verejnosti v ramci turismu

> Studujici v ramci zpracovani tématu zhodnoti ochranu Zivotniho prostiedi ve spojitosti s turismem v CR,
jak se v ramci destinaci v Cesku toto téma komunikuje. V zavéru navrhne efektivni nastroje a zpiisoby
prezentace tématu verejnosti.

» Klic¢ova slova: turismus, Zivotni prostfedi, ochrana zivotniho prostfedi, udrzitelnost, edukace, DMO

Nazev DMO: Ceskobudéjovicko-Hlubocko

Kontaktni osoba: Tomas$ Polansky
Kontakt: polansky@cb-hl.cz

Audity nauc¢nych stezek a navrhy na jejich adrzbu

» Cilem je vyhodnotit stav a obsah nau¢nych stezek a ptislusného znaceni na uizemi DMO
Ceskobudgjovicko-Hlubocko. Navrhnout aktualnost obsahu, mozné aktualizace nebo nova témata pro
naucné stezky.

» Klic¢ova slova: turismus, DMO, nau¢né stezky

Nazev DMO: Moravian-Silesian Tourism

Kontaktni osoba: Ivana Frydlova Décka
Kontakt: ivana.frydlova@mstourism.cz

Zpracovani BIDU — nabidky v ramci MICE segmentu

» BID BOOK (n¢kdy MICE BOOK) je obecny dokument, ktery obsahuje zakladni informace o moZznostech
potadani kongresti v Cesku véetné poskytovanych doprovodnych sluzeb, v nasem piipadé okrajové Cesko
a hlavni zaméteni na Ostravu a Moravskoslezsky kraj
» Osnova zadani:
o Dulezita fakta o Cesku, véetné geografickych (stru¢ng)
o Podstatna fakta a informace o Ostravé a MSK jako kongresové destinaci, véetné geografickych,
déleni na TO (destinace na hranici 3 zemi ...)
o Statistika kongresového turismu roky 2022, 2023 v ramci Ostravy a MSK


mailto:filip@krajinapodsnezkou.cz
mailto:lucie.hnizdilova@kladskepomezi.cz
mailto:polansky@cb-hl.cz

( Institut turismu

CzechlTourism

>

Dopravni infrastruktura kraje

Big Mac Index

Ptehled velkych vyznamnych akci v MSK (pravidelné se opakujicich - kultura, sport, ...)

Ptehled vhodnych konferen¢nich a spoleCenskych prostor a ubytovacich kapacit relevantnich pro
vétsi eventy A) 100 az 300 osob, B) nad 300 osob - max. kapacita v kraji (1100 osob)

Moznosti zajisténi podptarnych dopist ¢i zastit

o O O O

Doprovodné sluzby v destinaci o Grafické zpracovani dokumentu ve stylu Ostrava Convention
Bureau (neni nutné, spiSe dopliujici pozadavek)
Kli¢ova slova: turismus, MICE, kongresovy turismus, Convention Bureau

Nazev DMO: Beskydy — ValaSsko, o.p.s.

Kontaktni osoba: Monika Konvi¢na
Kontakt: konvicna.monika@beskydy-info.cz

Agroturismus v oblasti Beskydy-Valassko

>

>

Cilem této absolventské prace je, aby studujici prozkoumali a analyzovali nabidku agroturismu v TO
Beskydy-Valassko. Prace by méla poskytnout hluboké pochopeni souc¢asného stavu a potencialu
agroturismu jako formy turismu, ktera kombinuje pobyt na venkové s u€asti na zeméd¢lskych aktivitach.
Klicova slova: turismus, agroturismus, venkovsky turismus, potencial

Zhodnoceni spokojenosti nav§tévniki TO Beskydy-Valassko

>

>

Priizkum spokojenosti navstévnik turistické oblasti Beskydy-Valassko je dulezitym projektem, jehoz
cilem je ziskat informace o zkuSenostech a nazorech turistd, ktefi tuto oblast navstivili. Tento prizkum
muze pomoci identifikovat silné a slabé stranky turistické nabidky a sluzeb, a tim pfispét ke zlepSeni
celkové kvality navstévnického zazitku.

Cilem préce je zjistit, jak jsou navstévnici spokojeni s riiznymi aspekty jejich pobytu v oblasti Beskydy-
Valassko, v¢etné ubytovani, stravovani, rekreacnich aktivit a dalSich sluzeb. Identifikovat problémové
oblasti, tj. identifikovat jakékoli problémy nebo nedostatky, se kterymi se navstévnici setkavaji, a zjistit,
jak tyto faktory ovliviiuji jejich celkovou spokojenost. Studujici na zdklad¢ ziskanych dat formuluje
doporuceni pro zlepSeni turistické infrastruktury a sluzeb, které by mohly ptilakat vice navstévnikii a
zvysit jejich spokojenost. Analyza preference a o¢ekavani turisti, mize pomoci pii vyvoji novych
produktt a sluzeb, které by 1épe odpovidaly potiebam navstévniki.

Klic¢ova slova: turismus, spokojenost navstévniki, sluzby v turismu, analyza preferenci, produkty

Udrzitelny turismus v Ceské republice, analyza pro oblast Beskydy-Valassko

>

Tato analyza by méla poskytnout hluboké pochopeni toho, jak obecné principy udrzitelnosti mohou byt
integrovany do praxe, a jaky maji dopad na ekonomiku, spole¢nost a zivotni prostiedi. Studujici by
zpracovanim prace mél zjistit a popsat razné formy udrzitelnych praktik, které jsou jiz v dané oblasti
aplikovany a posoudit, jaké maji dopady. Dale identifikuje hlavni vyzvy a prekazky, které brani plnému
zavadéni udrzitelnych praktik. Na zéklad¢ analyzy budou formulovana doporuceni a navrhy na zlepSeni
stavajicich udrzitelnych praktik nebo zavedeni novych iniciativ.

Klic¢ova slova: turismus, udrzitelny turismus, DMO, analyza, dopady turismu, principy udrzitelnosti
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Pfinosy turismu pro obce a mésta

» Studujici provede analyzu pfinosii turismu pro obce a mésta v oblasti piisobnosti DMO Beskydy-
Valassko. Tato analyza by méla poskytnout diikladné pochopeni, jak turismus mtze pozitivné ovlivnit
ekonomiku, spole¢nost a zivotni prostiedi v mistnich komunitach.

» Klic¢ova slova: turismus, pfinosy turismu, DMO, analyza, obce, mésta

Podpora a rozvoj mistni vyroby tradi¢nich produkti v oblasti Beskydy-Valassko jako soucast

udrzitelného turismu

» Studujici provede analyzu soucasného stavu podpory mistnich vyrobcil vyrabéjicimi tradi¢ni produkty
oblasti Beskyd a Valasska. Déle zhodnoti vyznam a pfinosy podpory mistnich vyrobcd, strategii pro
podporu a rozvoj mistni produkce. Soucasti prace bude také zhodnoceni vyznamu tradi¢ni produkce v
ramci udrzitelného turismu.

» Klic¢ova slova: turismus, tradice, mistni produkty, udrzitelny turismus, podpora mistnich vyrobci

Identifikace a revitalizace tradi¢ni vyroby v oblasti Beskydy-Valassko s potencialem pro obnoveni

» Cilem této prace je zmapovat tradi¢ni vyrobky a femesla, které byly historicky vyznamné pro oblast
BeskydyValassko, a navrhnout moznosti jejich navratu do soucasné vyroby s ohledem na udrzitelny
rozvoj regionu.

» Klicova slova: tradice, vyroba a femesla, udrzitelny rozvoj, mistni vyrobci

Nazev DMO: Pisecko

Kontaktni osoba: Martin Slavik
Kontakt: pisecko@email.cz

Uméla inteligence a jeji vyuZiti v turismu

» Studujici v praci zhodnoti aktudlni stav vyuZzivani Al v turismu, z obecného hlediska objasni vyhody a
hrozby vyuzivani Al. Na zaklad¢ vlastniho zkoumani zjisti, zda Al uz v nékterych oblastech nahradila
lidsky faktor a v jakych oblastech ¢lovéka nahradit nedokaze.

» Klic¢ova slova: turismus, uméla inteligence, vyhody a hrozby, lidsky faktor

Booking — funkce, vyhody a nevyhody hlavniho portilu s nabidkou ubytovani

» Préce bude zaloZena na vyzkumu o fungovani platformy Booking a jak platforma ptisobi na
sttedoevropském trhu a jako ho ovliviiuje. V préci bude i zhodnoceni, zda by se trh bez platformy v dnesni
dobé obesel.

» Klicova slova: turismus, platformy v turismu, ubytovaci zatizeni, Booking, vyhody a nevyhody

TripAdvisor — jak funguje a co z néj miZeme ziskat

» Prace bude zalozena na vyzkumu o fungovani platformy TripAdvisor, jak platforma ptisobi na
sttedoevropském trhu, jak ho ovliviiuje a jaké informace z né¢j mizeme ziskavat. Prace by mé¢la obsahovat
i zhodnoceni, zda by se trh bez platformy v dnesni dobé obesel a jak moc recenze TripAdvisoru ovliviiuji
rozhodovani cestovateld.

» Kili¢ova slova: turismus, platformy v turismu, TripAdvisor, rozhodovani

Jak uéinné mérit navstévnost - Dalsi informace dle domluvy
Moderni technologie v turismu - Dal$i informace dle domluvy
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Nazev DMO: Koruna Vysociny
Kontaktni osoba: David Stépanek

Kontakt: kancelar@korunavysociny.cz

Analyza produktového portfolia oblastni DMO Koruna Vysociny

» Studujici provede analyzu sou¢asného produktového portfolia DMO Koruna Vysociny. Na zakladé
zjisténych poznatki navrhne zmény stavajicich produkt nebo navrhne novy produkt, na ktery se zatim
DMO nezamétila.

» Klic¢ova slova: turismus, produktové portfolio, produkty turismu, DMO, analyza

Analyza nav$tévniki oblastni DMO Koruna Vysociny

» Studujici provede analyzu sebranych dat z prob&hlého prizkumu, vracenych turistickych karet a dalsich
dostupnych zdrojt.

» Klic¢ova slova: turismus, analyza, navstévnik, DMO, turistické karty

Nazev DMO: Stiredocéeska centrala cestovniho ruchu

Kontaktni osoba: Hana Musilkova
Kontakt: hana.musilkova@sccr.cz

Analyza profilu navs§tévnika — specifika spotiebniho chovani Ukrajinci

» Studujici ve své praci provede analyzu spotiebniho chovani Ukrajinci v turismu, zhodnoti potencial této
cilové skupiny (oblibené aktivity, preference, pozadavek na materialy v jejich jazyce, kde hleda;ji
inspiraci, vyuZivaji viralni komunikaéni kanaly v Cesku, kde si sdili tipy na vylety, ad.) a nabidku
stiednich Cech vhodnou pro tuto skupinu.

» Kilifova slova: turismus, profil navstévnika, cilova skupina ukrajinskych turist, nabidka v turismu

Nazev DMO: DMO Moravsky kras

Kontaktni osoba: Petra Krylova
Kontakt: dmomk.petra@email.cz

Motivace k traveni dovolené v Cesku

> Jaké jsou hlavni informaéni zdroje, které motivuji cestovat a travit dovolenou v Cesku? Jaké informaéni
proudy povazuji za divéryhodné? Kde se o daném misté, které se rozhodli navstivit, dovédeli?

» Klic¢ova slova: turismus, motivacni faktory, informace, dovolena v Cesku

Motivace k traveni dovolené v Moravském krasu a okoli

» Jaka jsou hlavni rozhodovaci kritéria pro navstiveni Moravského krasu a okoli? (ubytovani, ptirodni /
kulturni pamatky, tipy ze socidlnich siti, ad.) Zjistit hlavni rozhodovaci kritéria pro 3 vékové skupiny: do
35 let, 35 az 50 let, nad 50 let).

» Kilifova slova: turismus, motivacni faktory, rozhodovaci kritéria, cilové skupiny
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Role socialnich siti v nav§tévnosti prirodnich / kulturnich pamatek

» Cilem prace je zjiSténi, zda existuje souvislost mezi ¢etnosti vyskytu fotek nebo videi pamatek
(ptirodnich, kulturnich) na sociélnich sitich (FB, 1G) a mirou navstévnosti daného mista.

» Klic¢ova slova: turismus, propagace, socialni sit¢, mira navstévnosti

Nazev DMO: CCR Libereckého kraje
Kontaktni osoba: David Pastva

Kontakt: d.pastva@arr-nisa.cz

Overturismus: realita vs. medialni zkratka

» 'V nékolika typickych lokalitach v Libereckém kraji provede studujici analyzu souc¢asného stavu,
medialniho ohlasu, reakci navstévniki a rezidentu.

» Klic¢ova slova: turismus, overturismus, média, rezidenti, navstévnici, analyza

Al planovace dovolené

» Téma prace se zabyva ndvrhem a integraci Al planovace dovolené do turistického portalu. Cilem je
vytvoftit systém, ktery s vyuzitim umélé inteligence dokaze personalizovat nabidku destinaci, ubytovani a
aktivit podle preferenci uZivatele, rozpoctu a dostupného ¢asu. Prace se zaméii na analyzu moznosti
vyuziti Al v cestovnim ruchu, navrh architektury planovace a jeho propojeni s existujicim portalem.
Vysledkem bude navrh nebo prototyp feSeni, které zefektivni proces planovani dovolené a zvysi
uzivatelsky komfort.

» Klic¢ova slova: turismus, turisticky portal, Al, Al planovac, analyza



