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FRANCIE

Z pohledu spotrebitelského chovani se jedna o:

- bonitni klientelu
- orientovanou na rekreaci, kulturu, gastronomii a autentickou atmosféru historickych mest

Typicke jsou:

- individualné organizované cesty,

- vysoky podil hoteloveho ubytovani,

- dominance letecké dopravy

- relativné vysoké utraty béhem pobytu
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Silny brand Prahy, nuloveé letecké spojeni s ceskymi regiony i jazykova bariéra (oboustranna) patri
stale k dulezitym divodum, proc necili své cesty do CR mimo hlavni mésto.

V regionech chybi francouzstina i pokrocila anglictina, Francouzi ocekavaiji, ze se jim svet
prizpusobi.
Jak v prijezdech, tak v poCtu prenocovani vyrazneé vede Praha nad kterymkoli z regionu, a to vcetné

jejich souctu.

1z 5 Francouzu planuje svou cestu mj. podle kulinarského dédictvi, jidlo je kultura
Investice do zazitku: )
25 % rozpoctu na gastro, v ,levnéejsich” destinacich jako CR, az 30-35 % (2. nejvyssi vydaj)
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Primeérna délka pobytu je 3,62 dne (vs. 3,51 vSechny zemeée v 2024, vs. FR 3,59 v 2024).
V délce pobytu vede OLM (4,55), KV (3,81), PHA (3,67) - OLM a KV stejné poradi jako v 2024

Prijezdy z Francie 283 502 (276 949 v 2024)

PocCet prenocovani 742 376 (718 205 v 2024)
V 1Q 2026 byla Francie na 10. pozice v celkovém poradi prijezdu a na 9. pozici v poCtu prenocovani.

Ekonomicky pfinos francouzskych navstévniks v Cesku v roce 2025 lIze konzervativnhé odhadnout na
cca 2,6 mld. K¢ rocné. Vypocet vychazi z odhadovanych 1,67 mil. turistodnt a primeérnée utraty
behem pobytu ve vysi 1 560 K¢ na osobu a den (odhad dle poctu turistodnt z GSM dat mobilnich
operatord a prumeéerné denni utraty behem pobytu)
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Prima letecka spojeni

Pariz (Beauvais, Orly, CDG)
Nice

Lyon

Bordeaux

Nantes

Marseille

Toulouse

Mulhouse
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FRANCIE - SEGMENT GASTRO

b4

Kategorie CR Francie Dopad na FR turistu
(referencni bod)

Pivni kultura Dominantni Rostouci Potencial posunout
Tradicni pivni scéna, Boom mikropivovarld vnimani od pivniho
svetova uroven za v Bretani a okoli Diesnylandu a
dostupné ceny Parize predstavit i pivo jako

rafinovany produkt

Vinarska identita Objevna Nedostizna Francouz v CR
Fokus k naturalnim Globalni standard pro nehleda lepsi vino,
vindm a unikatnim terroir a klasifikaci ale ,jiny zazitek”
bilym odridam vina

Cena vs. hodnota Dobra Vysoka CR umoznuje zazit
Fine dining za 1/2 Bud drahy luxus nebo Michelin, ktery by si

ceny oproti Parizi standardni bistro doma nedovolili



FRANCIE - SEGMENT GASTRO

Kategorie

b4

CR

Francie
(referencni bod)

Dopad na FR turistu

Servis a rytmus

Certifikace

Udrzitelnost

Flexibilni
Kuchyné vari nonstop
(11:00-23:00)

Zacinajici

Par oznaceni napr
Horicke trubicky,
Pohorelicky kapr...

Na vzestupu
4 Green Stars v roce
2025. Silny fokus na

farm-to-table.

Velmi rigidni

Obed 12-14, vecere
od 19:30. Pozdgji vas
casto neobslouzi

Vsudypritomna
Systém AOC/AQOP je
prvkem narodni
hrdosti.

Prioritni

-rancie zavedla
oovinneé
Kompostovani a
bojuje proti plytvani.

Francouz oceni

moznost najist se
kvalitné v napr. 16:00,
coz doma nelze.

Bez certifikace hure
identifikuji
,premiovy” produkt.
Nutnost zduraznovat
unikatnost

Francouz v CR hled3
potvrzeni, ze nejsme
,vychodni industrial”,
ale ekologicky

uveédomeéla zeme.
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Moravskeé vino: nejvetsi ,,objevny” potencial.

Terroir & Geografie: Moravske vinice lezi na stejné sirce jako Champagne, moravska naturalni vina
rezonuji s trendem ,Vin Méthode Nature”.

Exportni paradox: CR produkuje pouze 30% své spotfeby vina a exportuje minimum - pocit
exkluzivity, moravske vino lze ,zazit“ pouze na miste.

Ovocné palenky: terroir destilatd, jako ve Francii treba Calvados, Cognac nebo Armagnac

“Craft beer” scéna: Pribéhy mikro-pivovaru: zdUraznovat ,rukodélnost” (artisanat) - pro Francouze
licove

Degustacni ritual: degustacni sety s ruznymi typy piv - zvysuje vhnimanou hodnotu produktu
-ood/cheese pairing: vyzdvihnout roli piva jako doprovod k jidlu a naopak

,Pivni Terroir” - Zatec jako ,Grand Cru” oblast pro chmel.
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Marketingoveé
aktivity 2026

Slavnostni vedéer ,Vins et terroirs tchéques” na Ceské ambasadé
s prezentaci Ceska jako vinafské destinace. Meziresortni
spoluprace ZU, CzechTourism, CzechTrade, Narodni vinarské el
centrum, JM region, mésto Brno, sklarna Kvétna, Min. zemeédeélstvi. TR IQR b (]
Ucast pres 100 partnerdl, véetné 15 médii, predstaviteld Michelin, A e

Radnice Parize, OECD, mistniho Ministerstva hospodarstvi,
cestovnich a MICE agentur. Prezentovano 15 vinarstvi s 50 vzorky
vin.

Vernisaz vystavy ,Deux roues, Une symphonie - la Tchéquie a
vélo” s prezentaci Ceska jako cyklistické destinace, v kontextu
kandidatury CR na Grand départ Tour de France. Partnerstvi s ZU,
Skoda France, pfitomnost ASO, TV Nova, CT, CRo. Vystava 21
velkoformatovych fotografii na ploté ambasady v bezprostredni
blizkosti Eiffelovy véze do konce srpna.

MICE fam trip do Prahy a Plzenského kraje pro 7 francouzskych
MICE agentur a 1 novinarku. Zaméreni na MICE skupiny do 100
osob a regionalni nabidku silent luxury a udrzitelnosti (Praha,
Plzenri, Cesky les, vyuziti konferenéniho vagonu). Spoluprace s
CCB, PCB, CCRPK, ZU Pafiz, spolufinancovano z Proped.

20.05.2026
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Marketingoveé
aktivity 2026

TV Arte - Invitation au Voyage Série poradd s tematikou zidovskée
Prahy, po stopach Mozarta Tento popularni porad vysila ARTE od
roku 2017, kazdodenni sledovanost pfesahuje 500 000 divakd. PR e o
Vyznamny dosah ma také online prostfednictvim YouTube a TR IQR b (]
platformy Arte.fr LN

TV France 24 - specialni vydani Paris des Arts zamérené na Prahu
jako kulturni destinaci. Vysilani na 5 kontinentech, tydenni
sledovanost pres 99 mil. divaku.

Vyro¢ni fam/press trip se SmartWings za ucelem propagace
primeho leteckého spojeni Toulouse - Praha pro trade a press
partnery.

Press Day ADONET - setkani se zastupci francouzskych meédii
(100), influencert (50) a blogerl z cestovniho ruchu

20.05.2026
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Marketingoveé
aktivity 2026

IFTM Top Resa Nejvétsi veletrh cestovniho ruchu IFTM Top Resa v
Parizi, ve spolupraci s 8 partnery a Velvyslanectvim CR ve Francii

B2B networking event v Lyonu ve spolupraci s Polskem

Dny evropského dédictvi - Tematicka prezentace turistického
potencialu CR ve spolupraci s Velvyslanectvim CR ve Francii

Saveurs du Monde - Prezentace ¢eské gastronomie a destinaci na
kulinarskem festivalu v Marseille

Udast na regionalnim veletrhu SITV (Salon International du
Tourisme et des Voyages) v Colmar

20.05.2026
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FRANCIE

\Vyvoj prijezdl do
HUZ (CSU)

Francouzsky trh kazdym rokem roste
a postupné se blizi predcovidoveé
urovni roku 2019.

Sezonnost je pomeéerneé rovhomerna,
bez extrémniho letniho vykyvu.

VysSsSi hodnoty jsou patrné na jare, v
srpnu a také v prosinci, coz naznacuje

kombinaci méstskych pobytl, kulturni

turistiky a adventnich cest.

Navstévnost je vyrazné
koncentrovana do Prahy, ktera
generuje priblizné 80 % prijezdu.
Regiony maji doplinkovou roli,
nejvyznamneéji se prosazuji
Jihomoravsky, Karlovarsky a Plzensky
kraj.

Francie se tak jevi jako stabilni
meéstsky zdrojovy trh s dominantni
vazbou na Prahu, ale s méné extrémni
sezonnosti a potencialem pro rozvoj
mimoprazskych destinaci.

Navstévnost HUZ - podrobna data 2012 - 2026 -
Tourdata

Pocet prijezda v letech 2012 - 2026

296298 292623 272650 o6 a77 280996 289583 286316 306875
2012 2014 2015

Mésicni vyvoj poctu pfijezdi
92019 @2023 @2024 @2025 @2026

248 911

28498 29775
23 127 25 248 I

19 890 =T

—
-

276949

213251 222910

2023 2024

Vyvoj poctu prijezdl v krajich

92019 @2023 92024 @2025 @2026

283 502

61813

2025 2026

I1 164 59717 4466 1963 7562 9742 9342 4152 5392 0341 8471 620
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Podil poctu prijezd dle kraji Podil poctu prijezd( v regionech a

Regiony mimo ...

Morav... 1,23% 19,69%

Plz... 2,2...
Jiho...
3,57%

Praha
80,31%

Hlavni més...
80,31%
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Podil poctu prijezda dle zemi

Francie
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\/yvoj prenocovani
v HUZ (CSU)

Oproti vyvoji prijezdu je patrneg, ze
délka pobytu zUstava relativné stabilni.

MésiCni vyvoj potvrzuje pomerné
vyrovhanou sezonnost béhem roku s
mirnymi vrcholy na jare, v lété a v
prosinci.

Francouzsti navstévnici tak do Ceska
neprijizdéji pouze béhem hlavni letni
sezony, ale realizuji i kratSi kulturni a
méstské pobyty mimo hlavni turistické
obdobi.

Také u prenocovani je dominantni
Praha, ktera absorbuje vice nez 82 %
vsech nocleh(. Regiony maji doplnkovy
vyznam, pricemz relativné silngjsi
pozici maji Plzerisky, Jihomoravsky a
Karlovarsky kraj.

Francouzsky trh Ize charakterizovat
jako stabilni méstsky a kulturni
segment s vysokou koncentraci do
Prahy, ale zaroven s potencialem pro
rozvoj kratSich pobytl v dalSich
regionech.

Navstévnost HUZ - podrobna data 2012 - 2026 -
Tourdata

Pocet prenocovani v letech 2012 - 2026

780 451

758086 742815 74101 G70842 704270 718176 716174 cag 001 718205 742376
544 443
1
2012 2013 2014 2015 2017 2018 2019 2&3 .:[]?1 2022 2024 2025 2026
Meésicni vyvoj poctu prenocovani Vyvoj poctu prenocovani v krajich
@209 2023 @2024 @2025 @2026 @209 2023 @2024 @2025 @2026
74 405 74 035 76998 72 241 647 512

60 794 62 940 iy 02 33 63 9[}?
51 151 4 it s

Podil poctu prenocovani dle kraju

Plze... 2,06%

Jihom...
2,79%

82,1%

8 9 10 11 12

Hlavni mést...

I? 947 16 286 15016 70434 7506 8906 8925 4494 4793 384
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Podil poctu prenocovani v regionech a Praze Podil poctu prenocovani dle zemi

Francie
Regiony mimo P...

17,9%

Praha 82,1%

9072649
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Prenocovani
(GSM data 2025) Miesi

Vie N Vie N Francie ~

Ve SFOVhénI, S OfiCiélnI' statistikou HUZ WVyletnici Turisté Vyletodny Turistodny Pienocovani

ukazuji GSM data vyssi objem redlné
mobility a pfenocovani francouzskych
navitévnikd v Cesku. To mize
naznacovat vyznam individualnich 205 395
forem ubytovani a casti navstéy, které
nejsou plné zachyceny v tradi¢ni 175 867
statistice hromadnych ubytovacich
zarizeni. 160 537
Francouzsky trh se zaroven vyznacuje Y 143 548
rozloZzenéjsi navstévnosti béhem roku a
mensi zavislosti na jediné hlavni
sezdné. Vedle klasickych letnich pobytl
se vyrazneé uplatnuji také kratsi city
break navstévy a kulturné orientované
cesty mimo hlavni turistickou sezénu.

Francie Zemé Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec

0% Francie 34507 34256 33055 44275 48441 64091 137926

Celkem 34 507 34 256 33 055 44 275 48 441 64 091 137 926

64 091

44 975 48 441
34 507 34 256

33055
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Francouzsky trh nevykazuje pouze Y
o W e R

klasickou letni sezdnnost, ale také
silnou druhou vinu navstévnosti v
zavéru roku, pravdépodobné spojenou
s adventni turistikou, kulturnimi akcemi
a kratSimi méstskymi pobyty.

( Institut turismu
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Analyza navstévnosti kraju s vyuzitim GSM dat -
Tourdata
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Vyletodny
(GSM data 2025)

Francouzsti navstévnici realizuji
vyznamny objem jednodennich
cest po Cesku, zejména bé&hem
hlavni turistické sezény a v zavéru
roku, coz potvrzuje kombinaci
letnich pobytl, kulturni turistiky a
predvanocnich city break cest.
Ve srovnani s nekterymi jinymi
evropskymi trhy je u Francie patrna
relativné vysoka mobilita béhem
pobytu.

Vyletodny naznacuiji, ze cast
navstévnikd béhem svého pobytu
cestuje i mimo hlavni destinaci.

Silnéjsi podzimni a zimni hodnoty
zaroven potvrzuji, ze francouzsky
trh neni orientovan pouze na letni
sezonu, ale vyznamnou roli hraji
také kratsi kulturni a méstskeé
pobyty béhem celého roku.

Analyza navstévnosti kraju s vyuzitim GSM dat -
Tourdata

Zahranicni n

Wyletnici

Francie

avstevnici

v Vie

Turisté

94 235

84 835

73 588

60 052

58 236

32 767

25 006

18066 18197 23 921

16 840

& o o S o o
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Zemé
R Francie AV |
=]
Vyletodny Turistodny Pienocovani

Zemé Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec
Francie 16 840 18 066 18 197 25 006 23921 32 767 73 588
Celkem 16 840 18 066 18 197 25 006 23921 32 767 73 588
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Vgll etOd ny Meésic Kraj Zemé
(GSM data 2025) v e | [rons 3

Wyletnici Turiste Vyletodny Turistodny Prenocovani

Regionalni struktura vyletodnu . )
potvrzuje vyraznou dominanci Prahy, @Hlavni ... @JihoCes... @Jihomo... @Karlova... @ Kraj Vy... @ Kralové... @Liberec... > Kraj Leden Unor Brezen Duben Kvéten Cerven
ktera funguje jako hlavni vstupni a 45e1g  Hlavni mésto Praha 9863 10 508 10 710 15 396 13 806 15 85
pobytova destinace francouzskych Stiedogesky kraj 1914 2 030 2 541 3 301 3128 415
navstévnikd. Jihodesky kraj 398 453 528 756 1331 215

Jihomoravsky kraj 533 544 716 1193 1028 174
Soucasné je vSak patrna i relativné silna Plzefsky kraj 825 633 611 794 1049 186
mobilita do dalSich krajli, zejména do Ustecky kraj 825 1112 819 776 693 127
Stredoceského, Jihoceského, Karlovarsky kraj 576 725 337 492 398 147
Plzenského a Jihomoravského kraje. Kralovéhradecky kraj 473 625 332 463 465 68

Moravskoslezsky kraj 346 313 351 462 397 63
Vyletodny naznacuji, ze francouzsti Liberecky kraj 336 362 271 266 310 36
navstévnici béhem pobytu Castéji Olomoucky kraj 142 206 223 416 399 50
realizuji jednodenni cesty mimo hlavni 10508 107 Kraj Vysocina 205 181 297 216 473 76
misto ubytovani. Vedle klasické méstské 0863 285 Pardubicky kraj 195 169 265 253 242 44
turistiky v Praze se tak uplatriuji i vylety 2201 3108 4 J6T3 520N 81 Zlinsky kraj 209 205 196 222 202 33
za kulturou, krajinou, gastronomii a ot o _ e Celkem 16 840 18 066 18 197 25 006 23 921 32 76

. . 2 . 2 9 v/ 588 :
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Analyza navstévnosti kraju s vyuzitim GSM dat -
Tourdata
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Cestovni ruch Cilova skupina Rok Kvartal Zemé pavodu navstévnika

Pro N niz5i neZ 100 nemaji

Chovani v Cesku _ o e _
I st slatni : : Francie s ; :
(Tr a C kl n g 20 25) S Turista (PCR) Vyletnik (PCR) zzz 2222 2023 — = o>

. v

Francouzsti navstévnici predstavuiji
bonitni segment orientovany
predevsim na rekreacni a kulturni
turistiku. Dominuji individualné
organizované cesty, vysoky podil
hotelového ubytovani a vyrazna
preference letecké dopravy, coz
potvrzuje meéstsky charakter navstév s
hlavni vazbou na Prahu.

Typicky francouzsky navstévnik prijizdi
za kulturnimi pamatkami, gastronomii
a méstskou atmosférou, pricemz
vyznamnou roli hraji také pési turistika
a poznavaci aktivity.

Pridmérna utrata béhem cesty
dosahuje cca 1560 K¢ na osobu a den,
celkové deklarované vydaje priblizné
3 379 K¢.

Navstévnici nejcastéji cestuji v paru
nebo s prateli a vyhledavaji autentické
kulturni zazitky, gastronomii a
atmosféru historickych mést.
Charakteristicka je také pomérné
vysoka mira ,prvnich navstév”.

Tracking domaciho a prijezdového cestovniho ruchu
a iritace rezidentu - Tourdata

Frekvence navitév CR (pouze PCR) Hlavni divod navstévy

Jsem zde poprvé
Menz casto [N 23
Jednou za rok - 13%
Nekolikrat rocnz [Jj 8%
Nevi | 1%

Min. 1x m&sicng | 0%

Obchodni cesta . 9%

Navsteva ] 7%
ostatni || 3%
Nakupy | 0%

Dopravni prostredek

32% Auto nebo motor._. - 22%

Spoledensk.._ Autobus ] 3%

Aktivity bEhem pobytu

Kultumi pamatky___ | PESi tunstika

Obytny viz, kar... I 3%

79% 299,
Jiné Gastronomie Viak I 2%
39% 28% 0% 50%

Hodnoceni na zakladé zkuSenosti Informacni zdroj

Otazka Prumér

.

Cenova uroven v lokalité je prijatelna. 1,65 od pribuznych, .. | N 32%
Dopravni vybavenosti v lokalité nemam co 1,54 . - _ o
vytknout Vlastni zkuseno. .. 32%
MnoZstvi navitévnikad v lokalité je piijatelng. 1,52 V cestovni kanc... [ R 15%

Neni nic, co by mi v této lokalité chybélo, 1,48

pokud jde o poskytované siuzZby. \ praci, ve gkole - 11%

SinFham nockvtnvandm v inkalité nemam 144

Jinak [N 10%

Hodnoceni od 1 do 5, kde 1 = nejlepéi.

zintemetu [N 1%

Druh ubytovani Pocet prenocovani béhem dovolené

8-14 noclehd — 1 nocleh 1,46%
8.03% -
5-7 noclehi
clend__ 0,47

IUZ neplacené l 9% 29, .
Primér

IUZ placené I 6%
— 3-4 noclehy 52,07%

S kym Priméma ttrata na os/den v K& N= 312

5 partnerem / _ 48%
s prateli ([ 17> 1819 1560 3379
S rodinou - 15% Fred cestou
sam/sama [ 12%

S kolegy /stud... [JJj 5%
S vétsi skupin_.. | 2% Francie

Béhem cesty Celkem

Zemé puvodu navstévnika

Organizace cesty

Cestovni kanc... - 23%

Zaméstnavatel . 8%

Jinak | 0%

100,00%
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Francouzska navstévnost je vyrazné koncentrovana do Prahy, ktera absorbuje priblizné 80 % prijezdu i
prenocovani. Regiony maji doplnkovou roli, nejvyznamnéji se prosazuji Stredocesky, Plzensky, Jihocesky a
Jihomoravsky kraj.

GSM data zaroven naznacuji relativné vysokou mobilitu navstévnikd béhem pobytu a vyznam jednodennich
cest do dalSich regionu.

Sezonnost trhu je méné extremni nez u Cisté letnich destinaci. Vedle letnich mésicl se vyrazné uplatnuje
také podzimni a zimni navstévnost, zejména v obdobi adventu a kulturnich city break pobytu. Silny prosinec
potvrzuje vyznam kratkodobych méstskych a kulturnich cest mimo hlavni turistickou sezonu.

Z pohledu chovani se jedna o bonitni klientelu orientovanou na rekreaci, kulturu, gastronomii a autentickou
atmosféru historickych mést. Typickée jsou individualné organizované cesty, vysoky podil hotelového
ubytovani, dominance letecke dopravy a relativné vysoke utraty béhem pobytu.

Francie tak predstavuje stabilni a ekonomicky vyznamny zdrojovy trh s dominantni vazbou na Prahu, ale
zaroven s potencialem pro rozvoj regionalnich kulturnich a tematickych pobytu.



Dekuji za pozornost

CzechTourism | [ Institut turismt
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