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Aktualni situace na trhu

Dynamika poptavky a trend
sezonnosti

ltalsky trh aktualné zaziva mimoradny
cestovni boom, pohanény nejvyssim
indexem spotrebitelské dlveéry za
poslednich Sest let. Tento enormni zajem
se projevuje zejmeéna v hlavni letni sezone,
kdy plany na dovolenou deklaruje pres 60
% dospélé populace, coz predstavuje vice
nez 30,5 milionu Itald. Absolutnim
vrcholem roku zUstava tradicni srpnovy
exodus spojeny s celonarodnim svatkem
Ferragosto, kdy béhem jediného mésice
vyrazi na cesty 18,1 milionu lidi.

Soucasné vsak italsky narodni statisticky
urad ISTAT potvrzuje dlouhodoby, stabilni
rdst zajmu o jarni a podzimni terminy
(mezirocné o 4 % az 7 %). Tento posun
smeérem k rozprostreni cestovnich aktivit
mimo hlavni |éto otevira klicové prilezitosti
pro propagaci mimosezonniho turismu,
jako jsou jarni eurovikendy ¢i zimni
adventni pobyty.
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Tuzemska dominace

Vétsina Italt (85 %) projevuje silny
patriotismus a hlavni letni dovolenou travi
doma u more nebo v horach. Zahrani¢ni
cesty voli pouze mensina z nich, coz pro
Ceskou republiku znamen3, Ze italska
klientela k nam pfijizdi primarné na sve
sekundarni dovolené. Typicky se jedna o
kratke, intenzivni méstské a kulturni pobyty
(tzv. city breaks) nebo cesty béhem
prodlouzenych vikendu napric¢ celym rokem.

Bezpecnost a geopoliticka

stabilita jako priorita

Pri vybéru dovolené je pro vice nez 70 % Itall
absolutni prioritou osobni bezpecnost a
politicka stabilita cilové zemé (zdroj
Confcommercio). Vlivem mezinarodniho
napéti Italové vyrazuji rizikove regiony a
preferuji predvidatelnég, klidné evropské
destinace. Zde lezi obrovska prilezitost pro
Cesko, které vnimaji jako bezpe&nou a
snadno dostupnou destinaci s vyznamnym
kulturné-historickym odkazem.



Profil italskeho turisty

ltalsky cestovni trh se vyznacuje vyraznou
dominanci “Last minute” nakupu, kdy se
zakaznici o své sekundarni dovolené
rozhoduji pouhé dva mésice pred
odjezdem a vyzaduji maximalni flexibilitu
storno podminek. Hlavnim hybatelem
poptavky zlstava srpnovy celonarodni
exodus Ferragosto, ktery je v pribéhu
roku doplnovan fenoménem kratkych
prodlouzenych vikendU, pricemz
primérna délka pobytu v Ceské republice
se stabilné pohybuje mezi dvéma a pul az
necelymi tremi nocemi.

Z hlediska logistiky a standardl se jedna o
typicky meéstskou klientelu s vysokou
zavislosti na primych leteckych linkach z
klicovych uzl{, jako je Milan, Rim &i Neapol.
ltalové nevyuzivaji v CR outdoorového
ubytovani nebo kempu a vyzaduji komfort
ctyrhvezdickovych hotell s plnym servisem,
pricemz plnych dvaaosmdesat procent vSech
jejich prijezdd sméruje do Prahy.

Tento monopol hlavniho mésta je vSak
vyvazen vysokou bonitou trhu. Hlavni
motivaci Itall je kultura, méstsky lifestyle a
prémiova gastronomie, pricemz prirodu
vnimaji pouze jako estetickou kulisu pro
jednodenni uniky, coz otevira prostor pro
regionalni rozptyl formou jednodennich
vyletl z Prahy za lokalnim vinem, pivem a
pamatkami UNESCO.
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Vyvoj prijezdu
(H UZ§

ltalsky trh po covidu rychle
obnovil stabilitu a v roce 2024
prekonal predcovidova
maxima. Vyrazna sezonnost
vrcholi v srpnu, silné je vsak i
jaro a advent, coz ukazuje na
kombinaci letnich dovolenych
a city breakd. Navstévnost je
extrémneé koncentrovana do
Prahy (82 % prijezd(), mimo ni
dominuje pouze Jihomoravsky
kraj. Charakteristicky je silné
meéstsky, letecky turismus
zameéreny na kulturu a kratke

pobyty.

Pocet prijezdl v letech 2012 - 2026
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Prenocovani
(HUZ)

ltalsky trh vykazuje vysokou
stabilitu a v prenocovani jiz
prekonal predcovidoveé
hodnoty, pricemz vyrazna
sezonnost vrcholi v srpnu.
Navstévnici realizuji delsi
pobyty rozprostrené do celého
roku, avSak prenocovani jsou
extrémneé koncentrovana do
Prahy, ktera jich generuje
celych 85 %. Regionalni rozptyl
zustava minimalni, kdy jedinou
vyznamnejsi mimoprazskou
destinaci je Jihomoravsky kraj.
Celkove tak Italie predstavuje
bonitni, typicky méstsky
turismus zameéreny na kulturu,
pamatky a kratsi az stredné
dlouhé city breaky.

Pocet pfenocovani v letech 2012 - 2026
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Prenocovani
(GSM data 2025)

@ltalie

GSM data potvrzuji vysoky objem
pobytove navstévnosti italskeho trhu
a zaroven ukazuji odlisny prabeh
sezonnosti oproti oficialnim
statistikam HUZ. Nejvyssi intenzita
prenocovani je patrna v letnich
meésicich, zejmeéna v srpnu, vyrazne
objemy viak pretrvavaji také béhem
podzimu a adventniho obdobi.

Silna navstévnost v fijnu, listopadu a
prosinci potvrzuje vyznam kulturni,
gastronomickeé a vanocni turistiky.

Pribéh navstévnosti potvrzuje
charakter Italie jako stabilniho
meéstského trhu s vyraznou vazbou na
kulturni a zazitkové cestovani béhem
celého roku.
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Vyletodny -

(GSM data 2025) N 5
Vyletnici Turisté

Nejvyssi objem vyletodnu pripada na

letni obdobi, zejména srpen, kdy o télie

dochazi k nejvyssi intenzité pohybu
navstévnikd po Uzemi Ceska.

Vedle hlavni letni spicky je patrna
také zvysena aktivita béhem jara,
podzimu a adventniho obdobi, coz
odpovida charakteru trhu
orientovaného na kratsi opakované
pobyty, kulturni turistiku a
individualné organizované cestovani.

75 897

Vyvoj vyletodnl tak predevsim
potvrzuje vysokou prostorovou
aktivitu italskych navstévnikt a jejich
tendenci kombinovat pobytovou
turistiku s navstévou vice destinaci
béhem jedné cesty.
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Chovéni v Cesku
(Tracking 2025)

ItalSti navstévnici cestuji
samostatné a individualné,
pricemz 83 % vyjizdi za rekreaci -
konkrétné za kulturou, mésty,
gastronomii a pésim poznavanim.
Typickeé jsou kratSi cesty na 3-4
noci (prumeér 3,6 noci), realizované
nejcastéji letecky (57 %) nebo
autem. S primérnou denni Utratou
1632 K¢ v destinaci (celkem 3 297
K¢) predstavuje Italie bonitni
segment zameéreny na zazitkovy
méstsky turismus.

e Vice informaci: tourdata.cz

Cestovni ruch Cilova skupina Rok Kvartal Zemé plvodu navitévnika Pro N niz&i nez 100 nemaji
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& . Cestovni kanc... - 22%
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Zaver

o ltalie si dlouhodobé udrzuje stabilni
pozici mezi vyznamnymi zdrojovymi
trhy prijezdového cestovniho ruchu
do Ceska, pficemz jeji navitévnost je
sice dominantné koncentrovana do
Prahy, avsak regiony vykazuji
specifickou letni rekreacni poptavku.
Anonymizovana GSM data a analyza
vyletodnU navic potvrzuji vyssi
mobilitu téchto turistl i mimo
hromadna ubytovaci zarizeni (HUZ)
formou jednodennich cest mimo
hlavni turisticka centra. Z hlediska
spotrebitelskeho chovani se jedna o
vysoce bonitni klientelu, ktera
preferuje individualné organizované
cesty s vyuzitim letecké dopravy a
Zameéruje se primarné na rekreaci,
meéstskou turistiku, kulturu a
gastronomii.
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Strategie a produkty Moznosti spoluprace

Reglonalm a sezonni rozptyl « Podpora ucasti na workshopech,

. .. . " veletrzich a prezentacich
« Hlavnim cilem nasi strategie je vyuziti

vysokého potencialu trhu v dalSim rdstu
bonity (potazmo prenocovani) pfi
soucasneé snaze o posileni regionalniho
rozptylu, ktery je aktualné na nizke
urovni 15 %. V ramci positioningu je
Praha chapana jako nedilna soucast
image znacky a propagovana coby
brana do Ceska a do regiondi.

e partnerské kampané

e spoluprace s touroperatory za ucelem
rozsireni nabidky

e ZvysSovani povedomi o destinaci
prostrednictvim PR aktivit - tiskové zpravy,
website, destinacni profily

e« B2B komunikace - newsletter s aktualnimi
informacemi, zprostfedkovani B2B
kontaktU

e Klicovymi marketingovymi nastroji je
zejmeéna online prostredi, socialni sitég,
content marketing a aktivni rozvoj B2B
aktivit. « press/blogger/fam tripy / tv nataceni -
organizacni a financni podpora

Hlavni produkty/téma

« propagace akci/projektl - RunCzech,

e Kulturni - Regionalni mésta a Praha, Michelin atd.

Hrady a zamky, Contemporary urban
culture, Dovolena s détmi, Tradice a
Gastroturistika

« Aktivni - cykloturistika



Ceskeé regiony v italském podcastu

e Projekt ,Ceské regiony v italském podcastu” pfedstavuje
inovativni kampan agentury CzechTourism v ltalii, ktera pomoci
geolokalizovaného storytellingu motivuje turisty k cestam mimo
Prahu. Zakladem je 15 literarné ladénych audio-pribéhd na
platformeé Loquis, které namluvil popularni italsky herec Stefano
Fresi.

e Celym audioserialem provadi fiktivni rimsky séfkuchar Cesare
Forti. Ten posluchacim otevira krasy ceskych regiont skrze
historii Slechtickych rodu, kulturu a predevsim lokalni gastronomii
- od pripravy pohorelického kapra po peceni svatebnich kolacku
v Buchlovicich. Projekt tak sazi na autenticky prozitek a koncept
~pomalého objevovani”.

« Diky technologii geofencingu a funkci ,Proximity Alerts” aplikace
cestovatele automaticky upozorni na zajimave lokality v jejich
blizkosti a ihned spusti prislusnou epizodu v italstiné. Cilem je
zvysit podil prenocovani v regionech u bonitni klientely a ukazat
italskému publiku, Ze Cesko nabizi mnohem vice nez jen své
hlavni mésto.




Veletrh TTG v Rimini, 63. roCnik

Nejvyznamnejsi B2B veletrh v Italii, kterého se ucastni prakticky
kompletni italsky trade.

Misto konani: Rimini, Italie

Navstévnost 2025: 70 000 navstévnikd (pouze odborna verejnost)
Oficialni ceska expozice o velikosti 48 m2

Spoluvystavovatelé: 9 firem

Vhodné predevsim pro incomingove agentury, hotely, organizatory
aktivit a regiony s konkrétnim produktem.

Rocnik 2026
Datum konani: 14.-16.10.2026
Max. pocet spoluvystavovatelt: 10

Predbézny zajem: rosenberg@czechtourism.gov.cz

Vice informaci: www.ttgexpo.it




Veletrh Fiera del cicloturismo v
Padoveé

Veletrh zaméreny vyhradné na cykloturistiku, 5 ro¢nik

Misto konani: Padova, Italie

Navstévnost 2026: 27 000 navstévnikd, +30% (kvalitni publikum se
specifickym zajmmem)

268 vystavovatell z 20 zemi

Vhodné predevsim pro regiony, popr touroperatory s Sirokou
nabidkou aktivni dovolené s dlirazem na cykloturistiku.

Rocnik 2027
Datum konani: 19.-21.3.2027
Max. pocet spoluvystavovatell: 5

Predbézny zajem: rosenberg@czechtourism.gov.cz

Vice informaci: www.fieradelcicloturismo.it
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Spoluprace s krajskymi DMC v ramci
socialnich siti e e e o

O

~ visitczechia_it e visitsouthbohemia
" 8 giugno

o Chtéli bychom zacit vytvaret posty a reelsy o krasach a zajimavostech
z kazdého regionu, které budou zverejnény na obou profilech.
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1.FACEBOOK
 Visualizzazioni 740.157
Copertura 467.957
Interazioni 9.060
Follower +1.196
Follower totali 58.347

Lt g

. Visualizzazioni 172.364 TRAVEL IDEAS - IDEE DI VIAGGID
Copertura 69.868

Interazioni 8.253
+ 22,2 mila - Visualizza insight
Follower + 918

Follower totali 7.105
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(leden-kvéten 2026) €©P? Piace a inviaggioconselena e altri
visitczechia_it 1 1
? La Boemia Meridionale & una regione incantevole: un
luogo di castelli da fiaba, tesori UNESCO... altro
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Dékuji za pozornost
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